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EXECUTIVE 
SUMMARY

ปี 2566-2568 ธุรกิจวสัดกุ่อสรา้งมีแนวโนม้กระเตือ้งขึน้ตามความตอ้งการทัง้จาก
ตลาดในและตา่งประเทศ ปัจจยัหนนุ ไดแ้ก่ 1) มลูคา่การลงทนุดา้นกอ่สรา้ง
โดยรวมในไทยที่คาดวา่จะขยายตวัเฉลี่ย 3.0 – 3.5% ตอ่ปี ตามการเรง่ลงทนุ
โครงการขนาดใหญ่ของภาครฐั โดยเฉพาะโครงการที่เก่ียวเน่ืองกบั Eastern 
Economic Corridor (EEC) รวมถึงโครงการขยายเสน้ทางคมนาคมขนสง่ทางถนน
และระบบรางทั่วประเทศ  นอกจากนี ้การก่อสรา้งที่อยูอ่าศยัภาคเอกชนมีแนวโนม้
ฟ้ืนตวัตามทิศทางเศรษฐกิจ และ 2) การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจประเทศคูค่า้หลงั
วิกฤต COVID-19 รวมถึงการขยายตวัของการลงทนุภาคกอ่สรา้งทัง้โครงสรา้ง
พืน้ฐานและโครงการอสงัหารมิทรพัยโ์ดยเฉพาะในประเทศ CLM ซึง่เป็น
ตลาดหลกั 

รายไดข้องผูผ้ลิตและผูจ้  าหนา่ยวสัดกุอ่สรา้งมีแนวโนม้ขยายตวัทา่มกลางการ
แข่งขนัที่รุนแรงทัง้จากผูผ้ลติในประเทศและจากสนิคา้น าเขา้ ทัง้นี ้ผูผ้ลิตวสัดุ
ก่อสรา้งมีแนวโนม้ที่จะปรบักระบวนการผลติดว้ยการลงทนุดา้นเทคโนโลยีมากขึน้
เพ่ือพฒันาสินคา้ที่มีคณุภาพสงูและตอบโจทยค์วามตอ้งการของตลาดที่มุง่สู่
ความยั่งยืนตาม ESG Model มากขึน้ ขณะเดียวกนัผูค้า้เรง่ปรบัตวัเพ่ือตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้รโิภคที่เปลี่ยนแปลงไปในยคุดิจิทลั เชน่ การพฒันาชอ่งทาง
การจดัจ าหน่าย เป็นตน้ อยา่งไรก็ตาม ธุรกิจวสัดกุ่อสรา้งยงัเผชิญปัจจยัเสี่ยงจาก 
1) การน าเขา้สินคา้เพ่ิมขึน้ อาทิ เหล็กก่อสรา้ง และกระเบือ้งเซรามิก โดยเฉพาะ
จากจีนและเวียดนามที่ไดเ้ปรยีบดา้นราคา 2) ราคาน า้มนัที่ยงัมีแนวโนม้ทรงตวัใน
ระดบัสงู สง่ผลกระทบตอ่ตน้ทนุดา้นพลงังาน และ 3) ปัญหาขาดแคลนแรงงาน 
ทัง้ในภาคก่อสรา้งและในสายการผลิตวสัดกุ่อสรา้ง 

ปี 2566-2568 ธุรกิจการผลิตและจ าหนา่ยวสัดกุ่อสรา้งมีแนวโนม้ปรบัดีขึน้ตาม
ภาวะการก่อสรา้งที่น่าจะทยอยฟ้ืนตวั ปัจจยัหนนุจาก 1) การขยายตวัของการ
ลงทนุในโครงการก่อสรา้งภาครฐั (ทัง้ในไทยและประเทศเพ่ือนบา้น) โดยเฉพาะ
โครงการขนาดใหญ่ 2) การฟ้ืนตวัของโครงการอสงัหารมิทรพัยโ์ดยเฉพาะใน
กรุงเทพฯ และปรมิณฑล ตลอดจนหวัเมืองภมูิภาค และ 3) อปุสงคต์อ่การ
ซอ่มแซมที่อยูอ่าศยัที่จะปรบัตวัดีขึน้จากก าลงัซือ้ที่ฟ้ืนตวัตามภาวะเศรษฐกิจ

กลุ่มผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง:

 ปูนซีเมนต:์ รายไดมี้แนวโนม้เติบโตตามการฟ้ืนตวัของการลงทนุก่อสรา้ง
โดยรวม ประกอบกบัผูผ้ลิตมีแนวโนม้ขยายตลาดสง่ออกใหม ่เชน่ 
ออสเตรเลีย นิวซีแลนด ์จากเดิมที่พึง่ตลาด CLM เป็นหลกั 

3วิจัยกรุงศรี

มุมมองวิจัยกรุงศรี



4วิจัยกรุงศรี

 เหล็กก่อสร้าง (เหล็กเส้นและเหล็กโครงสร้างรูปพรรณ): คาดวา่รายไดข้องผูผ้ลิตจะทยอยกลบัมาเพ่ิมขึน้หลงัจากซบเซาในชว่งที่
ผ่านมา แรงหนนุจากราคาเหล็กที่มีทิศทางฟ้ืนตวั อยา่งไรก็ตาม ธุรกิจยงัเผชิญภาวะการแขง่ขนัสงูจากสินคา้น าเขา้ราคาถกูจากจีนและ
เวียดนาม

 กระเบือ้งและสุขภัณฑเ์ซรามิก: คาดวา่รายไดท้ยอยฟ้ืนตวั ตามทิศทางการก่อสรา้งภาคอสงัหารมิทรพัยโ์ดยเฉพาะที่อยูอ่าศยั อยา่งไร
ก็ตาม ธุรกิจยงัเผชิญปัจจยัเสี่ยงจากสต็อกคงคา้งที่ยงัคงสงูในภาคอสงัหารมิทรพัย ์และแรงกดดนัจากการแขง่ขนักบัสินคา้น าเขา้ราคาถกู
จากจีน 

กลุ่มผู้ค้าวัสดุก่อสร้าง:   

 ร้านค้าสมัยใหม:่ รายไดมี้แนวโนม้ฟ้ืนตวั โดยไดปั้จจยัหนนุจาก 1) กิจกรรมทางเศรษฐกิจและการลงทนุในภาคกอ่สรา้งที่จะกระเตือ้งขึน้ 
2) การเพิ่มขึน้ของจ านวนสาขา และการขยายชอ่งทางการจดัจ  าหน่ายโดยเฉพาะแพลตฟอรม์ออนไลน ์3) การผลิตสินคา้แบรนดข์องตนเอง 
(House brand) มากขึน้ และ 4) พฤติกรรมผูบ้รโิภคยคุใหมท่ี่นิยมซือ้สินคา้ในรา้นคา้สมยัใหมท่ี่มีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลายครบวงจร 
พรอ้มมีบรกิารเสรมิหลงัการขาย อาทิ การซอ่มแซม/ตอ่เติมบา้น 

 ร้านค้าดัง้เดิม: ร้านค้าส่ง คาดวา่รายไดจ้ะยงัทรงตวัถงึกระเตือ้งขึน้เล็กนอ้ย แมท้ิศทางธุรกิจก่อสรา้งจะทยอยฟ้ืนตวั แตย่งัตอ้งเผชิญ
ภาวะการแขง่ขนัสงูจากทัง้กลุม่รา้นคา้วสัดกุอ่สรา้งสมยัใหมแ่ละกลุม่ผูผ้ลติที่หนัมาจ าหน่ายสนิคา้ใหก้ับผูบ้รโิภคโดยตรง ร้านค้าปลีก 
รายไดมี้แนวโนม้ทรงตวั โดยรายไดจ้ากสินคา้วสัดกุ่อสรา้งกลุม่ซอ่มแซมและตอ่เติมยงัขยายตวัไดบ้า้ง 



ข้อมูลพื้นฐำน
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Figure 1: Total Sale Value of Construction Materials and 
Construction Investment Value (Gross Fixed)

Figure 2: Share of Total Sale Value by Major Product

Cement 18%

Source: Office of Industrial Economics (OIE)

Note:  Construction steel referred to bar and section (hot-rolled structural steel).
Others include glass, concrete blocks, concrete pipes, precast concrete sections,              
high tensile steel, and galvanized steel sheets.)
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Source: Office of The National Economic and Social Development Council (NESDC), Office of Industrial Economics (OIE)
Note: Construction materials include cement, construction steel, ceramic tiles and sanitary wares. 
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Figure 3: Share of Sale Volume by Product and Market
(Average 2018-2022) 

Sources: OIE, Ministry of Commerce (MOC), Iron and Steel Institute of Thailand (ISIT)
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ธุรกิจวัสดุก่อสร้างเป็นอุตสาหกรรมต้นน า้ทีส่ าคัญของภาคก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย ์โดยยอดขายวสัดกุ่อสรา้งผนัแปรในทศิทาง
เดียวกบัภาวะการลงทนุภาคก่อสรา้ง (ภาพที่ 1) เน่ืองจากตน้ทนุวสัดกุอ่สรา้งมีสดัสว่นสงูถึง 60% ของมลูคา่การก่อสรา้ง (ตารางปัจจยัการผลิต
และผลผลิต, 2558) ทัง้นี ้ประเภทของวสัดกุ่อสรา้งหลกั แบง่เป็น วสัดปุระเภทงานโครงสรา้ง (ไดแ้ก่ ปนูซีเมนต ์เหล็กก่อสรา้ง) มีมลูคา่จ  าหน่าย
โดยรวมคิดเป็นสดัสว่น 39% ของมลูคา่การจ าหน่ายวสัดกุอ่สรา้งทัง้หมด และวสัดปุระเภทงานตกแตง่ (ไดแ้ก่ กระเบือ้งเซรามิก เครือ่งสขุภณัฑ์
เซรามิก) สดัสว่น 10%  (ภาพที่ 2) โดยวสัดกุ่อสรา้งประเภทหลกั (ยกเวน้เครือ่งสขุภณัฑ)์ มีสดัสว่นของปรมิาณการจ าหน่ายในประเทศมากกวา่
การสง่ออก (ภาพที่ 3) 

Ceramic tile

Construction steel

Sanitary  ware
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โครงสร้างผู้ประกอบการในธุรกิจ

 กลุ่มผู้ผลิต: ผูผ้ลิตรายใหญ่และรายกลางซึง่มีจ  านวนรวมกนัประมาณ 122 ราย (ขอ้มลูปี 2565, เฉพาะที่มีงบการเงิน 5 ปีติดตอ่กนัชว่งปี 
2561-2565) สว่นใหญ่มีความไดเ้ปรยีบทัง้ดา้นขนาดของเงินทนุ การบรหิารจดัการดา้นการผลิต และอ านาจตอ่รองกบั Suppliers (เชน่ ดา้น
ราคาและการสง่มอบวตัถดุิบ) จงึมีศกัยภาพในการผลิตสินคา้ไดจ้  านวนมาก ท าใหมี้ตน้ทนุการผลิตตอ่หน่วยที่ต  ่า (Economies of Scale) 
ขณะที่ผูผ้ลิตรายเล็กซึง่มีจ  านวนประมาณ 205 ราย สว่นใหญ่มีขนาดของเงินทนุจ ากดัจงึยงัผลิตปรมิาณไมม่ากดว้ยตน้ทนุการผลิตตอ่หน่วยที่
สงู ทัง้นี ้โครงสรา้งธุรกิจวสัดกุ่อสรา้งประเภทหลกั สามารถสรุปรายละเอียด ดงัตารางที่ 1

 กลุ่มผู้ค้า: ปัจจบุนั (ปี 2565) มีจ  านวนประมาณ 980 ราย1/ แบง่เป็น ผูป้ระกอบการรายใหญ่ 35 ราย รายกลาง 127 ราย และรายเล็ก 818 ราย 
โดยจ าแนกตามลกัษณะการจ าหน่ายและรูปแบบการใหบ้รกิาร ดงันี ้

 กลุ่มผู้ค้าสมัยใหม่ (Modern Trade) ไดแ้ก่ รา้นคา้วสัดกุ่อสรา้งที่มีการบรหิารจดัการอยา่งเป็นระบบตัง้แตห่นา้รา้นจนถึงหลงัรา้น  
จ  าหน่ายวสัดกุ่อสรา้งหลากหลายประเภท ตัง้แตว่สัดกุ่อสรา้งพืน้ฐาน วสัดซุอ่มแซม/ตกแตง่บา้น รวมถึงเฟอรนิ์เจอร ์สว่นใหญ่เป็น
ผูป้ระกอบการรายกลางและรายใหญ่ ซึง่มีความไดเ้ปรยีบจากฐานะการเงินที่แข็งแกรง่และตน้ทนุบรหิารจดัการที่ดี ผูป้ระกอบการมีการ
ขยายสาขาในตา่งจงัหวดัมากขึน้ เพื่อใหล้กูคา้เขา้ถึงบรกิารไดง้า่ย โดยเฉพาะบรกิารหลงัการขาย เชน่ งานบรกิารซอ่มแซม งานติดตัง้วสัด/ุ
อปุกรณท์ัง้ในและนอกตวัอาคาร เป็นตน้ ผูป้ระกอบการรายใหญ่ เชน่ โฮมโปร (รา้นโฮมโปรเนน้ขายปลีกและของตกแตง่บา้น / เมกาโฮม
เนน้ขายสง่และงานรบัเหมาก่อสรา้ง) ไทวสัด ุสยามโกลบอลเฮาส ์ดโูฮม และบญุถาวร (สว่นแบง่ตลาดรวมกนั 75% ของรายไดร้วมในกลุม่
รา้นคา้วสัดกุ่อสรา้งทัง้หมด, ปี 2565)

 กลุ่มผู้ค้าแบบดัง้เดิม (Traditional trade) ไดแ้ก่ รา้นคา้วสัดกุ่อสรา้งทั่วไป สว่นใหญ่มีการบรหิารจดัการแบบดัง้เดิม จ  าหน่ายสินคา้
ประเภทวสัดกุ่อสรา้งพืน้ฐาน อาทิ ปนู ทราย และผลิตภณัฑฮ์ารด์แวร ์(เชน่ กลอนประต ูตะป)ู จนถึงวสัดซุอ่มแซม/ตกแตง่ที่อยูอ่าศยั โดย
เนน้กลุม่ลกูคา้ภายในพืน้ที่และบรเิวณใกลเ้คียงรา้นคา้ ผูค้า้บางรายมีการบรหิารจดัการที่ครบวงจรเพื่อใหส้ามารถแข่งขนักบัรา้นคา้
สมยัใหม ่อาทิ มีสินคา้หลากหลายประเภท (ซึง่รวมถึงสินคา้ตกแตง่บา้น) การปรบัปรุงหนา้รา้น ระบบการจดัจ าหน่าย โดยเฉพาะการเพิ่ม
ชอ่งทางการขายออนไลน ์ระบบตรวจสต๊อกสินคา้ที่ทนัสมยั ตลอดจนการใหบ้รกิารจดัสง่สินคา้ที่เป็นระบบมากขึน้ อย่างไรก็ตาม ยงัมี
ขอ้เสียเปรยีบกลุม่ผูค้า้สมยัใหมใ่นดา้นเงินทนุ การท าตลาด และความแข็งแกรง่ของแบรนดผ์ูค้า้ 

1/ เฉพาะบริษัทจดทะเบียนกบักระทรวงพาณิชยท่ี์มีงบการเงินครบตอ่เน่ืองติดตอ่กนั 5 ปี ตัง้แตปี่ 2561-2565
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รายการ ปูนซีเมนต์ เหล็กก่อสร้าง กระเบือ้งเซรามิก สุขภัณฑเ์ซรามิก

การผลิตและการลงทุน  การประกอบธุรกิจตอ้งใชเ้งิน
ลงทนุสงู มีลกัษณะการผลิต
แบบครบวงจรตัง้แต่ตน้น า้
ถึงปลายน า้ รายใหมจ่ึงเขา้
ตลาดค่อนขา้งยาก 

 ผูผ้ลิตรายใหญ่ท่ีมีก าลงัการ
ผลิตมากกวา่ 10 ลา้นตนั/ปี 
(3 ราย)  มีก าลงัการผลิต
รวมกนัคิดเป็นสดัสว่น 85% 
ของก าลงัการผลิตปนูซีเมนต์
ทัง้หมดในประเทศ) 

 ผลิตภณัฑห์ลกั ไดแ้ก่
เหล็กเสน้และเหลก็
โครงสรา้งรูปพรรณ ผูผ้ลิต
แบง่เป็นกลุม่ท่ีมีเตาหลอม
และกลุม่ท่ีไมม่ีเตาหลอม 

 ไทยยงัไมม่ีอตุสาหกรรม
เหล็กตน้น า้ จึงตอ้งน าเขา้
วตัถดิุบเหล็กมาแปรรูป 
สง่ผลใหต้น้ทนุการผลติสงู 
ราคาเหล็กในประเทศผนั
แปรตามราคาใน
ตลาดโลก

 ผูผ้ลิตสว่นมากเป็นราย
กลางและรายเล็กซึง่มกั
รบัจา้งผลิต 

 รายใหญ่มีเงินทนุ
จ านวนมาก จึงมี
เทคโนโลยีการผลติสงู
และพฒันาตราสินคา้
ของตวัเอง ครองสว่น
แบง่ตลาดมากถึง 90%
ของมลูค่าตลาดรวม 

 ธุรกิจใชเ้งินลงทนุสงู สว่น
ใหญ่เป็นการผลิตผลิต
แบบครบวงจรตัง้แต่ตน้น า้
ถึงปลายน า้ 

 ผูผ้ลิตรายใหญ่มี 5 ราย
โดยมีทัง้บริษัทสญัชาติ
ไทย บริษัทรว่มทนุกบั
ต่างชาติ และในเครือ
บริษัทระดบัโลกท่ีเขา้มา
ตัง้ฐานการผลิตในไทย

ตลาดเป้าหมาย  สว่นใหญ่เป็นการผลิตเพื่อใช้
ในประเทศ  ปริมาณการ
สง่ออกมีสดัสว่นเพียง 9% 
เน่ืองจากสินคา้มีน า้หนกั
มาก ตน้ทนุการขนสง่ไป
ต่างประเทศจึงสงู 

 ปริมาณการใชใ้นการ
ก่อสรา้งภาคเอกชน (ท่ีอยู่
อาศยัและพาณิชยกรรม) มี
สดัสว่น 60% ของตลาดใน
ประเทศ ภาครฐัมีสดัสว่น 
40%

 สว่นใหญ่เป็นการผลิตเพ่ือ
ใชใ้นประเทศ โดยเฉพาะ
โครงการภาครฐั ปริมาณ
การสง่ออกมีสดัสว่นเพียง 
11%

 สินคา้น าเขา้ราคาถกูจาก
จีนเขา้มาแยง่สว่นแบง่
ตลาดมากขึน้ 

 สว่นใหญ่เป็นการผลิต
เพื่อใชใ้นประเทศ  
ปริมาณการสง่ออกมี
สดัสว่นเพียง 17%

 สินคา้เผชิญการแขง่ขนั
สงูกบัคู่แขง่ต่างชาติ 
(โดยเฉพาะดา้นราคา) 
และสินคา้ทดแทนท่ีมีให้
เลือกหลากหลาย

 สดัสว่นตลาดในประเทศ
ต่อตลาดสง่ออกคิดเป็น
54:46 สว่นใหญ่ถกูใชใ้น
ภาคอสงัหาริมทรพัย ์

 ปัจจบุนัภาวะการแขง่ขนั
สงูขึน้จากสินคา้น าเขา้
ราคาถกูของจีน เทียบกบั
เมื่อก่อนท่ีน าเขา้เฉพาะ
สินคา้ High-end

สัดส่วนโครงสร้างต้นทุน 
(IO Table 2015)

ขอ้มูลสถิตสิ าคัญเฉล่ียช่วง 5 ปี (2561-2565)2/

ปริมาณการผลิต 43.6 ลา้นตนั/ปี 3.9 ลา้นตนั/ปี 133.5 ลา้น ตร.ม./ปี 7.4 ลา้นชิน้/ปี

ปริมาณการจ าหน่าย
ในประเทศ

38.9 ลา้นตนั/ปี 4.1 ลา้นตนั/ปี 162.5 ลา้น ตร.ม./ปี 3.4 ลา้นชิน้/ปี

ปริมาณการส่งออก 3.8 ลา้นตนั/ปี 0.5 ลา้นตนั/ปี 32.5 ลา้น ตร.ม./ปี 4.0 ลา้นชิน้/ปี

ปริมาณการน าเข้า3/ 1.1 ลา้นตนั/ปี 0.7 ลา้นตนั/ปี 60.5 ลา้น ตร.ม./ปี 40,382 ตนั/ปี

อัตราการใช้
ก าลังการผลิต

71.4% 51.4% 58.4% 57.3%

ตัวอย่างผู้ประกอบการ
รายใหญ่

Table 1: Structure of the Construction Material Industry (Main Products) in Thailand

Raw 
Materials, 

55% Energy, 12%

Labour, 10%

Others, 23%

Raw 
Materials, 

58% Energy, 7%

Labour,12%

Others, 23%

Raw 
Materials, 

82%
Energy, 6%

Labour, 7%

Others, 5%

Raw 
Materials, 

37%

Energy,
41%

Labour, 11%

Others, 11%

Sources: OIE, MOC, and ISIT, compiled by Krungsri Research

2/ Data from the Office of Industrial Economics on production capacity utilization and domestic consumption and production have been adjusted from 2016 onwards.

3/ The move by Thai producers to establish production facilities overseas and then to reimport from there to Thailand has led to a large amount in the import figures.



 กลุ่มผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง

ปริมาณการผลิตและการจ าหน่ายในประเทศของวัสดุก่อสร้างหลักเกือบทุกประเภทในปี 2565 หดตัว ตามภาวะก่อสร้าง
โดยรวมทีซ่บเซา สว่นใหญ่เป็นผลจากโครงการก่อสรา้งโครงสรา้งพืน้ฐานของภาครฐัที่คอ่นขา้งลา่ชา้  ขณะที่ธุรกิจอสังหารมิทรพัยใ์น
ภาคเอกชนโดยรวมขยายไดเ้พียงเล็กนอ้ย (ปี 2565 มลูคา่การลงทนุก่อสรา้งขยายตวัเพยีง 0.2% โดยมลูคา่การลงทนุกอ่สรา้งภาครฐัหดตวั
-0.8% ขณะที่ภาคเอกชนเพิ่มขึน้ 1.6%) ขณะที่ปริมาณส่งออกลดลง4/ ตามภาวะเศรษฐกิจของประเทศคูค่า้ส  าคญั 

 ปูนซีเมนต์

 ปริมาณการผลิต (ไม่รวมปูนเม็ด) อยูท่ี่ 42.7 ลา้นตนั ลดลง -1.5% ซึง่เป็นการลดลงตอ่เน่ืองติดตอ่กนันบัจากปี 2563 สว่นปริมาณ
การจ าหน่ายในประเทศมีจ  านวน 38.5 ลา้นตนั ลดลง -3.2% หดตวัเป็นปีแรกนบัจากปี 2561 (ภาพที่ 4) จากความตอ้งการใชท้ี่ซบเซา
ตามภาวะการกอ่สรา้งที่ยงัชะลอตวั และตน้ทนุพลงังานที่ปรบัสงูขึน้ทัง้ดา้นการผลิตและขนสง่

 ปริมาณการส่งออกมีจ  านวน 2.2 ลา้นตนั ลดลง -37.9% คิดเป็นมลูคา่ 4.7 พนัลา้นบาท ลดลง -25.7% ตามการหดตวัของตลาด
สง่ออกหลกั อาทิ เมียนมา (สดัสว่น 42% ของปรมิาณการสง่ออกปนูซีเมนตท์ัง้หมดของไทย) ลดลง -34.5% ผลจากความไมส่งบทาง
การเมืองในประเทศที่ยืดเยือ้ ท  าใหโ้ครงการก่อสรา้งภาครฐัลา่ชา้ สว่นตลาดเพื่อนบา้นอ่ืนๆ ยงัคงผนัผวน โดยกมัพูชา (สดัสว่น 24%) 
หดตวั -34.1% ขณะที่ สปป.ลาว (สดัสว่น 11%) เพ่ิมขึน้ 2.5% (ภาพที่ 5)

สถำนกำรณ์ท่ีผ่ำนมำ
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Figure 4: Cement - Production, Domestic Sales  and Exports 
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Figure 5: Cement Export Markets by Volume
(2022)  

Myanmar 42%

Cambodia 24%

Laos PDR 11%

USA 10%

Australia 8%

Others 5%

Source: OIE Source: MOC

 ที่ผ่านมา ผูป้ระกอบการรายใหญ่ไดน้ าเทคโนโลยี/นวตักรรมเขา้มาชว่ยพฒันากระบวนการผลิตปนูซีเมนต ์ใหส้อดคลอ้งกบัแนวทางการ
พฒันาอยา่งยั่งยืน (Sustainable development) ดว้ยการผลิตปนูซีเมนตไ์ฮดรอลิก (Hydraulic cement) ซึง่ใชว้สัดอ่ืุนที่เป็นมิตรกบั
สิ่งแวดลอ้ม (Eco-friendly materials) แทนการใชป้นูเม็ด (Clinker) ในสดัสว่นที่เพ่ิมขึน้เป็นล  าดบั5/ (ภาพที่ 6) จงึชว่ยลดการปลอ่ยก๊าซ
คารบ์อนไดออกไซด ์(CO2) โดยกระทรวงอตุสาหกรรม (กมุภาพนัธ,์ 2566) ประเมินวา่การผลติปนูซีเมนตไ์ฮดรอลิก 1 ตนั สามารถลด
การปลอ่ย CO2 ได ้0.05 ตนั CO2 เม่ือเทียบกบัการผลิตปนูซีเมนตพ์อรต์แลนดใ์นปรมิาณที่เทา่กนั ท  าใหส้ามารถช่วยลดก๊าซเรอืน
กระจกไดร้วมทัง้สิน้ประมาณกวา่ 3 แสนตนั CO2 ในปี 2564 [สมาคมอตุสาหกรรมปนูซีเมนตไ์ทย (Thai Cement Manufacturers 
Association: TCMA)] (ภาพที่ 7) ทัง้นี ้ปนูซีเมนตไ์ฮดรอลิกสามารถน าไปใชใ้นงานก่อสรา้งโครงสรา้งประเภทตา่งๆ ไดเ้ช่นเดียวกบั
ปนูซีเมนตป์อรต์แลนดซ์ึง่ยงัใชป้นูเม็ดในสดัสว่นสงู

4/ ปริมาณสง่ออกของวสัดกุ่อสรา้ง ประกอบดว้ย ปนูซีเมนต ์เหลก็ก่อสรา้ง กระเบือ้งเซรามิก และสขุภณัฑเ์ซรามิก
5/ วสัดทุดแทนปนูเมด็ เช่น หินปนู (นิยมในประเทศไทย เพราะมีปริมาณมากและคณุภาพดี) ปนูขาว เถา้ลอย ปอซโซลาน 
(อาทิ ซิลิกาฟมู เถา้แกลบ และดินขาว)  และกากถลงุจากเตาถลงุแบบพ่นลม เป็นตน้
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Figure 7: The Estimated Amount of the Greenhouse Gas
Reduction (t-CO2) (by Using Hydraulic Cement)

Figure 6:  Materials Used for Portland Cement and 
Hydraulic Cement Production

Source: Thai Cement Manufacturers Association (TCMA)
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 เหล็กก่อสร้าง (เหล็กเส้นและเหล็กโครงสร้างรูปพรรณ)

 ปริมาณการผลิตปี 2565 อยูท่ี่ 3.6 ลา้นตนั เพ่ิมขึน้ 1.6% ขณะที่ปริมาณการจ าหน่ายในประเทศลดลง -4.3% อยูท่ี่ 3.6 ลา้นตนั
(ภาพที่ 8) จากภาวะลงทนุในโครงสรา้งพืน้ฐานทีใ่ชเ้หล็กเป็นสว่นประกอบหลกัหลายโครงการที่ยงัไมส่ามารถกอ่สรา้งไดต้ามแผน อาทิ 
โครงการรถไฟความเรว็สงูเชื่อม 3 สนามบิน โครงการรถไฟฟา้สายสีสม้ รวมถึงการก่อสรา้งโรงงาน/อาคารใหมใ่นภมิูภาคที่ยงัชะลอตวั 
(อปุทานใหมข่องพืน้ที่นิคมอตุสาหกรรมและจ านวนการโอนกรรมสิทธ์ิอาคารศนูยก์ารคา้/อาคารพาณิชยล์ดลง -46.0% และ -68.8% 
ตามล าดบั ในปี 2565) นอกจากนี ้ภาวะการขาดสภาพคลอ่งทางการเงิน การขาดแคลนแรงงาน และตน้ทนุก่อสรา้งที่สงูขึน้ ท  าให้
ผูร้บัเหมาขนาดกลางและเลก็บางรายไมส่ามารถสง่มอบโครงการก่อสรา้งอาคารไดท้นัตามแผน  

 ปริมาณการส่งออกอยูท่ี่ 6.5 แสนตนั เพ่ิมขึน้ 25.7% จากการสง่ออกไปยงัประเทศคูค่า้หลกั อาทิ แคนาดา เมียนมา (สดัสว่น 49% 
และ 20% ของปรมิาณการสง่ออกเหล็กเสน้ของไทยทัง้หมด ตามล าดบั) และมาเลเซีย ฟิลิปปินส ์(สดัสว่น 43% และ 13% ของปรมิาณ
การสง่ออกเหล็กโครงสรา้งรูปพรรณของไทยทัง้หมด ตามล าดบั) ที่ขยายตวั ขณะที่อปุทานเหล็กจากจีนลดลงผลจากการ Lockdown 
บางพืน้ที่เป็นระยะ ท าใหก้ารผลิตเหลก็ของบางโรงงานในจีนตอ้งหยดุชะงกัชั่วคราว ดา้นปริมาณการน าเข้าลดลง -10.2% อยูท่ี่ 6.9 
แสนตนั สว่นใหญ่ยงัคงเป็นการน าเขา้จากจีน ญ่ีปุ่ น และเกาหลีใต้ (ภาพที่ 9)

 ปี 2565 สถานการณร์าคาเหล็กเสน้มีความผนัผวนเป็นอยา่งมาก จากผลกระทบของสงครามรสัเซีย-ยเูครนที่เริม่ตน้ชว่งปลายเดือน
กมุภาพนัธ ์2565 ท าใหต้น้ทนุ (ทัง้น า้มนัและไฟฟา้) ปรบัสงูขึน้ ขณะที่อปุทานเหล็กในตลาดโลกลดลง (ปี 2564 รสัเซียและยเูครนเป็น
ผูผ้ลิตเหล็กดิบ หรอื Crude steel เป็นอนัดบั 5 และ 14 ของโลก ตามล าดบั) นอกจากนี ้การผลิตเหล็กในจีนยงัชะลอตวัลงจาก 1) การ
ใชม้าตรการ Zero COVID ทั่วประเทศในชว่งครึง่แรกปี 2565 และ 2) มาตรการเขม้งวดของทางการในการควบคมุการปลอ่ยมลพิษของ
โรงงานถลงุเหล็ก ปัจจยัตา่งๆ เหลา่นี ้สง่ผลกระทบตอ่ราคาเหลก็ก่อสรา้งของไทย โดยปี 2565 ราคาเหล็กเสน้ซึง่เป็นวสัดกุ่อสรา้งหลกั
ปรบัเพ่ิมขึน้ อาทิ เหล็กเสน้กลม (Rebar) เฉลี่ยที่ 25,608 บาท/ตนั (+5%) เหล็กตวัซี (Channel) 36,046 บาท/ตนั (+3%) 

Figure 8: Construction Steel - Production, Domestic Sales,  
Exports and Imports 

Tonnes, m Tonnes, m

Figure 9: Steel Bar Prices Steel bar & Section
Imports by Country (2022)

Source: ISIT Source: ISIT
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 กระเบือ้งและสุขภัณฑเ์ซรามิก

 ปริมาณการผลิตของกระเบือ้งปพูืน้และผนงัเซรามิก มีจ  านวน 130.0 ลา้น ตร.ม. หดตวั -0.6% สว่นสขุภณัฑเ์ซรามิก มีจ  านวน 6.5 
ลา้นชิน้ หดตวั -14.1% ในปี 2565 จากตน้ทนุการผลติและขนสง่วตัถดุิบทีป่รบัตวัสงูขึน้ตามราคาพลงังาน ขณะที่ภาวะเงินเฟอ้ที่สงูขึน้
สง่ผลใหก้ าลงัซือ้ซบเซาโดยเฉพาะในตลาดซอ่มแซม เน่ืองจากผูบ้รโิภคบางสว่นตดัสินใจเลื่อนการซอ่มแซมหรอืตกแต่งที่อยูอ่าศยั
ออกไปก่อน

 ปริมาณการจ าหน่ายในประเทศของกระเบือ้งปพูืน้และผนงัเซรามิกอยูท่ี่ 157.2 ลา้น ตร.ม. เริม่มีทิศทางทรงตวัมากขึน้โดยลดลงเพียง 
-0.8% ในปี 2565 เทียบกบัที่หดตวั -2.8% ในปี 2564 สว่นสขุภณัฑเ์ซรามิกอยูท่ี่จ  านวน 3.2 ลา้นชิน้ เพิ่มขึน้ 6.5% ในปี 2565 จาก
อานิสงสข์องการเริม่ทยอยฟ้ืนตวัของการลงทนุในภาคอสงัหารมิทรพัยป์ระเภทที่อยูอ่าศยั สะทอ้นจากจ านวนที่อยู่อาศยัสรา้งเสรจ็
จดทะเบียนทั่วประเทศปี 2565 ที่เพิ่มขึน้ 1.8% โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ และปรมิณฑล เชียงใหม ่ชลบรุ ีนครราชสีมา และขอนแก่น (สดัสว่น
รวม 38% ของจ านวนบา้นสรา้งเสรจ็จดทะเบียนทั่วประเทศ) เพิ่มขึน้ 7.7% อยูท่ี่ 153,594 ยนิูต จาก 142,585 ยนิูต ในปี 2564 (ภาพที่ 10)

 ปริมาณการส่งออกของกระเบือ้งปพูืน้และผนงัเซรามิก มีจ  านวน 39.1 ลา้น ตร.ม. หดตวั -20.4% สว่นสขุภณัฑเ์ซรามิก มีจ านวน 88.2
พนัตนั หดตวั -21.0% ในปี 2565 จากภาวะก าลงัซือ้ที่ซบเซาในตลาดคูค่า้หลกั โดยเฉพาะกมัพชูา (หดตวั -89.1% ส าหรบัตลาด
กระเบือ้งเซรามิก) และสหรฐัฯ (หดตวั -49.8% ส าหรบัสขุภณัฑเ์ซรามิก ในปี 2565) 

 ปริมาณการน าเข้าของกระเบือ้งปพืูน้และผนงัเซรามิก อยูท่ี่ 63.9 ลา้น ตร.ม. หดตวั -2.9% สว่นสขุภณัฑเ์ซรามิก มีจ านวน 46.1 พนัตนั 
หดตวั -6.5% ในปี 2565 โดยปรมิาณการน าเขา้จากจีนซึง่เป็นแหลง่น าเขา้อนัดบั 1 ของไทย หดตวั -5.9% และ -7.0% ส าหรบักระเบือ้ง
และสขุภณัฑ ์ตามล าดบั ในปี 2565 จากสายการผลิตบางโรงงานในจีนที่หยดุชะงกัชั่วคราวในชว่งที่มีการ Lockdown เพ่ือควบคมุการ
ระบาดของ COVID-19 (ภาพที่ 11-12)

Units, k

Figure 10: New Registered Housing Units

Source: Real Estate information Center (REIC)
Note: Housing referred to detached houses, duplexes, townhouses, condominiums and shophouses
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Figure 11: Ceramic  tiles - Production, Domestic Sales, 
Exports and Imports 

Sources: OIE & MOC

Figure 12: Sanitary wares - Production, Domestic Sales, 
Exports and Imports 

Pieces, m Tonnes, k 
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 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง

ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง (Construction Materials Price Indexes: CMPI) ปรบัเพ่ิมขึน้ 5.7% ในปี 2565 ตอ่เน่ืองจากที่เพ่ิมขึน้ 8.0% ในปี 
2564 โดยดชันีราคาเหลก็และปนูซีเมนตข์ยายตวั 8.3% และ 6.5% ตามล าดบั (ภาพที่ 13) แมว้า่อปุสงคจ์ากภาคกอ่สรา้งยงัชะลอตวั แตมี่
แรงกดดนัที่มีจากตน้ทนุทัง้ดา้นพลงังานและวตัถดุิบ รวมทัง้ตน้ทนุคา่ขนสง่โดย 1) ราคาพลงังานในตลาดโลกปรบัตวัสงูขึน้เม่ือเทียบกบัปีกอ่น 
จากปัญหาภมิูรฐัศาสตรโ์ดยเฉพาะภาวะสงครามระหวา่งรสัเซียและยเูครนที่ยืดเยือ้ 2) การปรบัขึน้ของราคาวตัถดุบิ อาทิ แรย่ิปซั่ม เศษเหล็ก
ตามตน้ทนุการผลิตและคา่ขนสง่ที่ปรบัสงูขึน้ 3) การทยอยปรบัขึน้คา่กระแสไฟฟา้ (ภาพที่ 14) 4) เงินบาทที่ออ่นคา่เม่ือเทียบกบัปีที่ผ่านมา 
สง่ผลใหต้น้ทนุน าเขา้วตัถดุิบโดยเฉพาะเหล็กสงูขึน้ และ 5) การลดก าลงัการผลติเหลก็ของผูผ้ลิตรายใหญ่ของโลก โดยเฉพาะจีนที่ประสบ
ปัญหาในภาคอสงัหารมิทรพัย์ (ปี 2565 จีนผลิตเหล็กดิบลดลง -1.7%) ท  าใหอ้ปุทานเหล็กในตลาดโลกยงัคงชะลอตวั และราคาเหล็กยงัคง
เพ่ิมขึน้ตอ่เน่ือง

 สถานการณด้์านผลประกอบการปี 2565

 กลุ่มผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง

รายไดร้วมของกลุม่ผูผ้ลิตวสัดกุ่อสรา้ง6/ เพิ่มขึน้ 12.0% อยูท่ี่ 3.98 แสนลา้นบาท (ภาพที่ 15) ขณะที่อตัราก าไรสทุธิ (Net Profit Margin) ของ
ผูป้ระกอบการทัง้ 10 ราย ลดลงมาอยูท่ี่ 3.0% (จาก 5.8% ปี 2564)

 กลุ่มผู้ผลิตปูนซีเมนต:์ รายไดร้วม (ผูผ้ลิต 3 ราย) เติบโต 15.1% จากราคาขายที่ปรบัสงูขึน้ตามตน้ทนุพลงังาน (สดัสว่น 40% ของตน้ทนุ
การผลิตทัง้หมด: ตารางที่1) อยา่งไรก็ตาม อตัราการเพิ่มขึน้ของรายไดท้ี่ยงัต  ่ากวา่ตน้ทนุ สง่ผลใหอ้ตัราก าไรสุทธิเฉลี่ยลดลงเล็กนอ้ยมาอยู่
ที่ 7.1% (จาก 9.8% ในชว่งเดียวกนัปีก่อน)

 กลุ่มผู้ผลิตเหล็ก: รายไดร้วม (ผูผ้ลิต 3 ราย) ลดลง -0.5% ตามความตอ้งการใชใ้นการก่อสรา้งโครงสรา้งพืน้ฐานที่ยงัชะลอตวั หลงัจาก
เพิ่มขึน้ถึง 17.0% ในปี 2564 ตามราคาเหล็กในตลาดโลกปี 2564 ที่ปรบัเพิ่มขึน้มาก ผลจากอปุทานเหล็กของโลกที่ลดลง โดยตลาด
ก่อสรา้งในปี 2565 ที่ซบเซา ขณะที่ตน้ทนุการผลิตปรบัเพิม่สงูขึน้ตามราคาพลงังาน ท าใหผู้ป้ระกอบการขาดทนุสทุธิอยูท่ี่ -3.4% (เทียบกบั
ก าไรสทุธิ 6.2% ชว่งเดียวกนัปีก่อน)  

 กลุ่มผู้ผลิตกระเบือ้งและสุขภัณฑเ์ซรามิก: รายไดร้วม (ผูผ้ลิต 4 ราย) เพิ่มขึน้ 11.4% อตัราก าไรสทุธิเฉลี่ยอยูท่ี่ 4.8% เพิ่มขึน้จาก 
2.4% ชว่งเดียวกนัปีก่อน อานิสงสจ์ากการเริม่ฟ้ืนตวัของการลงทนุก่อสรา้งโครงการที่อยูอ่าศยั (สดัสว่น 52% ของมลูคา่การลงทนุก่อสรา้ง
ภาคเอกชนทัง้หมดในปี 2565)

6/ ประกอบดว้ย บริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรพัย ์10 รายในกลุม่ปนูซีเมนต ์เหลก็ก่อสรา้ง กระเบือ้งและสขุภณัฑเ์ซรามิก
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Figure 13: Construction Material Price Index (CMPI) 

Source: MOC

Figure 14: Construction Steel’s Domestic Price 
and Oversea Price Index  
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Figure 15: Major Producers’ Business Performance 

Source: SETTRADE

Note: Major producers include 1) Siam Cement  2) Siam City Cement  3) TPI Polene
4) Millcon Steel 5) TATA Steel 6) GS Steel 7) Dynasty Ceramic 8) The Union Mosaic 
Industry 9) SCG Ceramics and 10) Lixil (Thailand) 
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Figure 16: Major Modern Traders’ Business Performance

Source: SETTRADE

Note: Major traders include 1) Home Product Center  2) Siam Global House and 
3) Do home 4) CRC Thai Watsadu and 5) Boonthavorn

 สถานการณ ์5 เดอืนแรก ปี 2566

มลูคา่การลงทนุภาคก่อสรา้งโดยรวมในไตรมาส 1 ปี 2566 ขยายตวั 5.9% YoY มาจากการขยายตวัของการก่อสรา้งภาครฐั 7.6% YoY และเอกชน 
3.1% YoY หนนุใหป้ริมาณการจ าหน่ายเหล็กก่อสร้างในประเทศ 5 เดือนแรกปี 2566 เพิ่มขึน้ 13.0% YoY จากการลงทนุดา้นงานโครงสรา้ง
ตา่งๆ ที่อยูใ่นโครงการโครงสรา้งพืน้ฐานของภาครฐั (+9.2% YoY) ตามแผนเรง่การลงทนุ โดยเฉพาะงานโครงสรา้งที่เก่ียวเน่ืองกบัโครงการ EEC 
ระยะที่ 2 (ปี 2566-2570) เชน่เดียวกบัปรมิาณการจ าหน่ายสุขภัณฑเ์ซรามิกที่เพิ่มขึน้ 1.1% YoY ตามการฟ้ืนตวัของการลงทนุก่อสรา้งที่อยูอ่าศยั
ของภาคเอกชน (+4.6% YoY) อยา่งไรก็ตาม ปรมิาณการจ าหน่ายปูนซีเมนตแ์ละกระเบือ้งเซรามิกในประเทศชว่ง 5 เดือนแรกปี 2566 ลดลง
-3.1% YoY และ -6.2% YoY ตามล าดบั สว่นหนึ่งเป็นผลจากการชะลอตวัของตลาดปรบัปรุง/ซอ่มแซม (Renovation) ตามก าลงัซือ้ของผูบ้รโิภคที่
ออ่นแอลงจากภาวะคา่ครองชีพที่ปรบัสงูขึน้

ดา้นการส่งออกโดยรวมยังคงหดตัว ปรมิาณการสง่ออกปูนซีเมนต ์ชว่ง 5 เดือนแรกปี 2566 ลดลง -29.0% YoY อยูท่ี่ 0.75 ลา้นตนั โดยตลาด
เมียนมา (ตลาดสง่ออกอนัดบั 1 มีสดัสว่น 49% ของปรมิาณการสง่ออกปนูซีเมนตข์องไทย) หดตวั -26.0% YoY ตามภาวะซบเซาของการก่อสรา้งที่
ยงัคงไดร้บัผลกระทบจากปัญหาการเมืองในประเทศ เหล็กก่อสร้าง ปรมิาณการสง่ออก -23.7% YoY โดยเป็นการหดตวัของเหล็กโครงสรา้ง
รูปพรรณ -39.3% YoY ขณะที่เหล็กเสน้ขยายตวั 25.7% YoY กระเบือ้งและสุขภัณฑเ์ซรามิก ปรมิาณการสง่ออกหดตวั  -35.4% YoY และ
-27.2% YoY ตามล าดบั (ตารางที่ 2) ตามการหดตวัของตลาดหลกั อาทิ เมียนมา (-28.6% YoY ส าหรบัตลาดกระเบือ้งเซรามิก จากภาวะก าลงัซือ้
ที่ซบเซา) และสหรฐัฯ (-49.3% YoY ส าหรบัตลาดสขุภณัฑเ์ซรามิก จากตลาดที่อยูอ่าศยัที่ชะลอตวัหลงัการปรบัขึน้อตัราดอกเบีย้หลายระลอก) 
ขณะทีป่ริมาณการน าเข้าเพิ่มขึน้ โดยเฉพาะสินคา้ราคาถกูจากจีนที่เขา้มามากขึน้ หลงัจากจีนผ่อนคลาย Lockdown โดยปรมิาณน าเขา้เหล็ก
ก่อสรา้ง (เหล็กเสน้และเหล็กโครงสรา้งรูปพรรณ) โดยรวม เพิ่มขึน้ 25.2% YoY กระเบือ้งและสุขภัณฑเ์ซรามิก ปรมิาณน าเขา้เพิ่มขึน้ 12.7% 
YoY และ 19.2% YoY ตามล าดบั  โดยปรมิาณการน าเขา้จากจีนขยายตวัทัง้กระเบือ้งและสขุภณัฑเ์ซรามิกในอตัราการเพิ่มขึน้โดยเฉลี่ย  8.2% YoY 
และ 21.6% YoY ตามล าดบั

 กลุ่มผู้ค้าวัสดุก่อสร้าง

รายไดข้องกลุม่ผูค้า้วสัดกุ่อสรา้งสมยัใหม่7/ เพิ่มขึน้ 15.0% สว่นอตัราก าไรสทุธิอยูท่ี่ 6.0% (ภาพที่ 16) อานิสงสจ์าก 1) การขยายสาขาอยา่ง
ตอ่เน่ืองทัง้ในกรุงเทพฯ ปรมิณฑล และตา่งจงัหวดั 2) การขยายชอ่งทางการจ าหน่ายทางออนไลน ์ตอบสนองพฤติกรรมผูบ้รโิภคยคุใหม ่3) การ
บรกิารครบวงจรครอบคลมุทกุขัน้ตอนทัง้การก่อสรา้ง ตอ่เติม และตกแตง่ 4) การเติบโตของสินคา้กลุม่ House brand ของ chain ผูค้า้สมยัใหม่
ที่มีราคาจงูใจกวา่สินคา้แบรนดท์ั่วไปจากตน้ทนุดา้นการตลาดที่นอ้ยกวา่
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7/ ประกอบดว้ย บริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรพัย ์3 ราย และนอกตลาดฯ 1 ราย
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 ผลประกอบการโดยรวมของผู้ผลิตวัสดุก่อสร้างในตลาดหลักทรัพย8์/ รายไดโ้ดยรวมหดตวั -5.5% YoY (ภาพที่ 17) ขณะที่อตัรา
ก าไรสทุธิเฉลี่ยอยูท่ี ่3.7% (ลดลงจาก 7.5% ในไตรมาส 1/2565) จากผลกระทบของการปรบัขึน้ราคาพลงังานและคา่ขนสง่ ซึ่งเป็น
ตน้ทนุหลกัของผูผ้ลิตวสัดกุ่อสรา้ง ซึง่เป็นอตุสาหกรรมหนกั (ภาพที่ 18) ดา้นรายได้รวมของกลุ่มผู้ค้า9/เพ่ิมขึน้ 3.0% YoY อตัราก าไร
สทุธิเฉลี่ยอยูท่ี่ 7.2% แรงหนนุสว่นหนึ่งจากการขยายชอ่งทางการจ าหน่ายโดยเฉพาะชอ่งทาง Online และการขยายการจ าหน่ายสนิคา้
ภายใตแ้บรนดข์องผูป้ระกอบการเอง ซึง่ชว่ยลดตน้ทนุดา้นการตลาดไดส้ว่นหนึ่ง
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Figure 17: Major Producers’ Business Performance
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Figure 18: Road Freight Transport Index (RFTI: CPA)

90

95

100

105

110

115

Q1
2020

Q3 Q1
2021

Q3 Q1
2022

Q3 Q1
2023

Source: MOC
Note: CPA : Classification of Products by Activity 

Index

Source: SETTRADE

Products Unit
(million)

Production % YoY Domestic
Sales

% YoY Export
Volume

% YoY

Cement Tonnes 18.10 -2.1 16.46 -3.1 0.37 -26.0

Construction steel Tonnes 1.66 4.0 1.80 13.0 0.20 -23.7

Ceramic tiles Sq.m. 52.53 -7.3 65.05 -6.3 11.59 -35.4

Sanitary wares Pieces 2.33 -20.2 1.33 1.1 31,032 
Tonnes

-27.2

Table 2: Construction Materials Situation (5M2023)

Sources: OIE, MOC, ISIT, Krungsri Research

Tile &
Sanitary ware

8/ ประกอบดว้ย 9 รายในตลาดหลกัทรพัย ์(ไมร่วม Lixil เน่ืองจากไมพ่บขอ้มลูการเงินไตรมาส 1/2566)
9/ ไมร่วม ซีอารซี์ ไทยวสัด ุเน่ืองจากไมไ่ดเ้ป็นบริษัทในตลาดหลกัทรพัย ์จึงไมพ่บขอ้มลูการเงินไตรมาส 1/2566
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ความตอ้งการใชว้สัดกุ่อสรา้งปี 2566-2568 มีแนวโนม้เพ่ิมขึน้ตามมลูคา่การลงทนุกอ่สรา้งโดยรวมที่คาดวา่จะขยายตวัในอตัรา 1.5-2.0% ในปี 
2566 และจะเพ่ิมขึน้โดยเฉลี่ย 3.5-4.0% ตอ่ปี ในชว่งปี 2567-2568 (ภาพที่ 19)

 กลุ่มผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง มีแนวโนม้เติบโตตอ่เน่ือง ปัจจยัหนนุจากการลงทนุในโครงการก่อสรา้งขนาดใหญ่ โดยเฉพาะโครงการที่เช่ือมโยง
กบัพืน้ที่เขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก (EEC) ภายใตแ้ผนปฏิบตักิารโครงสรา้งพืน้ฐานและสาธารณปูโภคในพืน้ที่ EEC ระยะที่ 2 ปี 2566-
2570 ที่คาดวา่จะเริม่เรง่ตวัขึน้ ซึง่เบือ้งตน้ก าหนดไว ้77 โครงการ มลูคา่การลงทนุรวม 3.4 แสนลา้นบาท (ภาพที่ 20) รวมถึงโครงการเมกะ
โปรเจกตต์า่งๆ ในพืน้ที่อื่น ซึง่จะเหน่ียวน างานก่อสรา้งภาคเอกชนใหข้ยายตวัตาม โดยเฉพาะโครงการที่อยูอ่าศยัตามแนวรถไฟฟา้และ
เสน้ทางคมนาคมสายใหม่ๆ  รวมถึงการก่อสรา้งโรงงานและนิคมอตุสาหกรรมในพืน้ที่เก่ียวเน่ือง

 ปูนซีเมนต:์ ปริมาณการจ าหน่ายในประเทศปี 2566-2568 มีแนวโน้มขยายตัว 3.0-4.0% ต่อปี (ภาพที่ 21) อานิสงสจ์ากการลงทนุ
โครงสรา้งพืน้ฐานที่คาดวา่จะมีความคืบหนา้มากขึน้ โดยเฉพาะงานก่อสรา้งระยะแรก เชน่ งานวางฐานรากของทางยกระดบัโครงการ
รถไฟฟา้ และงานก่อสรา้งระบบรางเสน้ทางใหม่ๆ  ที่เช่ือมโยงกบัพืน้ที่ EEC ส่วนปริมาณการส่งออกคาดวา่จะยงัซบเซาในปี 2566 ก่อน
จะปรบัตวัดีขึน้ในปี 2567-2568 ตามการทยอยฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจและการลงทนุกอ่สรา้งในประเทศเพื่อนบา้น โดยเฉพาะโครงสรา้ง
พืน้ฐานและโครงการอสงัหารมิทรพัย ์ทัง้นี ้กองทนุการเงินระหวา่งประเทศ (IMF) คาดการณ ์GDP ปี 2566-2567 ของประเทศ CLM จะ
ขยายตวัตอ่เน่ือง (ภาพที่ 22) นอกจากนี ้ผูป้ระกอบการมีแนวโนม้ขยายการสง่ออกไปยงัตลาดใหม ่อาทิ ออสเตรเลีย นิวซีแลนด ์เพ่ือเพ่ิม
โอกาสทางการตลาดและกระจายความเสี่ยงในตลาดสง่ออก

ทิศทางการปรบัตวัของผูป้ระกอบการโดยเฉพาะรายใหญ่มีแนวโนม้ผลิตปนูซีเมนตท์ี่เป็นมิตรกบัสิง่แวดลอ้มมากขึน้ตามกระแสรกัษโ์ลก
โดยมุง่สูก่ารผลิต Green Cement ในสดัสว่นที่เพ่ิมขึน้ โดยเฉพาะปนูไฮดรอลิกซึง่จะชว่ยลดการปลอ่ยก๊าซคารบ์อนไดออกไซด ์(CO2) ใน
กระบวนการผลติไดม้ากถงึ 40% เม่ือเทียบกบัปนูซีเมนตป์อรต์แลนดธ์รรมดาที่ปลอ่ย CO2 เกือบ 60% ในการผลิตปนูซีเมนตแ์ตล่ะตนั 
(Verified Market Research, November 2022) สอดรบัเป้าหมายของสมาคมอตุสาหกรรมปนูซีเมนตไ์ทยในการลดการปลอ่ยก๊าซ
เรอืนกระจก (Greenhouse gas)10/ ไดไ้มต่  ่ากวา่ 1 ลา้นตนัคารบ์อนไดออกไซด ์(t-CO2) ภายในปี 2566 (ภาพที่ 23) ตามแนวทาง ESG
(Environment, Social and Governance Criteria) ที่เนน้ลดผลกระทบตอ่สิ่งแวดลอ้มตลอดวฏัจกัรผลิตภณัฑ ์(Product Life Cycle)
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Figure 19: Construction Investment Forecast Figure 20: Infrastructure Projects of the Action Plan
on EEC Infrastructure and Public Utilities (2023-2027)

Rail & Public Transport 45%
(THB154.62 bn  )

Road Transport 35%
(THB115.96 bn)

Main Infrastructure 11%
(THB38.4 bn)

Air Transport 5%
(THB16.1 bn)

Water Transport 3%
(THB9.0 bn)

Proactive technology approach under administrative
and management  1% (THB3.7 bn)

THB
337.8 bn

Sources:  EEC Office and  Krungsri Research Source: NESDC, forecast by Krungsri Research 

10/ ก๊าซเรือนกระจก (Greenhouse gas) ท่ีส  าคญั อาทิ ก๊าซคารบ์อนไดออกไซด ์(CO2) ก๊าซมีเธน (CH4) ก๊าซไนตรสัออกไซด ์(N2O) และกลุม่ก๊าซฟลอูอริเนต เช่น 
ไฮโดรฟลอูอโรคารบ์อน (HFCs) ซลัเฟอรเ์ฮกซะฟลอูอไรด ์(SF6) เพอรฟ์ลอูอโรคารบ์อน (PFCs) และไนโตรเจนไตรฟลอูอไรด ์(NF3) รวมถึงสารซีเอฟซี (CFCs) เป็นตน้
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Figure 21: Cement Industry Forecast
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Figure 22: GDP Growth for ASEAN Countries
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Figure 23: The Progress of the Clinkers Substitution 
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 เหล็กก่อสร้าง (เหล็กเส้นและเหล็กโครงสร้างรูปพรรณ): คาดวา่ปริมาณการจ าหน่ายในประเทศจะยงัคงมีแนวโนม้ทรงตวัในปี 
2566 ก่อนที่จะกลบัมาขยายตวั 5.5-6.0% ในปี 2567-2568 (ภาพที่ 24) อานิสงสจ์ากการลงทนุตอ่เน่ืองทัง้ดา้นโครงการภาครฐัและ
เอกชนที่อยูใ่นชว่งขยายตวัในอตัราเรง่ สว่นปริมาณการส่งออกมีแนวโนม้ฟ้ืนตวัอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไป ปัจจยัหนนุจากการเรง่ลงทนุ
ก่อสรา้งโครงการพืน้ฐานในหลายประเทศหลงัการคลี่คลายของ COVID-19 โดยเฉพาะอาเซียนซึง่เป็นตลาดสง่ออกหลกัของไทย 
สอดคลอ้งกบั Worldsteel ที่คาดวา่ความตอ้งการเหลก็ในตลาดอาเซียนจะเติบโต 6.2% (ปี 2565 หดตวั -0.3%) และขยายตวั 5.7% ในปี 
2567 (Worldsteel, April 2023) (ภาพที่ 25) ขณะที่ปริมาณการน าเข้ามีแนวโนม้ขยายตวัตามภาคการก่อสรา้งที่จะฟ้ืนตวัเป็นล าดบั 
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Figure 24: Construction Steel (Bar &Section) Forecast

Source: OIE,  forecast by Krungsri Research 

Figure 25: Forecast of Steel Demand in ASEAN 5

Source: The World Steel Association, as of April 2023
Note: ASEAN 5 Refers to Indonesia, Malaysia, the Philippines, Singapore, and Thailand
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11/ มาตรการ CBAM ในระยะเปลี่ยนผา่น (ตลุาคม 2566-31 ธนัวาคม 2568) มีผลบงัคบัใชก้บักลุม่สินคา้ท่ีมีการปลอ่ยก๊าซเรือน
กระจกสงูในกระบวนการผลิต ไดแ้ก่ ซีเมนต ์ปุ๋ ย เหลก็และเหลก็กลา้ อะลมูิเนียม กระแสไฟฟ้า และไฮโดรเจน (เพ่ิมมาภายหลงั)

Figure 26: Top  10 Countries of Origin Exporting to EU by Product Category (2021)

23.9 mn tonnes (100%) 6.3 mn tonnes (100%)

Turkiye 14.7%

India 14.2%

Russia 11.9%
South Korea 9.0%

Ukraine 9.0%

Taiwan 7.0%

Vietnam 6.6%

China 5.0%

Egypt 3.5%

Japan 3.4%

Others 15.7%

Turkiye 16.6%

Russia 13.9%

Belarus 10.3%
Switzerland 8.5%

Ukraine 6.1%

Norway 5.2%

Moldova 5.2%

China 3.9%
Algeria 3.5%

Boznie- Herzegovine 3.2%

Others 23.6%

Source: The European Steel Association,  complied by Krungsri Research 

อตุสาหกรรมการผลิตเหล็กในประเทศโดยเฉพาะการผลิตเพ่ือการสง่ออกมีแนวโนม้ไดร้บัแรงกดดนัจากมาตรการกีดกนัทางการคา้เพ่ิมขึน้ 
โดยเฉพาะมาตรการปรบัราคาคารบ์อนก่อนขา้มพรมแดนของสหภาพยโุรป (EU-27) ส าหรบัสินคา้น าเขา้ หรอื Carbon Border 
Adjustment Mechanism (CBAM)11/ ซึง่ก าหนดใหผู้น้  าเขา้ของ EU ในสินคา้อตุสาหกรรมหนกัรวมทัง้เหล็ก ตอ้งรายงานการปลอ่ย
คารบ์อนในกระบวนการผลิตจากประเทศตน้ทางตัง้แตเ่ดือนตลุาคม 2566 หลงัจากนัน้ปี 2569 ผูน้  าเขา้ตอ้งซือ้ CBAM Certificate
กรณีที่ยงัปลอ่ยก๊าซเกินมาตรฐาน ท าใหร้าคาน าเขา้สงูขึน้ อยา่งไรก็ตาม เม่ือพิจารณามลูคา่การสง่ออกเหล็กและเหล็กกลา้ รวมทัง้
ผลิตภณัฑอ์ะลมิูเนียมของไทยไป EU ในปี 2565 มีมลูคา่รวม 9.3 พนัลา้นบาท คิดเป็นสดัสว่นเพียง 1.0% ของมลูคา่การสง่ออกสินคา้
ทัง้หมดของไทยไป EU ขณะที่ประเทศที่สง่ออกเหล็กและเหล็กกลา้ไปยงั EU ในสดัสว่นสงู อาทิ ตรุเกีย รสัเซีย อินเดีย (ภาพที่ 26)

Flat Product Imports Long Product Imports

ส าหรบัผูป้ระกอบการไทยที่สง่ออกสินคา้ในกลุม่ CBAM ไปยงัตลาด EU อาจไดร้บัแรงกดดนัจากตน้ทนุการผลิตทีเ่พ่ิมขึน้ อาทิ คา่ใชจ้า่ยในการ
ปรบัเปลี่ยนเทคโนโลยกีารผลิต และคา่ตรวจประเมินใหไ้ดต้ามมาตรฐาน CBAM ซึง่อาจจะสง่ผลใหส้ินคา้ที่ต  ่ากวา่มาตรฐาน CBAM ตอ้งหา
ตลาดสง่ออกอื่นทดแทน คาดวา่ผูป้ระกอบการไทยมีแนวโนม้ปรบัตวัโดยปรบัเปลี่ยนมาใชเ้ตาหลอมไฟฟา้ (Electric Arc Furnace: EAF) ในการ
ผลิตมากขึน้ หลงัจากที่ผูป้ระกอบการโดยเฉพาะรายใหญ่ไดด้  าเนินการปรบัเปลีย่นเตาเผามาเป็น EAF มาระยะหนึ่งแลว้ โดยการใช ้EAF
นอกจากสามารถควบคมุคณุภาพน า้เหล็กไดอ้ยา่งแมน่ย าแลว้ (มีการก าจดัสิ่งปนเป้ือนออกจากเหล็กในระหวา่งการหลอม) ยงัชว่ยประหยดั
พลงังานเม่ือเทียบกบัเทคโนโลยกีารผลิตเหล็กแบบอื่นถึง 75% (มิลลค์อน สตีล, 2565) นบัเป็นกลไกส าคญัที่สามารถลดการปลอ่ย GHG ได ้ 
และยงัไดผ้ลิตภณัฑท์ี่เป็นมิตรกบัสิ่งแวดลอ้มหรอื Green Steel เม่ือเทียบกบัเตาเผาแบบเดิมที่ใชเ้ชือ้เพลิงฟอสซิล อาทิ ถ่านหิน ซึง่ท  าใหเ้กิด
คารบ์อนจ านวนมากในการกระบวนการผลติ โดยปัจจบุนัประเทศผูผ้ลิตเหลก็รายส าคญัของโลกใช ้EAF ในการผลิตเหล็กในสดัสว่นมากกวา่ 
20% ยกเวน้ประเทศจีนซึง่ท  าใหท้างการตอ้งออกมาตรการปิดโรงงานเหล็กที่ไมไ่ดม้าตรฐาน เพ่ือควบคมุการปลอ่ยมลพิษของโรงงาน (ภาพที่ 
27)

Figure 27: Share of Steel Made by Electric Arc Furnace Globally (% of Steel Output by Process, 2020)
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 กระเบือ้งและสุขภัณฑเ์ซรามิก: คาดวา่ปริมาณการจ าหน่ายกระเบือ้งและสุขภัณฑเ์ซรามิกในประเทศช่วงปี 2566-2568 จะ
เติบโต 1.0-2.0% ตอ่ปี และ 2.5-3.0% ตอ่ปี ตามล าดบั (ภาพที่ 28-29) ตามการทยอยฟ้ืนตวัของตลาดอสงัหารมิทรพัยใ์นประเทศ จาก
ภาวะก าลงัซือ้ที่จะกระเตือ้งขึน้ตามกิจกรรมเศรษฐกิจในประเทศ และการกลบัเขา้มาของนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติ  ด้านการส่งออก คาดวา่
ปรมิาณการสง่ออกกระเบือ้งและสขุภณัฑเ์ซรามิกจะเตบิโตเฉลี่ย 3.3% ตอ่ปี และ 0.8% ตอ่ปี ตามล าดบั ตามความตอ้งการของประเทศ
คูค่า้หลกั โดยเฉพาะ สปป.ลาว และกมัพชูา โดยปี 2564 (ลา่สดุ) ลาวน าเขา้กระเบือ้งเซรามิกจากไทยในปรมิาณมากทีส่ดุดว้ยสดัสว่น 
40% ของปรมิาณการน าเขา้กระเบือ้งเซรามิกทัง้หมดของลาว และยงัมีแนวโนม้น าเขา้จากไทยเพ่ิมขึน้ตอ่เน่ืองเพื่อใชใ้นโครงการที่อยู่
อาศยัที่ก  าลงัเติบโต เชน่เดียวกบักมัพชูาที่คาดวา่มลูคา่ตลาดก่อสรา้งที่อยูอ่าศยัจะเตบิโต 11.5% ตอ่ปี (CAGR) ในชว่งปี 2564-2569 
(Market and Research, พฤศจิกายน, 2565) สว่นปริมาณการน าเข้ากระเบือ้งและสขุภณัฑเ์ซรามิกของไทย คาดวา่จะขยายตวัเฉลี่ย 
1.6% ตอ่ปี และ 2.0% ตอ่ปี ตามล าดบั ตามการฟ้ืนตวัของภาคอสงัหารมิทรพัยท์ัง้ที่อยูอ่าศยั พาณิชยกรรม และอุตสาหกรรม โดยจีน
และเวียดนามยงัคงเป็นแหลง่น าเขา้หลกัของไทย
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Figure 28: Ceramic tiles Forecast
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Figure 29: Sanitary wares Forecast
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 กลุ่มผู้ค้าวัสดุก่อสร้าง: ในชว่งปี 2566-2568 รา้นคา้สมยัใหมย่งัคงมีศกัยภาพในการเติบโตสงูกวา่รา้นคา้ดัง้เดิม

 ร้านค้าวัสดุก่อสร้างสมัยใหม่: คาดรายได้ปี 2566-2568 จะทยอยฟ้ืนตัวตามทศิทางตลาดอสังหาริมทรัพย ์และตลาด
ซ่อมแซมทีอ่ยู่อาศัย โดยใชก้ลยทุธใ์นการขยายชอ่งทางการจ าหน่ายทีห่ลากหลาย อาทิ 1) การปรบัขนาดรา้นคา้ใหเ้ล็กลงเพ่ือขยาย
จ านวนสาขาเขา้ไปในแหลง่ชมุชนมากขึน้  2) การเปิดรา้นคา้รูปแบบใหมร่ว่มกบัผูผ้ลิตวสัดกุ่อสรา้งรายใหญ่เพ่ือรองรบัความตอ้งการที่
เจาะจงลกูคา้เฉพาะกลุม่มากขึน้ อาทิ บญุถาวรและเอสซีจีรว่มลงทนุเปิดรา้นคา้วสัดกุ่อสรา้งแบรนดใ์หม ่(เอสซีจีโฮมบญุถาวร) กระจาย
ตามภมิูภาค 3) การเพิ่มสดัสว่นการจ าหน่ายวสัดกุอ่สรา้งภายใตต้ราสินคา้ของบรษัิทตนเองเพื่อควบคมุตน้ทนุและเพ่ิมมารจ์ิน้ 4) การ
พฒันาชอ่งทางการจ าหน่ายเพ่ือตอบโจทยล์กูคา้ อาทิ Online channel และ Mobile Application รวมถึงการจ าหน่ายผ่าน 
Marketplace อ่ืนๆ อาทิ Lazada และ Shopee  และ  5) การลงทนุขยายสาขาทัง้ในและตา่งประเทศ (โดยเฉพาะอาเซียน) อยา่ง
ตอ่เน่ือง

 ร้านค้าวัสดุก่อสร้างดัง้เดิม: คาดรายได้ปี 2566-2568 มีแนวโน้มทรงตัว โดยไดร้บัแรงหนนุจากผูบ้รโิภคระดบักลาง-ลา่งที่รายไดมี้
ทิศทางกระเตือ้งขึน้ตามภาวะเศรษฐกิจ โดยเฉพาะเศรษฐกิจภมิูภาค อยา่งไรก็ตาม ธุรกิจจะยงัเผชิญการแข่งขนัที่รุนแรงจากกลุม่รา้นคา้
วสัดกุ่อสรา้งสมยัใหมท่ี่ขยายสาขากระจายออกไปยงัพืน้ที่ในจงัหวดัเมืองรองมากขึน้ รวมถึงการแข่งขนักบักลุ่มผูผ้ลติที่หนัมาจ าหน่าย
สินคา้โดยตรงใหก้บัผูป้ระกอบการรบัเหมากอ่สรา้งรายเล็ก 



ในระยะปานกลางผูผ้ลิตวสัดกุ่อสรา้งมีแนวโนม้ปรบักระบวนการผลิตโดยลงทนุดา้นเทคโนโลยีเพื่อผลิตสนิคา้รุน่ใหมท่ี่มีคณุภาพสงู และเป็น
มิตรกบัสิ่งแวดลอ้มมากขึน้ (ภาพที่ 30) อาทิ Green cement (Hydraulic cement) และ Green steel เป็นตน้ รองรบัแนวโนม้การเพิ่มขึน้ของ
พืน้ที่ก่อสรา้งอาคารที่เป็น Green building มากขึน้ (ภาพที่ 31) รวมถึงพฒันาชอ่งทางการจ าหน่ายเพื่อตอบโจทยค์วามตอ้งการที่เฉพาะเจาะจง
ของลกูคา้ (อาทิ ผูพ้ฒันาอสงัหารมิทรพัย ์และผูร้บัเหมาก่อสรา้งรายใหญ่) ทัง้ดา้นการออกแบบ ระยะเวลาก่อสรา้ง ความแข็งแรงทนทาน 
ขณะเดียวกนัผู้ค้าวัสดุก่อสร้างจะปรบัตวัเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคที่เปลี่ยนแปลงไปในโลกยคุดจิิทลั อาทิ บรกิารครบวงจร 
(End to End Service) การติดตอ่กบัลกูคา้ไดห้ลากหลายชอ่งทางโดยการผสานทัง้ Online และ Offline (Omni channel marketing) และการ
ท าตลาดเฉพาะบคุคล (Personalized marketing Platform) โดยน าเทคโนโลยใีนการวิเคราะหข์อ้มลูที่มีขนาดใหญ่ (Big data analytics) 
เขา้ชว่ยมากขึน้  สว่นในระยะยาวทัง้ผูผ้ลิตและผูจ้  าหน่ายวสัดกุ่อสรา้งจะเป็นพนัธมิตรในการด าเนินธุรกิจแบบอย่างยั่งยืน (Sustainable 
development) ตามแนวทาง ESG Framework (Environment, Social and Governance) ซึง่ก าลงัเป็น Megatrends ที่ส  าคญัของโลก 
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Figure 30: Market Value Forecast of 
Green Construction Materials Worldwide

Figure 31: New Building Construction Worldwide
Forecast by Type

223
281 298 334

524

962

2018 2021 2022 2023 2027 2033

(USD, bn)

Source: Statista
Note: * Forecast on the construction project development that will be necessary to meet the net zero scenario by 2050

0.09

5.88
5.02

0.18

0

2

4

6

8

2021 2030 (net zero scenario)*

New zero-carbon-ready buildings Other new buildings

Sq.m., bn

ราคาวัสดุก่อสร้างปี 2566-2568 โดยรวมมีแนวโน้มปรับเพิ่มขึน้ (ภาพที่ 32) จาก 1) การฟ้ืนตวัของอปุสงคใ์นภาคก่อสรา้ง โดยเฉพาะในปี 
2567-2568 2) การปรบัราคาเพิ่มขึน้ของตน้ทนุวตัถดุิบน าเขา้ อาทิ เศษเหล็ก (Scrap) เหล็กแทง่เล็ก (Billet) ตามทิศทางราคาในตลาดโลก และ 
3) ตน้ทนุพลงังานที่ยงัมีแนวโนม้ทรงตวัอยูใ่นระดบัสงู จากความขดัแยง้ทางภมิูรฐัศาสตรท์ี่คาดวา่จะยงัคงเกิดขึน้ต่อเน่ือง
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Figure 32: Growth of Construction Material Price Index

Source: MOC, forecast by Krunsgsri Research 
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