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EXECUTIVE 
SUMMARY

ในชว่งปี 2569-2571 ปรมิาณการผลิตเครือ่งดื่มโดยรวมของไทยมีแนวโนม้เติบโต
เฉลี่ย 1.8-2.8% ตอ่ปี โดยมีปัจจยัหนนุจาก (1) การฟ้ืนตวัอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไปของ
อปุสงคภ์ายในประเทศและจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาต ิ(2) การลงทนุขยายก าลงั
การผลิตของผูผ้ลิตรายใหญ่ รวมถึงการน าเทคโนโลยีเขา้มาปรบัปรุงคณุภาพของ
กระบวนการผลติและขนสง่ และ (3) การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม ่ในกลุม่เครื่องดื่ม
ฟังกช์นั (Functional Drink) โดยมีปัจจยักดดนัจากตน้ทนุการผลิตและบรรจภุณัฑท์ี่
ปรบัสงูขึน้โดยเฉพาะในปี 2569 จากผลกระทบของสงครามในตะวนัออกกลาง สว่น
ปรมิาณการจ าหน่ายเครือ่งดื่มในประเทศ คาดวา่จะเพิ่มขึน้ 1.8-2.8% โดยอตัราการ
เติบโตอาจยงัชะลอตวัในปี 2569 จากก าลงัซือ้ที่ยงัออ่นแอ และจ านวนนกัทอ่งเที่ยว
ตา่งชาติที่ลดลง แตจ่ะเริม่ทยอยปรบัสงูขึน้ในชว่งปี 2570-2571 จาก (1) อณุหภมิูที่
มีแนวโนม้ปรบัสงูขึน้ (2) การฟ้ืนตวัอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไปของอปุสงคภ์ายในประเทศ
และจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาต ิ(3) การขยายตวัของรา้นสะดวกซือ้และรา้นคา้ปลีก
สมยัใหม ่และ (4) การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ที่ตอบโจทยผ์ูบ้รโิภค โดยเฉพาะ
เครือ่งดื่มฟังกช์นั

แนวโนม้ผลประกอบการผูผ้ลิตเครือ่งดื่มโดยรวมของไทยในปี 2569-2571 มีทิศทาง
ฟ้ืนตวัแบบคอ่ยเป็นคอ่ยไป ตามสภาวะเศรษฐกิจ ภาคบรกิารและการทอ่งเที่ยวที่ยงั
ทยอยฟ้ืนตวั โดยมีปัจจยักดดนัจากตน้ทนุพลงังานและวตัถดุิบบรรจภุัณฑ์
โดยเฉพาะพลาสตกิและแกว้ที่ปรบัสงูขึน้ในปี 2569 จากผลกระทบของสงครามใน
ตะวนัออกกลาง สว่นการสง่ออกจะยงัขยายตวัไดจ้  ากดัโดยเฉพาะตลาดกมัพูชาจาก
ผลกระทบของการปิดดา่นทีย่ืดเยือ้

 ผู้ผลิตน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: คาดวา่รายไดจ้ะทยอยเพ่ิมขึน้เป็นล  าดบั 
จากพฤติกรรมของผูบ้รโิภคที่มีแนวโนม้ใสใ่จสขุภาพและนิยมบรโิภคน า้ดืม่
สะอาดและปลอดภยัมากขึน้ เอือ้โอกาสตอ่การเติบโตของผลิตภณัฑท์ี่มีความ
น่าเช่ือถือในดา้นมาตรฐานการผลิต

 ผู้ผลิตน ำ้อัดลม: อณุหภมิูที่มีแนวโนม้ปรบัสงูขึน้ทกุปี จะหนนุใหผู้บ้รโิภคหนัมา
บรโิภคเครือ่งดื่มที่ใหค้วามสดชื่นมากขึน้ ทา่มกลางการปรบัตวัของผูผ้ลิตหลาย
รายในการพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ๆ  ที่เนน้ใชส้ารใหค้วามหวานทดแทนน า้ตาล
มากขึน้ รองรบัตลาดผูใ้สใ่จสขุภาพ เอือ้ใหร้ายไดมี้แนวโนม้ปรบัดีขึน้ 

 ผู้ผลิตเบียร:์ รายไดท้ยอยฟ้ืนตวัจากการพฒันาผลิตภณัฑใ์หมท่ี่ตอบสนอง
ความตอ้งการผูบ้รโิภคไดด้ีขึน้ ซึง่รวมถึงเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ี่มีปรมิาณ
แอลกอฮอลแ์ละแคลอรีต่  ่าส  าหรบัผูบ้รโิภคทีก่งัวลเรือ่งสขุภาพ อยา่งไรก็ตาม 
การแข่งขนัที่รุนแรงขึน้และตน้ทนุวตัถดุิบที่สงูขึน้อาจกดดันความสามารถในการ
ท าก าไร  

 ผู้ผลิตสุรำ: ปรมิาณการบรโิภคมีแนวโนม้ขยายตวัไดจ้  ากดั จากความกงัวลดา้น
สขุภาพ อยา่งไรก็ดี ผลิตภณัฑแ์ฮนดเ์มดที่มีเรือ่งราวเบือ้งหลงัและมีรสชาติที่เป็น
เอกลกัษณ ์จะเป็นกลุม่ผลิตภณัฑท์ี่มีมลูคา่เพิ่มสงูและมีศกัยภาพในการเตบิโต
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อุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มของไทยส่วนใหญ่มำจำกกำรผลิตภำยในประเทศสัดส่วน 94.9% ของปริมำณเคร่ืองดื่มทัง้หมดของไทย 
ส่วนอุปทำนที่เหลือมำจำกกำรน ำเข้ำ (สัดส่วน 5.1%) ซึ่งเป็นกำรน ำเข้ำเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใ์นสัดส่วน 15% ในเชิงปริมำณ และ 
70% ในเชิงมูลค่ำ โดยตลำดในประเทศเป็นตลำดหลักสัดส่วน 84.8%1/ ของปริมำณจ ำหน่ำยโดยรวม ในปี 2568 อตุสาหกรรม
เครือ่งดื่มในไทยมีโรงงานที่จดทะเบียนกบักรมโรงงานอตุสาหกรรมจ านวน 407 แหง่ แบง่เป็น 1) โรงงำนเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์375 แหง่  
คิดเป็น 92% ของจ ำนวนโรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มทัง้หมด และ 2) โรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์32 แหง่ คิดเป็น 8% ของจ ำนวน
โรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มทัง้หมด

ในปี 2568 ปริมำณจ ำหน่ำยผลิตภัณฑเ์คร่ืองดื่มในประเทศของไทยอยู่ที ่14,019.1 ล้ำนลิตร คิดเป็นมูลค่ำ 30,398.3 ล้ำนดอลลำร์
สหรัฐ2/ แบง่เป็นเครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลต์อ่เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์คิดเป็นสดัสว่น 77:23 ในเชิงปรมิาณ และ 35:65 ในเชงิมลูคา่ (ภาพที่ 1) มี
รายละเอียดดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์มีปรมิาณการจ าหน่ายในประเทศ 10,764.5 ลา้นลิตร คิดเป็นมลูคา่ 10,555.5 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดย
ผลิตภณัฑห์ลกัเป็นน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวดซึง่มียอดจ าหน่ายรวมกนั 6,417.7 ลา้นลิตร คิดเป็นสดัสว่นรวมกนั 59.6% ของปรมิาณ
จ าหน่ายเครือ่งดื่มไมม่ีแอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมา ไดแ้ก่ น า้อดัลมและโซดา (25.0%) ชาพรอ้มดื่ม (4.6%) น า้ผลไม ้(3.4%) เครือ่งดื่ม
ชกู  าลงั (3.2%) และเครือ่งดื่มอ่ืนๆ (4.2%) ตามล าดบั

1/ ท่ีมา Euromonitor and Ministry of Commerce (MOC)
2/ อา้งอิงอตัราแลกเปลี่ยนเฉล่ียของธนาคารแหง่ประเทศไทยประจ าปี 2568 ท่ี 32.88 บาท ตอ่ 1 ดอลลารส์หรฐั

Figure 1: Thailand Domestic Beverage Consumption (2025)
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 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์มีปรมิาณการจ าหน่ายในประเทศ 3,254.6 ลา้นลิตร คิดเป็นมลูคา่ 19,842.8 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดยผลิตภณัฑ์
หลกัเป็นเบียรซ์ึง่มียอดจ าหน่าย 2,426.7 ลา้นลิตร คิดเป็น 74.6% ของปรมิาณจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมาไดแ้ก่ สรุา 
(22.7%) เครือ่งดื่มแอลกอฮอลพ์รอ้มดื่ม (1.6%) ไวน ์(1.0%)  และน า้ผลไมท้ี่ผ่านกระบวนการหมกัหรอืบม่กบัยีสต ์(0.1%) ตามล าดบั

ปริมำณกำรส่งออกเคร่ืองดื่มของไทยอยู่ที ่2,514.8 ล้ำนลิตร คิดเป็นมูลค่ำ 3,121.5 ล้ำนดอลลำรส์หรัฐในปี 2568 (ภำพที ่2) ประเทศ
เวียดนามเป็นคูค่า้หลกัในการสง่ออกเครือ่งดื่มของไทย มีสดัสว่น 13.9% ในเชิงปรมิาณ ตามดว้ย จีน (13.8%) เมียนมา (12.4%) สหรฐัฯ 
(12.3%) และกมัพชูา (10.6%) โดยผลิตภัณฑส่์งออกแบ่งเป็น 1) เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์มีสัดส่วน 92.6% ในเชิงปรมิำณ และ
87.6% ในเชิงมูลค่ำ ประเทศเวียดนามเป็นคูค่า้หลกั มีสดัสว่น 15.0% ของปรมิาณสง่ออกผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลท์ัง้หมด 
รองลงมาไดแ้ก่ จีน (14.8%) สหรฐัฯ (13.1%) กมัพชูา (10.8%) และสปป.ลาว (10.0%) และ 2) เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์มีสัดส่วน 7.4% ใน
เชิงปริมำณ และ 12.4% ในเชิงมูลค่ำ ประเทศเมียนมาเป็นคูค่า้หลกั มีสดัสว่น 48.4% ของปรมิาณสง่ออกผลิตภณัฑเ์ครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ทัง้หมด รองลงมา ไดแ้ก่ สหรฐัอาหรบัเอมิเรตส ์(14.4%) กมัพชูา (8.1%) ญ่ีปุ่ น (5.4%) และอิสราเอล (4.5%)
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Source: MOC

Figure 2: Thailand Beverage Exports (2025)
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Figure 3: Thailand Beverage Supply Chain, 2025
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ในปี 2568 ปริมำณกำรผลิตเคร่ืองดื่มของไทยหดตัว -5.0% มำอยู่ที ่13.5 พันล้ำนลิตร จำก 14.2 พันล้ำนลิตรในปี 2567 (ภาพที่ 4) 
โดยเป็นการหดตวัของปรมิาณการผลติทัง้ประเภททีไ่มมี่แอลกอฮอลแ์ละที่มีแอลกอฮอร ์สง่ผลใหอ้ตัราการใชก้ าลงัการผลิตทัง้อตุสาหกรรมลดลง
เหลือ 46.9% ในปี 2568 (จาก 49.9% ในปี 2567) เน่ืองจากเป็นชว่งที่ผูป้ระกอบการบางสว่นเนน้กลยทุธก์ารระบายสต๊อก (Destocking) 
หลงัจากไดข้ยายการผลติจ านวนมาก (Restocking) ในปี 2567 (ภาพที่ 4) ขณะที่ตน้ทนุวตัถดุิบก็มีทิศทางปรบัลดลงสอดคลอ้งกบัปรมิาณการ
ผลิตที่หดตวัในปี 2568 (ภาพที่ 5) โดยในช่วง 3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรผลิตยังคงหดตัวต่อเน่ือง -1.9% YoY จากอปุสงคท์ี่
ชะลอตวั และตน้ทนุการผลิตโดยเฉพาะบรรจภุณัฑพ์ลาสติกที่ปรบัสงูขึน้มากจากเหตคุวามไมส่งบในตะวนัออกกลาง ท าใหผู้้ประกอบการยงัคง
เนน้การระบายสนิคา้คงคลงัที่อยูใ่นระดบัสงู จ  าแนกรายผลิตภณัฑไ์ดด้งันี ้

0

50

100

150

200

250

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Barley Sugarcane

Plastic (PET)

Figure 4: Production Volume and 
Capacity Utilization in the Beverage Industry
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Figure 5: Cost of Ingredients and Materials
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Figure 6: Production Volume and
Capacity Utilization, Bottled Water
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 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรผลิตในปี 2568 ลดลง -6.1% มำอยู่ที ่10.6 พันล้ำนลิตร จำก 11.3 พันล้ำนลิตรในปี
2567 ในขณะที ่3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรผลิตหดตัวต่อเน่ือง -1.5% YoY สว่นใหญ่มาจากการลดลงของปรมิาณการผลติ
น า้ชาและเครือ่งดื่มชกู  าลงั โดยผลิตภณัฑห์ลกัไดแ้ก่

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปริมำณกำรผลิตในปี 2568 ค่อนข้ำงทรงตัวที ่-0.3% อยู่ที ่5.0 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 6) โดยน า้ดื่ม
บรสิทุธ์ิหดตวัเล็กนอ้ยที่  -1.5% สว่นหนึ่งเป็นผลจากการเนน้ระบายสตอ๊กแทนการขยายการผลิต ในชว่งที่ก  าลงัซือ้ระดบักลางลงมายงัมี
ทิศทางออ่นแอ แตก่ารเขา้ข่ายเป็นสินคา้จ  าเป็นจงึท าใหก้ารผลิตยงัลดลงไมม่ากนกั สวนทางกบัการผลิตน า้แรบ่รรจขุวดทีข่ยายตวัไดด้ีที ่
10.7% แรงหนนุจากผูบ้รโิภคกลุม่ตลาดบนทีใ่สใ่จดา้นสขุภาพมากขึน้ รวมถึงการพฒันาผลิตภณัฑใ์หมใ่นระดบัพรีเมียม 
(Premiumization trend) ที่ออกมากระตุน้ตลาดมากขึน้ โดยในช่วง 3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรผลิตน ำ้ดื่มและน ำ้แร่
บรรจุขวดโดยรวมยังคงหดตัวเล็กน้อยที ่-0.7% YoY จำกภำวะเศรษฐกิจและค่ำครองชีพทีไ่ด้รับผลกระทบจำกสงครำม
ตะวันออกกลำง 

Source: OIE, OAE, and Plastic Intelligence Unit Source: OIE, OAE, and Plastic Intelligence Unit
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 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปริมำณกำรผลิตในปี 2568 ลดลง -9.8% อยู่ที ่3.7 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 7) โดยน า้อดัลมหดตวักวา่ -10.4% 
เป็นผลจากการหยดุสายการผลติชั่วคราวเพ่ือการซอ่มบ ารุงของผูป้ระกอบการบางราย รวมถึงผลกระทบจากการปิดดา่นการคา้ชายแดน
ไทย-กมัพชูา (ตลาดสง่ออกส าคญั) เชน่เดียวกบัปรมิาณการผลติโซดาทีห่ดตวั -6.0% อย่ำงไรก็ตำม ในช่วง 3 เดือนแรกของปี 2569 
ปริมำณกำรผลิตน ำ้อัดลมและโซดำกลับมำขยำยตัวได้เล็กน้อย 1.6% YoY  จากกลบัการกลบัมาเดินสายการผลติของผูผ้ลิตบาง
รายและการพฒันาผลติภณัฑใ์หมท่ี่ลดน า้ตาลและมีรสชาติใหม่ๆ  ที่กระตุน้ความสนใจกลุม่ผูบ้รโิภคยคุใหมท่ี่เนน้สขุภาพ

Figure 7: Production Volume and
Capacity Utilization, Soda & Carbonated Drinks
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 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ในปี 2568 ปริมำณกำรผลิตหดตัว -1.1% เหลือ 2.94 พันล้ำนลิตร จำก 2.97 พันล้ำนลิตร ในปี 2567 
ในขณะที ่3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรผลิตหดตัว -3.6% YoY จากอปุสงคท์ี่ยงัชะลอตวั แบง่เป็น ผลิตภณัฑห์ลกัไดแ้ก ่ 

 เบียร:์ ปริมำณกำรผลิตในปี 2568 ทรงตัวที ่0.2% อยู่ที ่2.4 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 8) จาก (1) อปุสงคภ์ายในประเทศที่ยงัเตบิโตได ้
และ (2) การผลิตเพื่อสง่ออกไปยงัประเทศเมียนมาตามอปุสงคท์ี่เพ่ิมขึน้ แตถ่กูชดเชยดว้ยการผลิตเพ่ือสง่ออกไปยังประเทศกมัพชูาที่
ลดลง  โดย 3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรผลิตหดตัวเล็กน้อยที ่-1.4% YoY จากก าลงัซือ้ที่ชะลอตวัลงและการระมดัระวงั
คา่ใชจ้า่ยในภาวะที่คา่ครองชีพปรบัสงูขึน้ทา่มกลางวิกฤติสงครามตะวนัออกกลาง

 สุรำ: ปริมำณกำรผลิตในปี 2568 หดตัว -6.3% อยู่ที ่0.55 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 9) เน่ืองจากผูผ้ลิตปรบัลดการผลิตลง เพ่ือระบาย
สินคา้คงคลงั สะทอ้นจากปรมิาณสินคา้คงคลงัในหมวดสรุา ที่ลดลงถึง -15.8% ในปี 2568 จาก 0.52 พนัลา้นลิตร ในปี 2567 เหลือ
เพียง 0.44 พนัลา้นลิตร ในปี 2568 ซึง่เป็นปรมิาณที่นอ้ยที่สดุนบัตัง้แตปี่ 2561 ตามกระแสการรณรงคด์า้นสขุภาพ และทิศทางก าลงัซือ้
ที่ออ่นแอลง ท าใหผู้บ้รโิภคเพิ่มความระมดัระวงัในการบรโิภคสินคา้ประเภทฟุ่ มเฟือย ในขณะที ่3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณ
กำรผลิตยังหดตัวต่อเน่ืองที ่-12.7% YoY ตามภาวะไมแ่น่นอนทางเศรษฐกิจและแรงกดดนัดา้นภาวะคา่ครองชีพที่สงูขึน้

Figure 8: Production Volume and 
Capacity Utilization, Beer
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Figure 9: Production Volume and 
Capacity Utilization, Spirits
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3/ ส าหรบัการวิเคราะหส์ถานการณข์องตลาดในประเทศ อา้งอิงปริมาณการจ าหน่ายในประเทศจาก Euromonitor ซึ่งเป็นขอ้มลูรายปีเทา่นัน้  
สว่นในช่วง 3 เดือนแรกปี 2569 อา้งอิงขอ้มลูจาก The Office of Industrial Economics (OIE)

ปี 2568 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศเพิ่มขึน้ 2.0% คิดเป็นปริมำณ 14.0 พันล้ำนลิตร ในขณะทีช่่วง 3 เดือนแรกของปี 
2569 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศขยำยตัวเล็กน้อยที ่0.5% YoY3/ สว่นใหญ่เป็นแรงขบัเคลื่อนจากอปุสงคเ์ครือ่งดื่มไมมี่
แอลกอฮอล ์ขณะที่ปรมิาณการจ าหนา่ยเครือ่งดื่มแอลกอฮอลย์งัหดตวั ทา่มกลางคา่ครองชีพที่อยูใ่นระดบัสงู กดดนัการใชจ้า่ยของผูบ้รโิภค 
โดยจ าแนกได ้ดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณจ ำหน่ำยในปี 2568 ขยำยตัว 1.6% คิดเป็นปริมำณ 10.8 พันล้ำนลิตร ขณะทีป่ริมำณกำร
จ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์3 เดือนแรกของปี 2569 ขยำยตัวได้ 1.2% YoY โดยมีแรงหนนุจากการขยายการผลติ 
(Restocking) ของสินคา้ในกลุม่น า้อดัลมและโซดา และการกลบัมาเดินสายการผลิตเครือ่งดื่มกาแฟส าเรจ็รูปของผูผ้ลิตบางรายท าใหมี้
สินคา้วางตลาดมากขึน้ โดยผลิตภณัฑห์ลกัในกลุม่นีแ้บง่เป็น 

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปริมำณจ ำหน่ำยในปี 2568 ขยำยตัวเล็กน้อย 0.9% อยู่ที ่6.4 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 10) จากสภาวะ
อากาศที่รอ้นขึน้และกระแสการใสใ่จสขุภาพในการบรโิภคน า้ดื่มสะอาดที่เพ่ิมขึน้อยา่งตอ่เน่ือง ส่วนในช่วง 3 เดือนแรกปี 2569 
ปริมำณกำรจ ำหน่ำยน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดหดตัว -2.4% YoY ตามก าลงัซือ้โดยรวมที่ออ่นแอลง รวมถึงตลาดทอ่งเที่ยวที่ไดร้บั
ผลกระทบจากวิกฤติตะวนัออกกลางและจ านวนเที่ยวบินระหวา่งประเทศทีล่ดลง

 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปริมำณจ ำหน่ำยในปี 2568 เพิ่มขึน้ 2.1% อยู่ที ่2.7 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 11) จากการน าเสนอสินคา้ใหมข่อง
ผูผ้ลิต ที่เนน้เรือ่งกระแสสขุภาพ โดยเพิ่มรสชาติและความหลากหลายของน า้อดัลมและโซดาที่มีน า้ตาล 0% เพื่อเจาะกลุม่คนรุน่ใหมใ่ห้
มากขึน้ โดยในช่วง 3 เดือนแรกปี 2569 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยน ำ้อัดลมและโซดำขยำยตัวได้ 5.3% YoY จากการแข่งขนักระตุน้
ตลาดผ่านการออกผลิตภณัฑใ์หม ่รสชาติหลากหลาย และเนน้สขุภาพมากขึน้ กระตุน้ใหต้ลาดยงัขยายตวัดีในกลุม่ผูบ้รโิภครุน่ใหม่

Source: OIE, and Euromonitor

Figure 10: Domestic Consumption of Bottled Water
(by Volume)
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Figure 11: Domestic Consumption of Carbonates & Soda
(by Volume)

Source: OIE, and Euromonitor
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 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ในปี 2568 ปริมำณจ ำหน่ำยในประเทศขยำยตัว 3.6% อยู่ที ่3.3 พันล้ำนลิตร ในขณะทีช่่วง 3 เดือนแรก
ของปี 2569 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใ์นประเทศหดตัว -2.0% YoY จากผูบ้รโิภคที่ใชจ้า่ยระมดัระวงัมากขึน้ และ
จ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติที่ฟ้ืนตวัชา้ โดยผลิตภณัฑห์ลกัในกลุม่นีแ้บง่เป็น 

 เบียร:์ ปริมำณจ ำหน่ำยในปี 2568 เพิ่มขึน้ 4.5% อยู่ที ่2.4 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 12) จากการแข่งขนัพฒันาผลิตภณัฑเ์บยีรค์ราฟต์
ใหมี้รูปแบบที่หลากหลายมากขึน้ รวมถึงเบียรท์ี่มีแคลอรีต่  ่า เป็นการเพิ่มทางเลือกใหก้บัผูบ้รโิภคหลายระดับ โดยมีทัง้การเขา้สูต่ลาดของ
ผูเ้ลน่รายใหมแ่ละการขยายพนัธมิตรของผูเ้ลน่รายเดิมเพ่ือรุกตลาด ท าใหส้ามารถดดูซบัอปุสงคไ์ดเ้พ่ิมขึน้ อย่ำงไรก็ตำม ในช่วง 3 
เดือนแรกปี 2569 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยเบียรห์ดตัว -1.2% YoY ตามการระมดัระวงัคา่ใชจ้า่ยของผูบ้รโิภคภายใตค้า่ครองชีพที่
สงูขึน้

 สุรำ: ปริมำณจ ำหน่ำยในปี 2568 ขยำยตัวเล็กน้อย 0.5% อยู่ที ่0.74 พันล้ำนลิตร (ภาพที่ 13) เน่ืองจากผูบ้รโิภคบางกลุม่หนัไป
สนใจเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์บบพรอ้มดื่ม (RTD: Ready-to-drink) มากขึน้ จากการพฒันารสชาติที่หลากหลาย ทานไดง้า่ย และ
สามารถซือ้มาดื่มคนเดียวที่หอ้งโดยไมต่อ้งเขา้ผบับารแ์ละไมต่อ้งซือ้เป็นขวดใหญ่ โดยปริมำณกำรจ ำหน่ำยสุรำ 3 เดือนแรกของปี 
2569 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยสุรำหดตัวกว่ำ -5.4% YoY จากผลของปัจจยัที่เขา้มากดดนัตลาดเชน่เดียวกบักรณีของการจ าหนา่ยเบียร ์
ในประเทศ  

Source: OIE, and Euromonitor

Figure 12: Domestic Consumption of Beer
(by Volume)

Figure 13: Domestic Consumption of Spirits 
(by Volume)

Source: OIE, and Euromonitor
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ในปี 2568 ปริมำณส่งออกอยู่ที ่2.51 พันล้ำนลิตร (-4.8%) ขณะทีมู่ลค่ำส่งออกอยู่ที ่3.12 พันล้ำนดอลลำรส์หรัฐ (+1.3%) (ภาพที่ 14) 
โดยปรมิาณการสง่ออกที่หดตวัสว่นใหญ่มาจากน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวด (-36.8%) และ เครือ่งดื่มชกู าลงั (-12.5%) โดยเฉพาะตลาดชายแดนที่
เกิดเหตกุารณต์งึเครยีดตอ่เน่ือง สว่นมลูคา่สง่ออกยงัคงขยายตวัไดจ้ากราคาสินคา้ทีป่รบัเพ่ิมขึน้ตามตน้ทนุคา่ขนสง่ที่สงูขึน้ โดยในช่วง 3 
เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรส่งออกหดตัว -12.3% YoY และมูลค่ำกำรส่งออกหดตัว -7.2% YoY แรงฉดุมาจากการสง่ออกไปยงั
กมัพชูาที่หดตวั ตามการปิดดา่นการคา้และความตงึเครยีดตามแนวชายแดนทีย่งัยืดเยือ้ โดยจ าแนกรายผลติภณัฑส์ง่ออกหลกัไดด้งันี ้

Figure 14: Thailand Beverage Exports 
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Figure 15: Thailand Bottled Water Exports

Source: MOC Source: MOC
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Figure 16: Thailand Carbonate Exports

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ในปี 2568 ปริมำณกำรส่งออกหดตัว -5.7% ขณะทีมู่ลค่ำกำรส่งออกขยำยตัว +1.9% แรงฉดุหลกัมา
จากการสง่ออกไปตลาดหลกัอยา่งกมัพชูาที่ลดลงมากในหลายผลติภณัฑ ์เน่ืองจากความขดัแยง้บรเิวณชายแดนไทยและกมัพชูาที่ยดืเยือ้ 
สง่ผลใหเ้กิดการปิดดา่นการคา้อยา่งตอ่เน่ือง ส่งผลใหช่้วง 3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรส่งออกเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์
ยังคงหดตัว -12.1% YoY แบง่เป็น 

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: กำรส่งออกในปี 2568 ปรับลดลงกว่ำ -36.8% ในเชิงปริมำณ และ -23.3% ในเชิงมูลค่ำ (ภาพที่ 
15) จากปรมิาณการสง่ออกไปกมัพชูาที่ลดลงกวา่ -49.9% โดยกมัพชูามีสดัสว่นการสง่ออกสงูเป็นอนัดบัสองที่ 32.4% ของปรมิาณการ
สง่ออกน า้ดื่มของไทย กอปรกบัอปุสงคข์องเมียนมาและลาวที่ลดลง -44.0% และ -52.7% จากอปุสงคแ์ละก าลงัซือ้ที่อ่อนแอลงตาม
ภาวะเศรษฐกิจ โดยช่วง 3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรส่งออกน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดหดตัวต่อเน่ืองกว่ำ -68.0% 
YoY

 น ำ้อัดลมและโซดำ: กำรส่งออกในปี 2568 หดตัว -5.9% ในเชิงปริมำณ แต่ขยำยตัว 4.7% ในเชิงมูลค่ำ (ภาพที่ 16) จาก
ปรมิาณการสง่ออกไปกมัพชูาที่ลดลงกวา่ -60.6% โดยกมัพชูาคิดเป็นสดัสว่นกวา่ 1 ใน 4 ของปรมิาณการสง่ออกน า้อดัลมของไทยในปี 
2568 ขณะที่มลูคา่ขยายตวัจากผลของการปรบัเพ่ิมราคาสินคา้ทีมี่การพฒันาสูผ่ลติภณัฑใ์หมใ่นระดบัพรเีมียมมากขึน้  โดยช่วง 3 
เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรส่งออกน ำ้อัดลมและโซดำหดตัว -23.4% YoY



 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ กำรส่งออกในปี 2568 ขยำยตัว 8.6% ในเชิงปริมำณ แต่หดตัว -2.8% ในเชิงมูลค่ำ (จากมลูคา่สง่ออกที่หด
ตวัในกลุม่สรุาและไวน)์ โดยตลาดเมียนมายงัขยายตวัได ้ขณะที่แรงฉดุหลกัมาจากตลาดกมัพชูาที่หดตวั อยา่งไรก็ตาม ปริมำณกำร
ส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใ์นช่วง 3 เดือนแรกของปี 2569 หดตัวกว่ำ -14.5% YoY จากการสง่ออกไปยงักมัพชูาที่ยงัหดตวั
ตอ่เน่ือง โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น 

 เบียร:์ กำรส่งออกในปี 2568 เพิ่มขึน้ 6.0% ในเชิงปริมำณ แต่ขยำยตัว 2.2% ในเชิงมูลค่ำ (ภาพที่ 17) มาจากกการสง่ออกไป
ยงัตลาดหลกัอยา่งเมียนมาที่เพ่ิมขึน้กวา่ 9.3% โดยเมียนมาครองสว่นแบง่ปรมิาณการสง่ออกเบียรข์องไทยกวา่ 48.5% เชน่เดียวกบัการ
สง่ออกไปยงัตลาดใหม ่อยา่งมาเลเซียและอิสราเอลที่เพ่ิมขึน้ 64.0% และ 34.8% ตามล าดบั จากการเรง่โรดโชวข์ยายตลาดใหมข่องผู้
สง่ออก อย่ำงไรก็ดี 3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรส่งออกเบียรห์ดตัว -11.8% YoY จากการสง่ออกไปยงักมัพชูาที่ยงัคงหด
ตวัตอ่เน่ือง

 สุรำ: กำรส่งออกในปี 2568 ขยำยตัว 53.6% ในเชิงปริมำณ แต่หดตัว -2.0% ในเชิงมูลค่ำ (ภาพที่ 18) โดยแรงสง่หลกัมาจาก
การสง่ออกไปยงัเมียนมา (+135.1%) จากอปุสงคท์ี่ยงัเติบโตไดด้ี การเปิดตวัสินคา้ใหม ่และชอ่งทางการจ าหน่ายที่เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะ
รา้นคา้ปลีกสมยัใหม ่สว่นมลูคา่สง่ออกที่หดตวัเน่ืองจากการปรบัลดขนาดผลิตภณัฑใ์หเ้ลก็ลงโดยมีราคาประหยดัตามภาวะก าลงัซือ้ที่
เพ่ิมความระมดัระวงัดา้นคา่ใชจ้า่ยมากขึน้ อย่ำงไรก็ดี 3 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรส่งออกสุรำหดตัว -30.3% YoY จาก
การสง่ออกไปยงัรสัเซียและกมัพชูาที่หดตวั

12วิจัยกรุงศรี

Source: MOC
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Figure 18: Thailand Spirit Exports
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ในช่วงปี 2569-2571 ปริมำณกำรผลิตเคร่ืองดื่มโดยรวมของไทยมีแนวโน้มเติบโตเฉล่ีย 1.8-2.8% ต่อปี (ภาพที่ 19) ปัจจยัหนนุมาจาก 
(1) การฟ้ืนตวัอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไปของอปุสงคภ์ายในประเทศ และจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติทีย่งัมีศกัยภาพในการเตบิโตไดใ้นปี 2570-2571 
แมย้งัคงหดตวัในปี 2569 จากผลกระทบของวิกฤตติะวนัออกกลาง (2) การลงทนุขยายก าลงัการผลติของผูผ้ลติรายใหญ่ รวมถึงการน า
เทคโนโลยีเขา้มาปรบัปรุงคณุภาพของกระบวนการผลิตและขนสง่ และ (3) การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม ่ในกลุม่เครือ่งดื่มฟังกช์นั (Functional 
Drink) โดยแนวโนม้ของผลิตภณัฑห์ลกัแบง่ได ้ดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรผลิตในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว 1.9-2.9% ต่อปี แบง่เป็น (1) น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุ
ขวดจะขยำยตัว 2.0-3.0% ต่อปี เน่ืองจากอยูใ่นหมวดสินคา้จ  าเป็นที่ยงัมีอปุสงคร์องรบั รวมถึงการพฒันาผลิตภณัฑน์ า้แรแ่ละน า้ดื่ม
กลุม่พรเีมียมโดยเฉพาะน า้ดื่มวิตามินเขา้มากระตุน้ตลาดที่เนน้สขุภาพ และ (2) น ำ้อัดลมและโซดำจะขยำยตัว 2.1-3.1% ต่อปี สว่นหนึ่ง
จากการกลบัมาเปิดโรงงานของผูผ้ลิตบางรายที่ปิดปรบัปรุง รวมถึงการพฒันาเครือ่งดื่มสตูรปราศจากน า้ตาลหลายรูปแบบตามความนิยม
ของผูบ้รโิภคยคุใหม ่ทา่มกลางสภาพอากาศทีร่อ้นขึน้

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรผลิตในประเทศโดยรวมคำดว่ำจะเติบโต 1.6-2.6% ต่อปี แบง่เป็น (1) เบียรจ์ะขยำยตวั 1.9-
2.9% ต่อปี และ (2) สุรำจะขยำยตัว 0.7-1.7% ต่อปี จากแนวโนม้การผ่อนปรนมาตรการควบคมุเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ี่คาดว่าจะมี
ความยืดหยุน่มากขึน้ โดยเฉพาะการขยายเวลาจ าหน่ายในชว่ง 14.00–17.00 น. โดยปัจจบุนัอยูร่ะหวา่งชว่งทดลองเป็นเวลา 180 วนั และ
ผลประเมินเบือ้งตน้มีทิศทางที่ด4ี/ ซึง่เพิ่มโอกาสที่มาตรการนีจ้ะมีผลถาวรในอนาคต และชว่ยหนนุใหค้วามตอ้งการเพ่ิมขึน้  โดยเฉพาะเบยีร ์
ที่มีการพฒันาผลิตภณัฑห์ลากหลายรองรบัตลาดเฉพาะกลุม่มากขึน้ อาทิ เบียรไ์มม่ีแอลกอฮอล ์เบียรแ์คลอรีต่  ่า และคราฟตเ์บียร ์เป็นตน้

อย่ำงไรก็ตำม กำรผลิตเคร่ืองดื่มของไทยยังเผชิญปัจจัยทำ้ทำยหลำยด้ำน ไดแ้ก่ (1) ภาวะอปุทานและตน้ทนุวตัถดุิบส  าคญัอยา่ง ออ้ย 
ขา้วบารเ์ลย ์มอลต ์ที่มีทิศทางผนัผวนตามสภาพภมิูอากาศที่มีแนวโนม้แปรปรวนมากขึน้  (2) ตน้ทนุดา้นบรรจภุณัฑแ์ละการขนสง่ที่มีแนวโนม้
ปรบัสงูขึน้ตามทิศทางราคาพลงังานทา่มกลางความขดัแยง้ทางภมิูรฐัศาสตรโ์ลกทีย่งัคงมีตอ่เน่ือง (3) ความไมแ่น่นอนของกฏระเบียบและ
มาตรการภาครฐั โดยเฉพาะที่เก่ียวขอ้งกบัการจ าหน่ายและน าเขา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และมาตรการที่เก่ียวขอ้งกบัการคา้ชายแดนกบักมัพชูา 
เน่ืองจากเป็นหนึ่งในตลาดหลกัของการสง่ออกเครือ่งดื่มจากไทย  และ (4) กฏระเบียบดา้นสิ่งแวดลอ้ม ซึง่อาจเพ่ิมตน้ทนุในดา้นบรรจภุณัฑแ์ละ
การปรบักระบวนการผลติ

4/ ท่ีมา: จบัตาผลทดลอง 6 เดือน ปลดลอ็กขายเหลา้ 14.00-17.00 น. กระตุน้เศรษฐกิจหรือเพ่ิมเสี่ยง
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Figure 19: Forecast Thai Beverage Production Volume

% YoY

Source: OIE, and Euromonitor
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แนวโน้มปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศ คำดว่ำจะเพิ่มขึน้ 1.8-2.8% ต่อปี (ภำพที ่20) โดยกำรเติบโตจะอยู่ในอัตรำชะลอ
ลงในปี 2569 จากภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตวั และคา่ครองชีพที่สงูขึน้ตามทิศทางราคาน า้มนัทา่มกลางวกิฤตติะวนัออกกลาง ผนวกกบัการ
เพ่ิมขึน้ของตน้ทนุการผลิตและคา่บรรจภุณัฑท์ี่ผลกัดน้ใหร้าคาเครือ่งดื่มปรบัสงูขึน้ ก่อนทีอั่ตรำกำรเติบโตจะทยอยปรับเพิ่มขึน้ในปี 2570-
2571 โดยมีปัจจยัสนบัสนนุจาก (1) สภาวะอากาศทีร่อ้นขึน้ในแตล่ะปี ท  าใหค้วามตอ้งการเครือ่งดื่มเพ่ือเพ่ิมความสดชื่นยงัคงเพ่ิมขึน้ (2) การ
ฟ้ืนตวัอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไปของอปุสงคภ์ายในประเทศและจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติ จะชว่ยหนนุการเติบโตของธุรกิจรา้นอาหาร โรงแรม ผบั 
บาร ์และธุรกิจที่เก่ียวขอ้ง (3) การขยายตวัของรา้นสะดวกซือ้และรา้นคา้ปลกีสมยัใหม ่ท าใหผู้บ้รโิภคสามารถเขา้ถงึสินคา้ตา่งๆ ไดง้า่ยขึน้ และ
(4) การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ๆ  ที่ตอบโจทยผ์ูบ้รโิภค โดยเฉพาะเครือ่งดื่มฟังกช์นั (Functional Drink) อยา่งไรก็ตาม การตระหนกัถึงประเด็นเรือ่ง
สขุภาพที่สง่ผลใหผู้บ้รโิภคบางสว่นลดการบรโิภคน า้อดัลมและเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์อาจเป็นขอ้จ ากดัที่ท  าใหอ้ตัราการเตบิโตไมส่งูนกั โดย
แนวโนม้ของผลิตภณัฑห์ลกั แบง่ไดด้งันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว 1.9-2.9% ต่อปี ในช่วงปี 2569-2571  แบง่เป็น (1) 
น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดจะขยำยตัว 2.1-3.1% ต่อปี จากแนวโนม้ที่ผูบ้รโิภคมีความสนใจในเรือ่งสขุภาพและนิยมบรโิภคน า้ดื่มบรสิทุธ์ิ
มากขึน้ โดยเฉพาะน า้ดื่มกลุม่พรเีมียม เชน่ น า้แร ่น า้ดา่ง น า้ดื่มผสมวิตามิน จะเป็นกลุม่ที่มีแนวโนม้เตบิโตดี และ (2) น ำ้อัดลมและโซดำ
จะขยำยตัว 1.8-2.8% ต่อปี แรงหนนุมาจากการพฒันาสินคา้ใหม่ๆ  โดยการเพ่ิมวิตามินหรอืแรธ่าต ุพรอ้มกบัลดปรมิาณน า้ตาลหรอืใชส้าร
ใหค้วามหวานแทนน า้ตาล ท าใหส้ินคา้ตอบโจทยค์วามตอ้งการผูบ้รโิภคยคุใหมม่ากขึน้ รวมถึงการเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายในบริเวณศนูย์
อาหารต่างๆ 

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว ที ่1.7-2.7% ต่อปี ในช่วงปี 2569-2571 แบง่เป็น เบียร์
จะขยำยตัว 2.1-3.1% ต่อปี และสุรำขยำยตัวเล็กน้อย 0.3-1.3% ต่อปี จากการฟ้ืนตวัตอ่อยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไปของธุรกิจทอ่งเที่ยว 
กอปรกบัมาตรการควบคมุเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นอนาคตที่คาดวา่จะมีแนวโนม้ผ่อนปรนมากขึน้ ทัง้ในสว่นของชว่งเวลาขาย การน าเขา้ 
และการโฆษณา นอกจากนี ้ทา่มกลางการแข่งขนัที่รุนแรงขึน้ กระตุน้ใหผู้ป้ระกอบการเรง่พฒันาสนิคา้รูปแบบใหมท่ีมี่แอลกอฮอลแ์ละแคลอ
รีล่ดลง รวมถึงการพฒันาสรุาพรอ้มดื่มและเบียรค์ราฟตท์ี่มีรสชาติหลากหลาย ชว่ยดงึดดูความสนใจของผูบ้รโิภคทีม่องหาผลิตภณัฑ์
ทางเลือกที่แตกตา่งไดม้ากขึน้ 
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Figure 20: Forecast Domestic Beverage Consumption

% YoY

Source: Euromonitor
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แนวโน้มปริมำณส่งออก คำดว่ำจะขยำยตัว 1.7-2.7% ต่อปี (ภาพที่ 21) โดยแบง่เป็นรายผลิตภณัฑด์งันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรส่งออกคำดว่ำจะขยำยตัว 1.8-2.8% ต่อปี โดยแนวโนม้ของผลิตภณัฑห์ลกั แบ่งไดเ้ป็น (1) 
น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดจะขยำยตัว 0.9-1.9% ต่อปี โดยตลาดหลกัยงัเป็นประเทศจีนและประเทศกลุม่ CLMV ที่มีความตอ้งการน า้
ดื่มสะอาดไดม้าตรฐาน แมก้ าลงัซือ้มีแนวโนม้ชะลอลง (2) น ำ้อัดลมและโซดำจะขยำยตัว 1.0-2.0% ต่อปี จากแนวโนม้การเขา้ไปท า
ตลาดของผูผ้ลิตไทย โดยเฉพาะตลาดอาเซียน ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส ์เวียนดนาม รวมถึงตลาดเกาหลใีต ้และการเพิ่มความ
หลากหลายของผลิตภณัฑโ์ดยมุง่สูร่ะดบัพรเีมียมและ Functional drink มากขึน้ (3) เคร่ืองดื่มใหพ้ลังงำนจะขยำยตัว 1.2-2.2% ต่อปี 
แรงขบัเคลื่อนสว่นใหญ่มาจากประเทศเวยีดนาม ซึง่มีสดัสว่นคนรุน่ใหมแ่ละประชากรวยัท  างานสงู ท  าใหต้อ้งการแหลง่พลงังานทีส่ดชื่นและ
รวดเรว็ตามวิถีชีวิตที่เรง่รบี และ 4) น ำ้ผลไม้จะขยำยตัวที ่2.3-3.3% ต่อปี โดยคาดวา่ตลาดหลกัอยา่งจีนและสหรฐัฯ จะยงัขยายตวัได้
จากความนิยมของผูบ้รโิภคในการบรโิภคผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มจากธรรมชาติเพ่ือสขุภาพมากขึน้ โดยผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มผลไมจ้ากไทยมี
ชื่อเสียงทัง้ดา้นเอกลกัษณข์องรสชาติและวตัถดุบิจากผลผลิตทางการเกษตรที่มีคณุภาพ

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรส่งออกคำดว่ำจะขยำยตัว 1.3-2.3% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น เบียรม์แีนวโน้มขยำยตัว 
1.6-2.6% ต่อปี และสุรำมีแนวโน้มจะขยำยตัว 0.2-1.2% ต่อปี โดยตลาดหลกัในการสง่ออกเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องไทยอย่างเมียน
มายงัมีแนวโนม้เติบโตดี จากความเชื่อมั่นในคณุภาพสินคา้ไทย การขยายตลาดของผูผ้ลิตรายใหญ่ของไทย  และการขยายตวัของสงัคม
เมืองและกลุม่ชนชัน้กลาง
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Figure 21: Forecast Thai Beverage Exports

% YoY

Source: MOC



อย่ำงไรก็ตำม กำรส่งออกเคร่ืองดื่มยังมีปัจจัยฉุดรัง้กำรเติบโต ไดแ้ก่ (1) ความขดัแยง้บรเิวณชายแดนไทย-กมัพชูา ที่มีแนวโนม้ยืดเยือ้ 
อาจสง่ผลใหก้ารปิดดา่นการคา้ชายแดนยาวนานขึน้ รวมถึงเพ่ิมกระแสการตอ่ตา้นสินคา้ไทยในกมัพชูา อาจท าใหก้มัพชูาซึ่งเป็นหนึ่งในตลาด
สง่ออกเครือ่งดื่มส  าคญัของไทยส าหรบัเกือบทกุผลติภณัฑล์ดการน าเขา้เครือ่งดื่มจากไทย (2) การกีดกนัการคา้ของสหรฐัฯ ผ่านมาตรการปรบั
เพ่ิมภาษีน าเขา้ที่อาจลดทอนความตอ้งการน าเขา้เครือ่งดื่มจากไทย โดยเฉพาะน า้ผลไม้ และ (3) ปัญหาทางภมิูรฐัศาสตรใ์นหลายพืน้ที่ของโลกที่
อาจยงัสง่ผลตอ่ตน้ทนุพลงังานทัง้ดา้นการผลิตและการขนสง่
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Segment Product Production
Domestic 

consumption
Export 
volume

All beverages 1.8-2.8% 1.8-2.8% 1.7-2.7%

Non-alcoholic drinks 1.9-2.9% 1.9-2.9% 1.8-2.8%

Bottled water 2.0-3.0% 2.1-3.1% 0.9-1.9%

Carbonated drinks 2.1-3.1% 1.8-2.8% 1.0-2.0%

Alcoholic drinks 1.6-2.6% 1.7-2.7% 1.3-2.3%

Beer 1.9-2.9% 2.1-3.1% 1.6-2.6%

Spirits 0.7-1.7% 0.3-1.3% 0.2-1.2%

Figure 22: Summary of 2026-2028  Beverage Outlooks by Segment and Product

Source: Euromonitor and MOC
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.

4/ ท่ีมา: ประกาศกรมสรรพสามิต เรื่อง หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขการเสียภาษีในอตัราตามมลูคา่รอ้ยละศนูยส์  าหรบัเครื่องดื่มประเภทน า้ผลไมแ้ละน า้พืชผกั
5/ ท่ีมา: ประกาศกรมสรรพสามิต เรื่อง หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขการเสียภาษีในอตัราตามมลูคา่ส  าหรบัเครื่องดื่มประเภทน า้ผลไมแ้ละน า้พืชผกัท่ีมีการเติมสารอาหารหรือสารอ่ืน

ประเภท
ท่ี รำยกำร

ภำษีควำมหวำน (บังคับใช้ต้ังแต่ 1 เมษำยน 2568)

ภำษีตำม
มูลค่ำ (%)

ภำษีตำมปริมำณน ำ้ตำลต่อเคร่ืองด่ืมปริมำตร 100 มิลลิลิตร (บำท/ลิตร)

0.00 - 6.00 
กรัม

6.01 - 8.00
กรัม

8.01 - 10.00 
กรัม

10.01 - 14.00
กรัม

> 14.01 
กรัม

0201
น า้แรเ่ทียม น า้โซดาและน า้อดัลม ท่ีไมเ่ติม
น า้ตาลหรือสารท่ีท าใหห้วานอ่ืนๆ และไมป่รุง
กลิ่นรส

14% ยกเวน้

0202 (1)

น า้แร ่และน า้อดัลม ท่ีเติมน า้ตาลหรือสารท่ีท า
ใหห้วานอ่ืนๆ หรือท่ีปรุงกลิ่นรสและเครื่องด่ืม
อ่ืนๆ แต่ไมร่วมถึงน า้ผลไมห้รือ
น า้พืชผกัตามประเภทท่ี 0203

14% ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

0202 (2)

เครื่องด่ืมอ่ืนๆทีมีการเติมสารอาหารหรือสาร
อ่ืนท่ีไดร้บัเลขสารบบอาหารตามกฎหมายวา่
ดว้ยอาหารและเป็นไปตามหลกัเกณฑ ์วิธีการ 
และเง่ือนไขท่ีอธิบดีประกาศก าหนด แต่ไม่
รวมถึงเครื่องด่ืมเกลือแรต่ามกฎหมายวา่ดว้ย
อาหาร และเครื่องด่ืมท่ีผสมกาเฟอีนตาม
กฎหมายวา่ดว้ยอาหารซึง่ตอ้งแสดงขอ้ความ
จ ากดัการด่ืมบนฉลาก

10% ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

0203 (1) น า้ผกัและผลไม้ 10%

ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00 0203 (2) น า้ผกัและผลไม4้/ 0%

0203 (3) น า้ผกัและผลไม5้/ 3%

0204

หวัเชือ้เขม้ขน้เฉพาะท่ีใชก้บัเครื่องผลิต
เครื่องด่ืมพรอ้มด่ืมเพื่อขายใหก้บัผูบ้ริโภค ณ 
จดุขายปลีก ทัง้นี ้การตรวจวดัปริมาณน า้ตาล
ใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไข 
ท่ีอธิบดีประกาศก าหนด

0% 9.0 16.0 30.0 44.0 44.0 

1690

ผลิตภณัฑท่ี์ใชเ้ป็นเครื่องด่ืมท่ีมีลกัษณะผง 
เกล็ด หรือเครื่องด่ืมเขม้ขน้ท่ีมีสว่นผสมของ
น า้ตาลและสามารถละลายน า้ได ้แต่ไมร่วมถึง
ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารและผลติภณัฑน์มท่ีอยู่
ในรูปแบบผงตามกฎหมายวา่ดว้ยอาหาร ทัง้นี ้
การตรวจวดัปริมาณน า้ตาลใหเ้ป็นไปตาม
หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขท่ีอธิบดี
ประกาศก าหนด

0% ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

Sugar Tax on Non-alcoholic Drinks Box 1

หมายเหตุ 1. ผลิตภณัฑท่ี์มีนมเป็นสว่นประกอบหลกัและมีสว่นผสมของน า้ตาล อาทิ นมเปรีย้ว นมปรุงแตง่จะไมเ่สียภาษีความหวาน (ท่ีมา : กรมสรรพสามิต)
2. โครงสรา้งภาษีความหวานในเครื่องดื่มอา้งอิงจากก าหนดพิกดัอตัราภาษีสรรพสามิต (ฉบบัท่ี 28 ปี 2565)



ความยั่งยืนกลายเป็นหวัใจส าคญัของธุรกิจเครือ่งดื่มในประเทศไทย โดยปัจจยัดา้น ESG (Environmental, Social, and Governance) ได้
กลายเป็นแรงขบัเคลื่อนส าคญัที่ผลกัดนัใหอ้ตุสาหกรรมเครือ่งดื่มปรบัตวัสูค่วามยั่งยืนมากขึน้ ทัง้นี ้ผูบ้ริโภคและนกัลงทนุตา่งใหค้วามส าคญักบั
ผลิตภณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้มและสงัคมมากยิ่งขึน้ ท  าใหบ้รษัิทตา่งๆ ตอ้งปรบัตวัเพื่อตอบสนองความตอ้งการดงักลา่ว

 ด้ำนส่ิงแวดล้อม (Environment) 

 ส่งเสริมกำรใช้บรรจุภัณฑท์ีย่ั่งยืน: การเลือกใชว้สัดบุรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม เชน่ พลาสติกชีวภาพที่ยอ่ยสลายได ้หรอื
การออกแบบบรรจภุณัฑใ์หส้ามารถน ากลบัมาใชซ้  า้หรอืรไีซเคิลได ้รวมถึงการรว่มมือกบัผูผ้ลิตบรรจภุณัฑใ์นการพฒันานวตักรรมใหม ่ๆ 
ที่ลดการใชพ้ลาสติกและวสัดทุีไ่มย่อ่ยสลายได้

 ส่งเสริมกำรปลูกพืชอย่ำงยั่งยืน: การจดัหาและใชว้ตัถดุิบทีมี่ความยั่งยืนเป็นปัจจยัส  าคญั โดยเลือกใชว้ตัถดุิบที่ปลกูแบบออรแ์กนิก 
ลดการใชส้ารเคมี และสนบัสนนุการปลกูพืชหมนุเวียน รวมถึงเลือกใชว้ตัถดุิบที่มาจากฟารม์ที่มีการปลกูพืชหลากชนิดซึง่ชว่ยเพ่ิมความ
หลากหลายทางชีวภาพและการดดูซบัคารบ์อน ซึง่สง่ผลดีตอ่ความยั่งยืนของหว่งโซอ่ปุทาน

 ใช้ทรัพยำกรน ำ้อย่ำงยั่งยืน: การบรหิารจดัการดา้นทรพัยากรน า้เพ่ือลดการใชน้ า้ในขัน้ตอนการผลิต รวมถึงมีแนวทางการก าจดัน า้
เสียจากการผลิตอยา่งถกูตอ้งและมีการใชร้ะบบการรไีซเคิลน า้ทีมี่ประสิทธิภาพ

 ลดกำรปล่อยคำรบ์อน: การใชพ้ลงังานหมนุเวียน เชน่ พลงังานแสงอาทิตย ์พลงังานลม หรอืการลงทนุในเทคโนโลยทีี่ใชพ้ลงังาน
นอ้ยลง เชน่ เครือ่งจกัรประหยดัพลงังาน หรอืการน าความรอ้นที่เกิดขึน้จากกระบวนการผลิตกลบัมาใชใ้หมใ่นโรงงาน

 กำรจัดกำรของเสีย: การบรหิารจดัการของเสียจากการผลิตโดยการลดปรมิาณของเสียตัง้แตต่น้ทาง หรอืการน าวสัดกุลบัมาใชใ้หม่
รวมถึงการน าแนวคิดเศรษฐกิจหมนุเวียน (Circular Economy) มาใชใ้นกระบวนการผลิต จะชว่ยลดการใชท้รพัยากรใหม ่และน าวัสดทุี่
ใชแ้ลว้กลบัมาใชไ้ดอี้กครัง้ อาทิ บรรจภุณัฑ ์หรอืผลพลอยไดจ้ากภาคการผลติ

 ด้ำนสังคม (Social)

 ส่งเสริมตัวเลือกเคร่ืองดื่มสุขภำพ: การใชฉ้ลากที่มีขอ้มลูละเอียดและถกูตอ้งเพื่อใหข้อ้มลูโภชนาการที่ชดัเจนแกผู่บ้รโิภค รวมถึง
สง่เสรมิการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์ยา่งรบัผิดชอบผ่านการพฒันาสินคา้ที่มีแอลกอฮอลต์  ่าหรอืไมมี่แอลกอฮอลแ์ละสนบัสนนุการ
สรา้งสภาพแวดลอ้มในการดื่มที่ปลอดภยัยิง่ขึน้โดยเฉพาะอยา่งยิง่ส  าหรบัผูห้ญิง

 ควำมรับผิดชอบต่อสังคม: นโยบายการลดผลกระทบตอ่ชมุชนตัง้แตก่่อนตัง้โรงงานการผลติและในชว่งที่มีการผลติ รวมถึงสนบัสนนุ
โครงการที่มีประโยชนต์อ่สงัคม เชน่ การสรา้งสถานพยาบาล การใหท้นุสนบัสนนุเดก็ยากไรใ้นชมุชน

 สร้ำงสภำพแวดล้อมกำรท ำงำนทีด่ี: การดแูลและใหค้วามส าคญัตอ่ความปลอดภยัและสวสัดิการของพนกังาน เชน่ การฝึกอบรม
และการพฒันาทกัษะ

 กำรปลูกป่ำและกำรฟ้ืนฟูพืน้ทีธ่รรมชำติ: การมีสว่นรว่มในการปลกูป่าและฟ้ืนฟสูภาพธรรมชาติ เพ่ือชดเชยการปลอ่ยก๊าซเรอืน
กระจกและเสรมิสรา้งความหลากหลายทางชีวภาพในทอ้งถ่ิน รวมถึงสนบัสนนุเกษตรกรใหผ้ลติอาหารอยา่งยั่งยืน

 ด้ำนธรรมำภิบำล (Governance)

 ควำมโปร่งใสและควำมรับผิดชอบ: การก ากบัดแูลทีช่ดัเจนและมีความโปรง่ใสในการด าเนินงาน เชน่ การเปิดเผยขอ้มลูเก่ียวกบัการ
ด าเนินงานดา้น ESG รวมถึงสื่อสารเรือ่ง ESG ใหพ้นกังานเขา้ใจซึง่จ  าท  าใหพ้นกังานตระหนกัถึงความส าคญัของ ESG และบทบาทของ
ตนเอง

 ส่งเสริมควำมหลำกหลำยในองคก์ร: การก าหนดเปา้หมายเพ่ิมความหลากหลายของคณะกรรมการบรษัิท พรอ้มทัง้สรา้งโอกาส
ใหก้บักลุม่คนที่มีบทบาทนอ้ยในองคก์รหรอืกลุม่คนที่ขาดโอกาสในการแสดงศกัยภาพ มาตรการเหลา่นีจ้ะชว่ยสง่เสริมความเทา่เทียม
ทางสงัคมและเพ่ิมประสิทธิภาพในการสรรหาและรกัษาบคุลากรในองคก์ร

 กำรจัดกำรควำมเส่ียง: การประเมินและจดัการความเสี่ยงที่อาจเกิดขึน้จากการด าเนินงาน เชน่ ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภมิูอากาศ

กำรปรับตัวสู่ควำมยั่งยืนทำงธุรกิจ (Sustainability)
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ทมีวจัิยเศรษฐกิจ

สุจติ ชัยวิชญชำติ

ผูบ้ริหารทีมวิจยัเศรษฐกิจมหภาค

วนิชำ ดเิรกอุดมศักดิ์

นกัเศรษฐศาสตรอ์าวโุส

ทมีวจัิยอุตสำหกรรม

ธเนศ มหทัธนำลัย

ผูบ้ริหารทีมวิจยัอตุสาหกรรม

ธมณ เสริญสุขสกุล

เจา้หนา้ท่ีวิเคราะหข์อ้มลู

เชดิศักดิ ์ศรีชัยตัน

เจา้หนา้ท่ีวิเคราะหข์อ้มลู

วงศกร แก้วอุดทงั

เจา้หนา้ท่ีวิเคราะหข์อ้มลู

ทมีบริหำรระบบข้อมูลวจัิย

ดร.พมิพน์ำรำ หรัิญกสิ

ผู้บริหำรสำยงำนวิจัยและหัวหน้ำทีมวิจัยเศรษฐกิจ

ทมีวเิครำะหแ์ละพัฒนำงำนวจัิย

พูลสุข นิลกิจศรำนนท์

ผูบ้ริหารทีมวิเคราะหแ์ละพฒันางานวิจยั

ณธัญอร รัตนำธรรมวัฒน์

นกัวิจยัอาวโุส

นฤชยำ สำตแฟง

นกัวิจยั

ปริญญำ มิ่งสกุล

นกัวิจยั

ชณัฐฐำ ธำระรส

นกัวิจยั

ทรรศนิ กล่ินถนอม

นกัเศรษฐศาสตรอ์าวโุส

กฤตพร ศริิใจชงิกุล

นกัเศรษฐศาสตร์

ปิยะวด ีจริะศริิสุวรรณ

นกัเศรษฐศาสตรอ์าวโุส

วณัช บัณฑิตำโสภณ

นกัเศรษฐศาสตร์

ศุภสิน อิทธิพัทธว์งศ์

นกัเศรษฐศาสตร์

พุทธชำด ลุนค ำ

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Construction Contractors,
Construction Materials, Hotels, Steel)

พัชรำ กล่ินชวนชืน่

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Real Estate)

ประพันธ ์ลีน้อย

นกัวิเคราะห ์(Power Generation,
Renewable Energy, ESG, Taxonomy)

ชัยวัช โซวเจริญสุข

นกัวิเคราะหอ์าวโุส  (Agriculture,Fertilizer)

ธรัทนล ศรีทองเตมิ

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Industrial Estate, Mobile Operator, 
Modern Trade, Mass Transit, Transportation)

ศุภวัฒน ์โชคสวัสดิไ์พศำล

นกัวิเคราะห ์(Automobile, Auto-Hire Purchase)

รพภูีมิ ลำภมำก

นกัวิเคราะห ์(Electronics & Electrical Appliances,
Food & Beverages, Restaurant, Data Center, PCB)

ฉัตรวลี เมธำสถิตยสุ์ข

นกัวิเคราะห ์(Healthcare, Pharmaceutical,
Medical Devices)

ดร.ปฏญิญำ หรรษอ์ิทธินันท์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (IECC Project, Petrochemicals, 
Refinery, Bio-Diesel, Ethanol, Plastic)
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