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EXECUTIVE 

SUMMARY

การบริโภคเคร่ืองดื่มในประเทศ (สัดส่วน 90% ของปริมาณการผลิต

ท้ังหมด) ปี 2564 หดตัวต่อเน่ืองจากปีก่อน เน่ืองจากก าลังซ้ือยังคง

เปราะบางตามภาวะซบเซาทางเศรษฐกิจและการแพร่ระบาดของ 

COVID-19 ที่ยังรุนแรง ปี 2565-2567 ตลาดในประเทศมีแนวโน้ม

เติบโตได้ในระดับต ่าตามภาวะเศรษฐกิจท่ีฟื้ นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป 

โดยตลาดเคร่ืองดื่มประเภทหลัก ท้ังน ้ าอัดลม เบียร์ และสุรา 

นอกเหนือจากวิกฤต COVID-19 แล้วยังเผชิญข้อจ ากัดจากผลของ

มาตรการภาครัฐในการลดอัตราการบริโภคเคร่ืองดื่มกลุ่มท่ีส่งผล

กระทบหรือมีผลข้างเคียงต่อสุขภาพ เช่น เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ 

เคร่ืองดื่มท่ีมีส่วนผสมของน ้าตาลสูง เป็นต้น นอกจากน้ี ก าลังซ้ือ

ของกลุ่มผู้บริโภคฐานรากท่ีอยู่ในระดับต ่ายังเป็นปัจจัยบ่ันทอนอีกส่วน

หน่ึงด้วย

ด้านตลาดต่างประเทศ ช่วงปี 2564-2567 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์

มีแนวโน้มหดตัวต่อเน่ือง ผลจากเมียนมาซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลัก

ห้ามน าเข้าผ่านชายแดนทางบกซ่ึงเป็นช่องทางส่งออกหลัก ส่วน

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์มีแนวโน้มเติบโตแบบค่อยเป็นค่อยไปตามภาวะ

ฟื้ นตัวทางเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้า อย่างไรก็ตาม การทยอยออกไป

ลงทุนตั้งฐานการผลิตของผู้ผลิตไทยในตลาดส่งออกหลักอาจท าให้

การส่งออกจากแหล่งผลิตในไทยลดความส าคัญลงเป็นล าดับ
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รำยได้ของอุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมโดยรวมในปี  2565-2567 มี

แนวโน้มเติบโตตำมตลำดในประเทศซ่ึงเป็นตลำดหลัก โดยคำดว่ำปี 

2564 มูลค่ำจ ำหน่ำยจะหดตัวต่อเนื่องจำกปี 2563 เนื่องจำก 

COVID-19 กระทบก ำลังซ้ือของผู้บริโภค ส่วนปี 2565-2567 มูลค่ำ

จ ำหน่ำยจะกลับมำเติบโตตำมภำวะเศรษฐกิจและภำคท่องเที่ยวที่

ทยอยฟื้ นตัว ด้ำนตลำดส่งออกมีแนวโน้มหดตัวหรือเติบโตไม่มำก

นัก เนื่องจำกผู้ประกอบกำรไทยมีฐำนกำรผลิตในตลำดอำเซียนซ่ึง

เป็นตลำดส่งออกหลัก ส ำหรับกำรปรับข้ึนภำษีควำมหวำนจะเป็นภำระ

ต้นทุนของผู้ผลิตน ้ำอัดลมซ่ึงอำจมีผลลดทอนอัตรำก ำไรอยู่บ้ำง

 ผู้ผลิตน ้ำด่ืมบรรจุขวด: คาดว่ารายได้ในปี 2564 จะทรงตัวจาก

มาตรการควบคุมการเปิดบริการของร้านอาหารชั่วคราวและภาวะ

ท่องเท่ียวซบเซา แต่จะขยายตัวดีขึ้นในปี 2565-2567 ตามทิศทาง

เศรษฐกิจ ขณะท่ีภาวะการแข่งขันยังคงรุนแรง ท้ังจากผู้ผลิต

ภายในอุตสาหกรรมเดียวกันและเคร่ืองดื่มทดแทนโดยเฉพาะ

เคร่ืองดื่มผสมวิตามินท่ีมีความนิยมเพ่ิมขึ้นตามกระแสใส่ใจสุขภาพ 
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 ผู้ผลิตน ้ำอัดลม: คาดว่ารายได้ยังคงมีทิศทางผันผวน โดยในปี 2564 รายได้หดตัวจากก าลังซ้ือท่ีลดลงตาม

ภาวะเศรษฐกิจ แต่จะฟื้ นตัวได้ในปีถัดไปจากก าลังซ้ือท่ีกระเตื้องขึ้น และอาจมีความต้องการซ้ือเพ่ือกักตุนก่อนมี

การปรับราคาจ าหน่ายตามภาษีความหวานท่ีเพ่ิมขึ้นในอัตราก้าวกระโดดระยะท่ี 3 ช่วงปลายปี 2565 หลังจากน้ัน

คาดว่าตลาดจะกลับมาหดตัวในปี 2566 ก่อนจะเพ่ิมขึ้นในปี 2567 ตามกิจกรรมเศรษฐกิจท่ีคาดว่าจะฟื้ นตัวมาก

ขึ้น และอุปสงค์เพ่ือสะสมสต๊อกอีกคร้ังก่อนปรับเพ่ิมภาษีความหวานระยะท่ี 4 ช่วงปลายปี 2567 โดยการ

ส่งออกมีแนวโน้มหดตัวจากการห้ามน าเข้าผ่านชายแดนทางบกของเมียนมา และการขยายการผลิตของโรงงาน

ผู้ประกอบการไทยในอาเซียน ท้ังน้ี ต้นทุนการผลิตมีแนวโน้มปรับสูงขึ้นจากท้ังต้นทุนด้านภาษี (ตามปริมาณ

ส่วนผสมน ้าตาล) ต้นทุนการจัดกิจกรรมเพ่ือกระตุ้นตลาดและแข่งขันกับเคร่ืองดื่มทดแทน

 ผู้ผลิตเบียร์: คาดว่ารายได้จะค่อยๆ ฟื้ นตัวตามทิศทางตลาดในประเทศท่ีกระเตื้องขึ้นและปัญหาการแพร่ระบาด

ของ COVID-19 ท่ีมีแนวโน้มคลี่คลายหลังการฉีดวัคซีนทยอยครอบคลุมประชากรของประเทศมากขึ้น ท าให้

กิจกรรมทางเศรษฐกิจและกิจกรรมทางสังคม การพบปะ สังสรรค์สามารถด าเนินได้บ้าง ส่งผลให้ตลาดใน

ประเทศมีแนวโน้มกลับมาขยายตัวได้ในปี 2565-2567 หลังจากหดตัวในปี 2564 ส่วนการรับรู้รายได้จากการ

ส่งออกยังมีข้อจ ากัด เน่ืองจากการแข่งขันท่ีรุนแรงโดยเฉพาะกับผู้ผลิตเบียร์ท้องถิ่นท่ีครองส่วนแบ่งตลาดสูง

ในประเทศคู่ค้า

 ผู้ผลิตสุรำ: คาดว่ารายได้จะทยอยปรับดีขึ้นเป็นล าดับตามการฟื้ นตัวของตลาดในประเทศ เน่ืองจากภาวะ

เศรษฐกิจและก าลังซ้ือทยอยฟื้ นตัว รวมท้ังกลยุทธ์กระตุ้นตลาดเพ่ือดึงดูดผู้บริโภค เช่น การออกผลิตภัณฑ์

ใหม่ๆ และความหลากหลายของขนาดบรรจุภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงสินค้า โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์ขนาด

เล็กเพ่ือตอบสนองกลุ่มลูกค้าเป้าหมายซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผู้บริโภคฐานรากท่ีมีก าลังซ้ือไม่มากนัก



ข้อมูลพ้ืนฐำน
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ไทยสำมำรถผลิตเคร่ืองด่ืมนำนำชนิดสนองควำมต้องกำรผู้บริโภคในประเทศ (สัดส่วน 90% ของปริมำณ

ผลผลิต) ได้เพียงพอ มีการน าเข้าเฉพาะเคร่ืองดื่มระดับบนท่ีมีราคาแพงบางประเภท อาทิ ไวน์ และวิสกี้ นอกจากน้ี 

ไทยยังสามารถส่งออกคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 10% ของปริมาณผลผลิตท้ังหมด ท้ังน้ี ในปี 2563 อุตสาหกรรม

เคร่ืองดื่มในไทยมีโรงงานท่ีจดทะเบียนกับกรมโรงงานอุตสาหกรรมจ านวน 420 แห่ง แบ่งเป็น 1) โรงงำน

เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 340 แห่ง คิดเป็นสัดส่วน 81% ของจ ำนวนโรงงำนผลิตเคร่ืองด่ืมทั้งหมด ในจ านวน

น้ีเป็นผู้ประกอบการ SME 60% ของโรงงานผลิตเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ท้ังหมด 2) โรงงำนผลิตเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ 80 แห่ง คิดเป็นสัดส่วน 19% ของจ ำนวนโรงงำนผลิตเคร่ืองด่ืมทั้งหมด มีท้ังโรงงานขนาดใหญ่

(สัดส่วน 49% ของโรงงานผลิตเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ ท้ั งหมด )  ซ่ึง เ น้นผลิตสุ ร า 

(แอลกอฮอล์  28 ดีกรี )  และ เ บียร์ ท่ี เ ป็น     

แบรนด์หลักในตลาด และโรงงานขนาด 

กลาง-เล็ก (สัดส่วน 51%) ท่ีผลิตสุราขาว 

สุราพ้ืนบ้านและไวน์ ซ่ึงเป็นประเภทเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ท่ีทางการไทยยังมีกฎระเบียบไม่

เข้มงวดนักในด้านขนาดของโรงงานผลิต 

(แผนผัง “มาตรฐานโรงงานผลิตเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ในประเทศไทย” หน้า 7)

ในปี 2563 ตลำดเคร่ืองด่ืมในไทยมีปริมำณ

กำรบริโภครวม 1.3 หมื่นล้ำนลิตร มูลค่ำ

ประมำณ 7.2 แสนล้ำนบำท แบ่งเป็น ตลาด

เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์และเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ คิดเป็นสัดส่วน 79:21 ในเชิง

ปริมาณการบริโภค และ 36:64 ในเชิงมูลค่า 

ดังมีรายละเอียดต่อไปน้ี (ภาพท่ี 1-3)

 เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ ผลิตภัณฑ์ท่ีมี

ปริมาณการบริโภคและมูลค่าตลาดสูงสุด 

คือ น ้าดื่มบรรจุขวด ซ่ึงมีสัดส่วนการ

บริโภค 60.3% และ 32 .8% ในเชิง

ปริมาณและมูลค่าของตลาดเคร่ืองดื่มไม่มี

แอลกอฮอล์ ท้ังหมด และน ้ าอัดลมมี

สัดส่วน 24.7% และ 33.2% ในเชิง

ปริมาณและมูลค่า ตามล าดับ

 เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ผลิตภัณฑ์ท่ี มี

ปริมาณการบริโภคและมูลค่าตลาดสูงสุด 

คือ เบียร์ มีสัดส่วน 71.3% และ 54.3% 

ใน เชิ งป ริม าณและมู ลค่ าของตลาด

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ท้ังหมด ตามด้วย

สุรามีสัดส่วน 26.7% และ 37.9% ในเชิง

ปริมาณและมูลค่า ตามล าดับ

Figure 1: Thailand’s Beverage Consumption (2020)

Source: Euromonitor, National Food Institute (NFI)

Note: Market share of each products by volume and value in 2020
was close to that in pre-COVID-19 periods

Figure 2: Market Share of Thai Beverage by Volume (2020)
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Figure 3: Market Share of Thai Beverage by Value (2020)
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ด้ำนกำรส่งออกเคร่ืองด่ืมของไทยส่วนใหญ่เป็นเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ คิดเป็นสัดส่วน 88% ของมูลค่า

ส่งออกเคร่ืองดื่มท้ังหมดของไทย โดยเคร่ืองดื่มท่ีไทยมีศักยภาพส่งออก อาทิ น ้าอัดลม ชาพร้อมดื่ม กาแฟพร้อม

ดื่ม มีตลาดอาเซียนเป็นตลาดส่งออกหลักสัดส่วนประมาณ 64% ของมูลค่าส่งออกเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 

รองลงมาคือ สหรัฐฯ (12%) ส่วนการส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ มีสัดส่วน 12% ของมูลค่าส่งออกเคร่ืองดื่ม

ท้ังหมด ตลาดส่งออกส าคัญคือ อาเซียน สัดส่วน 69% ของมูลค่าส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ท้ังหมด 

รองลงมา คือ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (6%) ญ่ีปุ่น (5%) และจีน (4%) ตามล าดับ

พัฒนำกำรและโครงสร้ำงอุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมในประเทศไทย

อุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมเชิงพำณิชย์ของไทยในระยะแรกเป็นกำรผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของภำครัฐ 

เพ่ือจ ำหน่ำยทดแทนกำรน ำเข้ำ ระยะต่อมาภาครัฐได้เปิดโอกาสให้เอกชนเข้ามาลงทุนผลิตเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ รวมท้ังมีการส่งเสริมการลงทุนโดยคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (Board_of

Investment: BOI) อย่างต่อเน่ือง ท าให้อุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มในไทยขยายตัวและสามารถผลิตเคร่ืองดื่ม

หลากหลายประเภทท้ังเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์และเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ โดยพัฒนาการของ

อุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มท่ีส าคัญในไทย มีรายละเอียดดังน้ี

อุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ มีพัฒนำกำรมำจำกกำรผลิตสุรำพ้ืนบ้ำนหรือสุรำแช่ (สุรำที่เกิดจำก

กำรหมักข้ำวหรือน ้ำตำล) ในยุคแรก (ปี 2470) รัฐเป็นผู้ผูกขาดการผลิตและจ าหน่ายสุรา ท าการผลิตสุรา

ขาวท่ีโรงงานสุราบางย่ีขัน (ขึ้นอยู่กับกรมสรรพสามิต) และมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากสุราขาวมาผลิตสุรา

ประเภทอื่นเพ่ิมเติม อาทิ สุราผสม (ใช้สมุนไพรมาสกัดและแช่ท าสุราดีกรีสูงเป็นน ้าเชื้อ เพ่ือน ามาปรุงแต่ง 

รส กลิ่น สี) และสุราปรุงพิเศษ ต่อมารัฐมีนโยบายให้เอกชนเข้ามาด าเนินการผลิตสุราได้นับจากปี 2502 

โดยให้เอกชนประมูลสิทธิด าเนินกิจการโรงงานสุราบางย่ีขันในช่วงปี 2503-2542 หลังจากน้ันเกิดการ

เปลี่ยนแปลงทางธุรกิจท่ีส าคัญจากนโยบายเปิดเสรีการผลิตและจ าหน่ายสุราในปี 2543 ท าให้มีการลงทุน

ตั้งโรงงานสุราอีกหลายแห่ง รวมท้ังเร่ิมมีการผลิตเบียร์ในไทยซ่ึงเป็นการร่วมทุนของทุนไทยและบรรษัท

ข้ามชาติ

ปัจจุบันอุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ยังมีผู้ผลิตไม่มำกนัก เน่ืองจากต้องใช้เงินลงทุนสูงและ

เทคโนโลยีการผลิตท่ีทันสมัย อีกท้ังกฎระเบียบของทางการไทยเกี่ยวกับคุณสมบัติของผู้มีสิทธิขอรับ

ใบอนุญาตผลิตและขายส่งเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศ และมาตรฐานโรงงานผลิตเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ใน “ประกาศกระทรวงการคลัง เร่ือง วิธีการบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543” ได้ก าหนดปริมาณ

การผลิตขั้นต ่าท่ีอยู่ในระดับสูงมาก จึงเป็นข้อจ ากัดของผู้ประกอบการรายใหม่โดยเฉพาะ SME ในการเข้าสู่

อุตสาหกรรมการผลิตสุราและเบียร์ในไทย
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มำตรฐำนโรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศไทย (ปี 2543 – ปัจจุบัน)

ท่ีมา: กรมสรรพสามิต

ผลิตและขายส่งโดยองศ์การสุรา กรมสรรพสามิต

 ผู้ถือหุ้นต้องเป็นสัญชาติไทยไม่น้อยกว่า 51% 
 ก าลังการผลิตขั้นต ่า 9 หม่ืนลิตรต่อวัน พ้ืนท่ีโรงงาน
ไม่น้อยกว่า 350 ไร่

 หากก าลังการผลิตเกิน 9 หม่ืนลิตรต่อวัน ต้องขยาย
พ้ืนท่ีให้สอดคล้องกัน

 อยู่ห่างจากแหล่งน ้าสาธารณะไม่น้อยกว่า 2 กิโลเมตร

 ผู้ถือหุ้นต้องเป็นสัญชาติไทยไม่น้อยกว่า 51% 
 ก าลังการผลิตขั้นต ่า 3 หม่ืนลิตรต่อวัน พ้ืนท่ีโรงงานไม่
น้อยกว่า 200 ไร่

 หากก าลังการผลิตเกิน 3 หม่ืนลิตรต่อวัน ต้องขยาย
พ้ืนท่ีให้สอดคล้องกัน

 อยู่ห่างจากแหล่งน ้าสาธารณะไม่น้อยกว่า 2 กิโลเมตร

 เป็นสหกรณ์ และมีภูมิล าเนาอยู่พ้ืนท่ีท่ีต้ังโรงงาน
 ใช้เครื่องจักรท่ีมีก าลังต ่ากว่า 9 HP และใช้แรงงาน
น้อยกว่า 7 คน

 อยู่ห่างจากแหล่งน ้าสาธารณะไม่น้อยกว่า 100 เมตร

 ผู้ถือหุ้นต้องเป็นสัญชาติไทยไม่น้อยกว่า 51%  
 ต้องเป็นสหกรณ์

 เป็นสหกรณ์
 ภายใต้ข้อก าหนดของวัตถุประสงค์ในการผลิตและ
จ าหน่าย

 ผู้ถือหุ้นต้องเป็นสัญชาติไทยไม่น้อยกว่า 51% 
 ทุนจดทะเบียนไม่ต ่ากว่า 10 ล้านบาท
 โรงเบียร์ขนาดใหญ่ ปริมาณผลิตไม่ต ่ากว่า 10 ล้านลิตร
ต่อปี

 โรงเบียร์ขนาดเล็ก ประเภทผลิตเพ่ือขาย ณ ท่ีผลิต 
(Brewpub) ปริมาณผลิตไม่ต ่ากว่า 1 แสนลิตร แต่ไม่
เกิน 1 ล้านลิตรต่อปี

สุรำ

สุรำกลั่น
แอลกอฮอล์
>15 ดีกรี

สุรำแช่
แอลกอฮอล์
<15 ดีกรี

สุรำพิเศษ 
(บำงประเภท)
วิสกี้, บร่ันดี, ยิน

(แอลกอฮอล์ 28 ดีกรี)

สุรำสำมทับ 
(แอลกอฮอล์บริสุทธิ)์

สุรำกล่ันชุมชน
หรือ สุราขาว

(15<แอลกอฮอล์>40 ดีกรี)

สุรำกล่ัน ประเภท 
สุราขาว, สุราผสม, สุรา

ปรุงพิเศษ, สุราพิเศษ

(แอลกอฮอล์ 28 ดีกรี)

สุรำแช่พ้ืนเมือง
เช่น สาโท (ท าจากข้าว) 

กะแช่ (ท าจากน ้าตาล)

สุรำแช่อื่น

เบียร์

สุรำแช่ผลไม้ (ไวน)์

 อุตสำหกรรมเบียร์ ตลาดในประเทศเกือบท้ังหมดถูกครอบครองโดยผู้ผลิตรายใหญ่ 2 ราย คือ   

บจก.บุญรอดบริวเวอร่ี (อาทิ แบรนด์สิงห์ ลีโอ และ My Beer) และ บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ (อาทิ     

แบรนด์ช้าง, อาชา และเฟดเดอร์บรอย) ซ่ึงมีศักยภาพในการด าเนินธุรกิจสูง มีความได้เปรียบด้าน

เงินทุนและมีการกระจายสินค้าผ่านช่องทางจัดจ าหน่ายท่ีมีประสิทธิภาพ ปัจจุบันท้ังสองรายมีส่วนแบ่ง

ตลาดรวมกันถึง 95% ของปริมาณจ าหน่ายเบียร์ในประเทศ 

 อุตสำหกรรมสุรำ การผลิตถูกจ ากัดอยู่ภายใต้กฎระเบียบของทางการ ท าให้การเข้ามาลงทุนแข่งขัน

ของผู้ผลิตรายใหม่ค่อนข้างยาก ตลาดจึงถูกผูกขาดโดย บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ ซ่ึงครองส่วนแบ่ง

ตลาดมากกว่า 80% จากความพร้อมด้านเงินทุน ศักยภาพการผลิต และอ านาจทางการตลาดท่ีสูงจาก

การขยายไลน์การผลิตเคร่ืองดื่มครบวงจร โดยมีโรงงานสุราในเครือ 18 โรง และมีบริษัทในเครือน าเข้า

สุรามาจ าหน่าย ปัจจุบัน บมจ.ไทยเบฟเวอเรจมีผลิตภัณฑ์สุราสนองความต้องการผู้บริโภคทุกระดับ

กว่า 30 แบรนด์ อาทิ สุราสี (แบรนด์แม่โขง, หงส์ทอง, มังกรทอง, แสงโสม, BLEND และ

CROWN99).สุราขาว (แบรนด์รวงข้าว, ไผ่ทอง, นิยมไทย, เสือขาว, หมีขาว, มังกรท่าจีน, ไชยา, 

เจ้าพระยา, พญานาค, พญาเสือ และบางย่ีขัน) และสุราผสม (แบรนด์ เสือด า และเชียงชุน)
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อุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ ในยุคแรกเป็นกำรเข้ำมำลงทุนของบริษัทข้ำมชำติ เช่น กรณีของ

กิจการน ้าอัดลม “Coca Cola” และโรงงานน ้าดื่มบรรจุขวด “POLARIS” ของนักลงทุนชาวอเมริกันท่ีเข้า

มาลงทุนในปี 2492 และปี 2493 ตามล าดับ ต่อมำเมื่อตลำดเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ในไทยได้รับกำร

ตอบรับจำกตลำดมำกข้ึน รัฐบำลไทยจึงออกนโยบำยส่งเสริมกำรลงทุนในอุตสำหกรรมนี้ อาทิ          

พ.ร.บ.ส่งเสริมการลงทุนในกิจกรรมอุตสาหกรรมในปี 2503 เพ่ือผลิตส าหรับบริโภคในประเทศ และการ

ส่งเสริมอุตสาหกรรมเพ่ือส่งออกในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจฉบับท่ี 3 (พ.ศ. 2515-2519) โดยอาศัยความ

ได้เปรียบด้านต้นทุนแรงงานและวัตถุดิบทางการเกษตรท่ีหลากหลายในไทย โดยเฉพาะการผลิตน ้าผัก/น ้า

ผลไม้ ท ำให้มีกำรลงทุนในอุตสำหกรรมนี้เพ่ิมข้ึนมำกจำกนักลงทุนไทยและต่ำงชำติ สำมำรถผลิตสนอง

ควำมต้องกำรตลำดในประเทศและตลำดส่งออกได้ดีข้ึนเป็นล ำดับ

ปัจจุบันอุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ในประเทศไทยมีหลำกหลำยประเภท มีจ ำนวน

ผู้ประกอบกำรมำกรำย และมีโครงสร้ำงอุตสำหกรรมแตกต่ำงกันในแต่ละประเภท จ าแนกได้ดังน้ี

 อุตสำหกรรมน ้ำด่ืมบรรจุขวด เป็นอุตสาหกรรมท่ีใช้เงินลงทุนเร่ิมแรกสูง แต่การพัฒนาเคร่ืองจักรและ

เทคโนโลยีการกรองน ้าในปัจจุบันมีการพัฒนาต่อเน่ืองจนสามารถกรองน ้าได้สะอาดตามมาตรฐาน ช่วย

ลดต้นทุนเคร่ืองจักรและการผลิตต่อหน่วยให้ต ่าลง ท าให้มีผู้ประกอบการรายใหม่เข้าสู่ตลาดเพ่ิมมากขึ้น 

อย่างไรก็ตาม ตลาดกว่า 60% ถูกควบคุมโดยผู้ผลิตรายใหญ่ท่ีมีความได้เปรียบจากขนาด บางรายมี

การรับจ้างผลิตให้กับแบรนด์หรือกิจการเฉพาะอื่นๆ อาทิ โรงแรม โรงพยาบาล และมีการผลิตเคร่ืองดื่ม

ประเภทอื่นควบคู่ด้วย เช่น น ้าอัดลม สุรา เบียร์ น ้าผลไม้ ฯลฯ ท าให้มีความได้เปรียบในการท ากลยุทธ์

ขยายช่องทางการตลาด โดยผู้ผลิตน ้าดื่มบรรจุขวดท่ีส าคัญ ประกอบด้วย บจก.สิงห์ คอร์เปอเรชั่น 

(แบรนด์สิงห)์ บมจ.เสริมสุข (แบรนด์คริสตัล) บจก.เนสท์เล่ (ไทย) (แบรนด์เนสท์เล่) บจก.โคคา-โคลา 

(ประเทศไทย) (แบรนด์น ้าทิพย์) โดยผู้ผลิตกลุ่มน้ีมีส่วนแบ่งตลาดรวมกันประมาณ 60% ของมูลค่า

ตลาดน ้าดื่มบรรจุขวดท้ังหมด (ข้อมูลปี 2563) มีช่องทางการตลาดผ่านร้านค้าปลีก โมเดิร์นเทรด และ

ร้านอาหาร รวมท้ังจ าหน่ายผ่านระบบออนไลน์และขายตรง (จัดส่งตามบ้านและอาคารส านักงาน) 

นอกจากน้ี ยังมีผลิตภัณฑ์แบรนด์ท้องถิ่น (Local brand) ท่ีเน้นตลาดต่างจังหวัดไม่น้อยกว่า 100

แบรนด์ ซ่ึงส่วนใหญ่จ าหน่ายในร้านอาหารท่ัวไป

 อุตสำหกรรมน ้ำอัดลม เป็นอุตสาหกรรมในตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) ผู้ประกอบการรายใหม่

เข้าสู่ตลาดไม่ง่ายนัก เน่ืองจากเป็นอุตสาหกรรมท่ีต้องใช้เงินลงทุนสูงในการซ้ือเคร่ืองจักร (ต้นทุน

คงท่ี) จึงจ าเป็นต้องมีการผลิตในระดับท่ีเกิดการประหยัดจากขนาด และต้องอาศัยการน าเข้าหัวเชื้อจาก

บริษัทแม่ ผู้ประกอบการรายส าคัญ ประกอบด้วย บจก.โคคา-โคลา (ประเทศไทย) (แบรนด์โค้ก,แฟนต้า,

ส ไ ป ร์ ท ,  ช เ ว ป ส์  แ ล ะ รู ท เ บี ย ร์  เ อ  แ อ น ด์  ดั บ บ ลิ ว )  บ จ ก . เ ป๊ ป ซ่ี - โ ค ล่ า  ( ไ ท ย )

(แบรนด์เป๊ปซ่ี, มิรินด้า และเซเว่นอัพ) บมจ.เสริมสุข (แบรนด์เอส โคล่า) บจก.อาเจ กรุ๊ป (แบรนด์

บ๊ิกโคล่า) โดยผู้ผลิตกลุ่มน้ีมีส่วนแบ่งตลาดรวมกันประมาณ 99% ของมูลค่าตลาดน ้าอัดลมท้ังหมด 

(ข้อมูลปี 2563) 



Box. A มำตรกำรปรับโครงสร้ำงภำษีสรรพสำมิตเพ่ือควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์และ

เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ท่ีมีควำมหวำนของไทยปี 2560
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กำรปรับแก้พิกัดอัตรำภำษีสรรพสำมิตตำมพระรำชบัญญัติสรรพสำมิต พ.ศ. 2560 มีผลบังคับใช้ต้ังแต่

วันที่ 16 กันยำยน 2560 ภายใต้วัตถุประสงค์เพ่ือควบคุมปริมาณการบริโภคแอลกอฮอล์และน ้าตาลของ

ประชากร ให้สอดคล้องกับมาตรการท่ีมีการใช้กันอย่างแพร่หลายท่ัวโลก ส่งผลให้มีการเปลี่ยนแปลงการ

จัดเก็บภาษีสรรพสามิตในอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มดังต่อไปน้ี

1) ปรับฐำนกำรค ำนวณภำษีโดยคิดจำกรำคำขำยปลีกแนะน ำ (ไม่รวมภำษีมูลค่ำเพ่ิม) ส าหรับเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ท่ีผลิตในประเทศ (เดิมคิดตามราคาขายหน้าโรงงาน) และเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์น าเข้า (เดิม

คิดจากราคาน าเข้า หรือ Cost Insurance Freight: CIF) ขณะท่ีเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ปรับฐาน

จากอัตราภาษี 20% ของราคาขายหน้าโรงงานท่ีผลิตในประเทศ และราคาน าเข้า CIF ส าหรับเคร่ืองดื่ม

ไม่มีแอลกอฮอล์น าเข้าเป็น “อัตราภาษี 14% ของราคาขายปลีกแนะน าส าหรับเคร่ืองดื่มท่ัวไป และ 10%

ของราคาขายปลีกแนะน าส าหรับน ้าผลไม้ (ไม่รวมภาษีมูลค่าเพ่ิม)”  

2) กำรจัดเก็บภำษีสุรำ ยังคงการจัดเก็บภาษีระบบผสม (ท้ังอัตราตามมูลค่าเพ่ือสะท้อนถึงความฟุม่เฟอืย 

และอัตราตามปริมาณแอลกอฮอล์บริสุทธ์เพ่ือสะท้อนถึงหลักสุขภาพ) แต่ปรับลดอัตราภาษีตามมูลค่า

จาก 80% เหลือ 40% และเพ่ิมอัตราภาษีตามปริมาณแอลกอฮอล์บริสุทธิ์จาก 20% เป็น 60% (ดัง

ตารางหน้า 10) เพ่ือให้เป็นไปตามหลักสากลมากขึ้น

3) กำรจัดเก็บภำษีเคร่ืองด่ืมตำมปริมำณควำมหวำน มีการเปลี่ยนแปลง 2 ส่วน คือ 1) จัดเก็บภาษีตาม

มูลค่าและตามปริมาณความหวานของเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ รวมท้ังจัดเก็บภาษีตามปริมาณความ

หวานของเคร่ืองดื่มผงและเคร่ืองดื่มเข้มข้นเพ่ิมเติม เพ่ือให้ประชาชนได้ตระหนักถึงผลกระทบต่อ

สุขภาพ ซ่ึงในระยะแรกภาษีเพ่ิมขึ้นในอัตราไม่สูงนัก แต่หลังจาก 2 ปี ภาษีจะเพ่ิมขึ้นในอัตราเร่ง และจะ

ปรับเพ่ิมทุกๆ 2 ปีจนถึงปี 2567 และ 2) ยกเลิกการระบุเคร่ืองดื่มประเภทชาและกาแฟออกจากรายการ

เคร่ืองดื่มท่ีได้รับการยกเว้นภาษีภายใต้เง่ือนไขด้านการส่งเสริมการใช้วัตถุดิบการเกษตร และด้านการ

จัดเป็นเคร่ืองดื่มท่ีดีต่อสุขภาพ มีผลให้เคร่ืองดื่มชาและกาแฟเข้าข่ายถูกจัดเก็บภาษีเพ่ิม

อย่างไรก็ตาม อัตราภาษีส าหรับเคร่ืองดื่มบางประเภทมีการปรับลดลง โดยท่ีประชุมคณะรัฐมนตรีเม่ือวันท่ี 

24 กันยายน 2562 เห็นชอบปรับลดอัตราภาษีสรรพสามิต (ไม่รวมภาษีมูลค่าเพ่ิมและภาษีความหวาน) 

ส าหรับเคร่ืองดื่ม Functional Drink หรือเคร่ืองดื่มท่ีมีส่วนผสมนวัตกรรมเพ่ือสุขภาพ เช่น คอลลาเจน 

สมุนไพรและวิตามินต่างๆ เพ่ือส่งเสริมให้ประชาชนบริโภคเคร่ืองดื่มท่ีส่งผลดีต่อสุขภาพ ประกอบด้วย  (1) 

เคร่ืองดื่มท่ัวไปท่ีมีส่วนผสมของนวัตกรรมเพ่ือสุขภาพจัดเก็บภาษีสรรพสามิต 10% ของราคาขายปลีก

แนะน าลดจากเดิมท่ีต้องเสียภาษีในพิกัดเคร่ืองดื่มท่ัวไปท่ี 14% และ (2) น ้าผัก/ผลไม้ท่ีมีส่วนผสมของ

นวัตกรรมเพ่ือสุขภาพจัดเก็บภาษี 3% ของราคาขายปลีกแนะน า ลดลงจากเดิมท่ีต้องเสียภาษี 10% โดยมี

ผลบังคับใช้ตั้งแต่วันท่ี 1 ตุลาคม 2562 เป็นต้นไป 
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Basis for Calculating Excise Duties on Beverage Drinks

Alcoholic Drinks Non-alcoholic Drinks

Before
Sep 4, 2013

Sep 4, 2013 to
Sep 15, 2017

Sep 16, 2017 to 
present

Before
Sep 16, 2017

Sep 16, 2017 to 
present

 Excise duties levied 
on domestically-
produced alcoholic 
beverages at the 
factory gates.

 Duties levied on 
imported alcoholic 
beverages based on 
their import value, to 
which excise is added. 

 Excise levied on 
both 
domestically-
produced and 
imported 
alcoholic 
beverages based 
on their final 
wholesale price, 
less VAT.

 Excise levied on 
both 
domestically-
produced and 
imported 
alcoholic 
beverages based 
on their 
recommended 
retail price, less 
VAT.

 Excise duties levied 
on domestically-
produced alcoholic 
non-beverages at the 
factory gates.

 Duties levied on 
imported non-
alcoholic beverages 
based on their import 
value, to which excise 
is added. 

 Excise levied on 
both 
domestically-
produced and 
imported non-
alcoholic 
beverages 
based on their 
recommended 
retail price, less 
VAT.

Recommended retail price is based on

 Producers or importers suggest a target price for consumers of the drinks in that market
 The price is based on production and marketing costs, and incorporates the producer’s profits
 Operators are required to inform the Excise Department about how their recommended retail price is 

structured

Source: Post today newspaper, BLT Bangkok

Source: The Excise Department

Excise Tax Structure on Alcoholic Drinks

Timeline

Fermented Spirits Distill 
Spirits

Beer
Wine & 

Sparkling 
Wine

Fermented 
fruit spirit

Others

Tax based on Value

Before Sep 16, 2017 60% 60% 25% 25% 50%

Sep 16, 2017 
onwards

30% 30% 30% 30% 30%

Tax based on Volume (THB/Litre/100 alcoholic degree)

Before Sep 16, 2017 300 2,000 150 150 400

Sep 16, 2017 
onwards

3,000 3,000 3,000 1,000 1,000

Timeline
Tax 

based 
on Value

Tax based 
on 

Volume

Before Sep 16, 2017 80% 20%

Sep 16, 2017 onwards 40% 60%

More alcoholic degree = Higher tax rate

Sugar Tax on Non-alcoholic Drinks

Timeline Sugar Content per 100 ml

Incentive Sep 16, 2017 to 
Sep 30, 2019

0-6 grams 6.01-8 grams 8.01-10 grams 10.01-14 grams > 14.01 grams

Exempted 0.10 THB/litre 0.30 THB/litre 0.50 THB/litre 1.00 THB/litre

Penalty Oct 1, 2019 to
Sep 30,2022

0-6 grams 6.01-8 grams 8.01-10 grams 10.01-14 grams > 14.01 grams > 18.01 grams

Exempted 0.10 THB/litre 0.30 THB/litre 1.00 THB/litre 3.00 THB/litre 5.00 THB/litre

Oct 1, 2022 to
Sep 30,2024

0-6 grams 6.01-8 grams 8.01-10 grams 10.01-14 grams > 14.01 grams

Exempted 0.30 THB/litre 1.00 THB/litre 3.00 THB/litre 5.00 THB/litre

Oct 1, 2024
onwards

0-6 grams 6.01-8 grams 8.01-10 grams > 10.01 grams

Exempted 1.00 THB/litre 3.00 THB/litre 5.00 THB/litre

Source: The Excise Department

Source: The Excise Department



11วิจัยกรุงศรี

Supporting Industry

Source: The Office of Industrial Economic (OIE), Ministry of Commerce (MOC), Euromonitor, Krungsri Research  

Imported Ingredients:Local Ingredients: Local Supporting Industries:

Sugar

Fruit & Vegetable 

Packaging

Figure 4: Thailand’s Beverage Industry

Malt, Vanilla, Chocolate
Coffee Bean, Yerba Mate, 

Green Tea

Thailand’s Beverage Industry 
(by Value-2020)

Non-alcoholic 
Beverage 88%

Alcoholic
Beverage

12%

Non-alcoholic 
Beverage 36%

Alcoholic
Beverage 64%

Major Alcoholic Beverage Brands

Major Non-alcoholic Beverage Brands

Spirits Beer

Bottled Water Carbonates

Domestic 
Consumption 90%

Exports
10%

Domestic
Market

Export

Crystal 19%

Singha 18%

Nestle 11%

Others 52%

Coca-Cola 37%

Pepsi 22%

Fanta 14%

Others 27%

Ruang Khao 31%

Hong Thong 11%

Blend 11%

Others 47%

Leo 45%

Chang 31%

Singha 11%

Others 13%

Export Destinations
(by Value-2020)

Spirits Beer

Myanmar 
32.5%

Cambodia
17.3%

UAE
19.6%

Japan 3.0%

UK 2.9%

Others
24.6%

Carbonates

Myanmar 
27.7%

Singapore 2.6%

Cambodia
49.7%

Laos 6.9%

China 2.9%

Others 10.2%

Myanmar
58.8%

Taiwan 2.3%

Singapore
11.9%

China 10.0%

Japan 5.3%

Others 11.7%

Domestic Market



ภำวะตลำดในประเทศ: อุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมที่ส ำคัญของไทย ซ่ึงประกอบด้วยน ้ำด่ืมบรรจุขวด น ้ำอัดลม สุรำ

เบียร์ (สัดส่วนตลำดรวมประมำณ 80% ของมูลค่ำตลำดเคร่ืองด่ืมในประเทศ) ในปี 2563 และช่วง 8 เดือนแรก

ของปี 2564 ยังไม่สดใส ผลจากการแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ท าให้ความต้องการลดลง ขณะท่ีภาครัฐ

เก็บเพ่ิมภาษีความหวานจากเคร่ืองดื่มทุกประเภท โดยทยอยเพ่ิมอัตราภาษีทุก 2 ปี ตั้งแต่ปี 2560 จนถึงปี 2567

 เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ ปี 2563 ตลาดหดตัว และยังคงซบเซาต่อเน่ืองในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2564

โดยตลาดน ้าอัดลมหดตัวในอัตราสูงกว่าน ้าดื่มบรรจุขวดจากการชะลอการใช้จ่ายของผู้บริโภค

 น ้ำด่ืมบรรจุขวด: ปี 2563 ตลำดซบเซำ โดยปริมาณจ าหน่ายหดตัว 4.3% จากปี 2562 เน่ืองจาก

1) มาตรการ Lockdown ของภาครัฐ เพ่ือควบคุมการแพร่ระบาดของ COVID-19 ส่งผลให้ร้านอาหารปิด

บริการชั่วคราวส าหรับการน่ังทานภายในร้านตั้งแต่วันท่ี 22 มีนาคม 2563 ถึงวันท่ี 17 พฤษภาคม 2563 

(ช่องทางจ าหน่ายผ่านการน่ังดื่มภายในร้านอาหารมีสัดส่วน 45-55% ของมูลค่าจ าหน่ายน ้าดื่มบรรจุขวด

ท้ังหมด) และ 2) ภาวะซบเซาของธุรกิจท่องเท่ียวท้ังตลาดนักท่องเท่ียวต่างชาติและคนไทย ส่งผลให้ผู้ผลิต

น ้าดื่มบรรจุขวดปรับลดปริมาณการผลิตลง 5.4% จากปีก่อนหน้า โดยเน้นระบายสินค้าคงคลังออกสู่ตลาด

ส่วนแบ่งตลำดน ้ำด่ืมบรรจุขวดในปี 2563: ‘คริสตัล’ มีส่วนแบ่งตลาด 19% ของตลาดน ้าดื่มบรรจุขวดใน

ประเทศท่ีมีมูลค่า 8.1 หม่ืนล้านบาท ตามด้วย ’สิงห์’ (18%) ‘เนสท์เล่’ (11%) และ ‘น ้าทิพย์’ (4%)
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สถำนกำรณ์ที่ผ่ำนมำ

Figure 5: Production of Thai Beverage

0

1,000

2,000

3,000

4,000

2017 2018 2019 2020 8M21

Bottled Water Carbonates Beer Spirits

Million
Litres

-30

-20

-10

0

10

20

30

2017 2018 2019 2020 8M21

Bottled Water Carbonates

Beer Spirits

% YoY

Source:  Office of Industrial Economics survey of the production volume, OIE

ส าห รับช่ วง  8  เดือนแรกของปี  2564

ปริมำณกำรผลิตน ้ำด่ืมบรรจุขวดเติบโตเพียง 

0.3% YoY ขณะที่ปริมำณกำรจ ำหน่ำยหดตัว 

0.8%_YoY_จาก_1) นโยบายเข้มงวดของ

ภาครัฐท่ีก าหนดให้ร้านอาหารปิดให้บริการใน

ส่วนของการน่ังทานภายในร้านบางช่วงเวลา 

2) นโยบายสนับสนุนการท างานท่ีบ้านมากขึ้น

ของหน่วยงานเอกชนและภาครัฐ เพ่ือลดการ

แพ ร่ร ะบาดของ COVID-19_ท า ใ ห้ คว าม

ต้องการน ้าดื่มบรรจุขวดในส านักงานลดลง 

3) ภาวะธุรกิจท่องเท่ียวท่ีซบเซาต่อเ น่ือง 

ส่งผลให้อุปสงค์จากนักท่องเท่ียวท้ังในและ

ต่างประเทศลดลง และ 4) ผู้บริโภคระมัดระวัง

การใช้จ่าย โดยบางส่วนหันไปบริโภคน ้าดื่มจาก

ตู้หยอดเหรียญ และบางส่วนซ้ือเคร่ืองกรอง

น ้าเพ่ือลดโอกาสสัมผัสเชื้อโรคจากสินค้าท่ี

สั่งซ้ือจากภายนอก อย่างไรก็ตาม ในช่วงที่

เหลือของปี 2564 คำดว่ำควำมต้องกำรน ้ำ

ด่ืมบรรจุขวดจะมีโอกำสเติบโตได้ เน่ืองจาก

การผ่อนคลายมาตรการควบคุมการแพร่

ร ะบาดของภาค รัฐช่ วย ให้ กิ จกรรมทาง

เศรษฐกิจกระเตื้องขึ้น รวมท้ังนโยบายเปิด

ประเทศ (1 พฤจิกายน 2564) ซ่ึงท าให้จ านวน

นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและต่างชาติปรับ

เพ่ิมขึ้น จึงคำดว่ำทั้งปี 2564 ควำมต้องกำร

บริโภคน ้ำด่ืมบรรจุขวดจะเติบโต 0-1% จำกปี 

2563

(ท่ีมา: Euromonitor)



 น ้ำอัดลม: ปี 2563 ปริมำณจ ำหน่ำยในประเทศ

ลดลง 4.1% สอดคล้องกับปริมำณกำรผลิตที่

หดตัว 2.8% เน่ืองจาก 1) กิจกรรมทางเศรษฐกิจ

สะดุดลง ผู้บริโภคบางส่วนจึงงด/ลดการบริโภค

น ้าอัดลมเพ่ือลดค่าใช้จ่ายท่ีฟุม่เฟอืย 2) การปิด

สถานบันเทิงตามมาตรการควบคุมการแพร่ระบาด 

ขณะท่ีร้านอาหารและภัตตาคารถูกทางการจ ากัด

เวลาให้บริการและงดรับประทานอาหารภายในร้าน

เป็นระยะ (การจ าหน่ายผ่านการน่ังดื่มภายในร้านมี

สัดส่วน 20-30% ของมูลค่าจ าหน่ายน ้าอัดลม

ท้ังหมด) และ 3) ผลกระทบต่อเน่ืองจากมาตรการ

ภาครัฐในการเก็บภาษีความหวานจากเคร่ืองดื่มท่ีมี

ความหวานทุกชนิด (รายละเอียดใน Box A หน้า 

9) ในอัตราก้าวหน้าทุก 2 ปีไปจนถึงปี 2567 

(รวมท้ังหมด 4 ระยะ) โดยระยะแรกมีผลตั้งแต่ 16 

กันยายน 2560 ถึง 30 กันยายน 2562 และระยะ 

2 มีผล 1 ตุลาคม 2562 ถึง 30 กันยายน 25651/

โดยอัตราภาษีปรับเพ่ิมขึ้น 2 เท่าเม่ือเทียบกับ

ระยะแรก ท าให้ผู้ผลิตปรับขึ้นราคาจ าหน่ายจาก

ผลพวงภาษีท่ีเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะน ้าอัดลมสูตร

ดั้งเดิมท่ีมีปริมาณน ้าตาลเป็นส่วนผสมมากกว่า 10

กรัมต่อปริมาตรน ้า 100 มิลลิลิตร (ตาราง 1)  

ส่ ว น แ บ่ ง ต ล ำ ด น ้ ำ อั ด ล ม ใ น ปี  2 5 6 3 :

บจก.โคคา-โคล่า (ประเทศไทย) เป็นผู้น าตลาดด้วย

ส่วนแบ่ง 58.4% ของมูลค่าจ าหน่ายน ้าอัดลมใน

ประเทศรวม 8.2 หม่ืนล้านบาท ตามด้วย บจก.เป๊ป

ซ่ี-โคล่า (ไทย) (24.2%) บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ 

(9.0%) บจก.อาเจ กรุ๊ป (7.6%) และบริษัทอื่นๆ 

(0.8%) เม่ือพิจารณาตามเคร่ืองหมายการค้า 

‘โค้ก’ มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุดที่ 37% ของมูลค่า

จ าหน่ายน ้าอัดลมในประเทศ ตามด้วย ‘เป๊ปซ่ี’ 

22.1% ‘แฟนต้า’ 14.3% และ ‘เอส’ 8.8% (ท่ีมา: 

Euromonitor)

ส ำหรับช่วง 8 เดือนแรกของปี 2564 ปริมำณ

กำรผลิตและจ ำหน่ำยยังคงหดตัว 2.8% YoY

และ 2.9% YoY ตำมล ำดับ จากก าลังซ้ือท่ีซบเซา

ตามภาวะเศรษฐกิจและความเชื่อม่ันในการใช้จ่ายท่ี

ลดลง การแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ท าให้

ร้านอาหารและภัตตาคารถูกทางการจ ากัดเวลา

ให้บริการ งดรับประทานอาหารภายในร้านเป็นระยะ 

( 1 - 16  พฤษภาคม แล ะ  25  มิ ถุ น ายน  ถึ ง         

31 สิงหาคม) และจ ากัดจ านวนการน่ังรับประทาน

อาหารภายใน ร้าน ( 17  พฤษภาคม ถึง 27 

มิ ถุ น า ย น  แ ล ะ  1  กั น ย า ย น  ถึ ง ปั จ จุ บั น )
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Figure 6: Domestic Sales of Thai Beverage
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Table 1: Impact of the Imposition of New Taxes 
on Carbonated Drinks

Change
in taxation

Canned 
Carbonated 

Drinks
(325 ml.)

Bottled 
Carbonated 

Drinks
(550 ml.)

Zero sugar 
Carbonated 

Drinks

Sep 16, 2017 to 
Sep 30, 2019

 THB 
0.16/can

 THB 
0.28/bottle

Exempted

Oct 1, 2019 to
Sep 30,2022

 THB
0.33/can

 THB 
0.55/bottle

Exempted

Oct 1, 2022 to 
Sep 30,2024

 THB 
0.98/can 

 THB 
1.65/bottle 

Exempted

Oct 1, 2024
onwards

 THB 
1.63/can

 THB 
2.75/bottle

Exempted

Note: The sale of carbonated drinks falls under the purview of the Department
of Internal Trade (DIT). Manufacturers are required to inform the DIT of any
increases in costs and the DIT will decide the appropriate price increase.
Manufacturers are also required to inform wholesalers, retailers and
consumers of any increases in selling price at least 15 days in advance.

1/ เม่ือเดือน พฤษภาคม 2564 กรมสรรพสามิตประกาศเล่ือนการปรับข้ึนภาษีความหวานระยะท่ี 2 ออกไปอีก 1 ปี จากเดิมมี
ผลถึง 30 กันยายน 2564 เล่ือนเป็น 30 กันยายน 2565 เพ่ือช่วยเหลือผู้ผลิตและผู้บริโภคในชว่งภาวะโรคระบาด ท าให้ระยะ 
3 เร่ิมมีผลต้ังแต่ 1 ตุลาคม 2565 ถึง 30 กันยายน 2567 ซึ่งเป็นระยะท่ีอัตราภาษีจะปรับข้ึน 3 เท่าเม่ือเทียบกับระยะท่ี 2
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ส่งผลให้ความต้องการบริโภคน ้าอัดลมช่วงเดือนพฤษภาคม-สิงหาคมหดตัว 9.0% YoY (เทียบกับช่วง 4 

เดือนแรกของปีเติบโต 3.2% YoY) อย่างไรก็ตาม การผ่อนคลายจากภาครัฐให้สามารถน่ังรับประทานอาหาร

ภายในร้านได้ (ตั้งแต่ 1 กันยายน 2564 เป็นต้นมา) และการเปิดรับนักท่องเท่ียวต่างชาติในบางพ้ืนท่ี (ตั้งแต่ 1 

พฤศจิกายน 2564) จะหนุนให้ความต้องการบริโภคน ้าอัดลมกระเตื้องขึ้น ส่งผลให้ทั้งปี 2564 ประเมินว่ำ

ควำมต้องกำรบริโภคน ้ำอัดลมในประเทศจะหดตัว 1-2%

 เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ปริมาณการบริโภคต่อหัวของไทยสูงเป็นอันดับต้นๆ ในภูมิภาคอาเซียน แต่อัตราการ

เติบโตเฉลี่ยไม่สูงนัก (ภาพท่ี 7) โดยตลาดหดตัวรุนแรงในปี 2563 และซบเซาต่อเน่ืองในช่วง 8 เดือนแรกของ

ปี 2564

 ปี 2563 ตลำดอยู่ในภำวะหดตัว โดยปริมำณจ ำหน่ำยเบียร์และสุรำลดลง 8.8% และ 8.5% ตำมล ำดับ

จากผลกระทบของ 1) การแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19_ส่งผลให้ธุรกิจท่องเท่ียวหยุดชะงัก           

2) ช่องทางจ าหน่ายส่วนหน่ึงถูกปิดตามมาตรการควบคุมการแพร่ระบาดของภาครัฐ อาทิ สถานบันเทิง ผับ 

บาร์ และการงดจ าหน่ายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ภายในร้านอาหาร (การจ าหน่ายเบียร์ผ่านการน่ังดื่มในร้านมี

สัดส่วนประมาณ 40-50% ของมูลค่าจ าหน่ายเบียร์ท้ังหมด และสุรามีสัดส่วน 35-45% ของมูลค่าจ าหน่าย

สุราท้ังหมด) 3) การจ ากัดเวลาเปิด-ปิดของร้านสะดวกซ้ือ และ 4) การงดจัดงานเทศกาลต่างๆ อาทิ 

สงกรานต์ และงานส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ ซ่ึงเป็นช่วง High season ของธุรกิจ ส่งผลให้ปริมำณผลิต

เบียร์และสุรำลดลง 9.8% และ 10.4% ตำมล ำดับ

ส่วนแบ่งตลำดเบียร์ ผู้น าตลาด ได้แก่ บจก.บุญรอดบริวเวอร่ีมีส่วนแบ่งตลาด 57.9% ของมูลค่าตลาด

เบียร์ในไทยโดยรวม 2.6 แสนล้านบาท ตามด้วย บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ (34.3%) และ บจก.ไทย เอเชีย

แปซิฟคิ บริวเวอร่ี (4.7%) หากพิจารณาเป็นรายแบรนด์ พบว่า ‘ลีโอ’ มีส่วนแบ่งตลาดสูงสุดท่ี 44.8% 

รองลงมา คือ ‘ช้าง’ (31.2%) ‘สิงห์’ (11.2%) ‘ไฮเนเกน’ (3.8%) และ ‘อาชา’ (2.4%) (ท่ีมา: Euromonitor)

ส่วนแบ่งตลำดสุรำ บมจ.ไทยเบฟเวอเรจครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดท่ี 59.5% ของมูลค่าตลาดสุราโดยรวม 

1.8 แสนล้านบาท ตามด้วย บจก.ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซ่ี (ประเทศไทย) (8.0%) บจก.รีเจนซ่ี  บร่ันดีไทย 

(4.4%) และบริษัทอื่นๆ (28.1%) หากพิจารณาเป็นรายแบรนด์ พบว่า สุรากลั่นชุมชน ‘รวงข้าว’ มีส่วนแบ่ง

ตลาดสูงสุด 30.9% ตามด้วย สุรากลั่นสี ‘หงษ์ทอง’ (11.4%) สุรากลั่นสี ‘เบลนด์ 285’ (11.2%) สุรากลั่นสี 

‘รีเจนซ่ี’  (3.6%) สุรากลั่นสี ‘แสงโสม’ (3.0%) สุรากลั่นสี ‘แม่โขง’ (2.5%) (ท่ีมา: Euromonitor)

Figure 7: Alcohol Consumption per Capita in  ASEAN Countries (2019) 
(15+ years of age)

Source: World Health Organization (WHO)  
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 ช่วง 8 เดือนแรกของปี  2564 ปริมำณจ ำหน่ำยเบียร์กลับมำเติบโตเพียง 2.6% YoY ขณะที่สุรำยังหด

ตัว 0.1% YoY เน่ืองจากตลาดยังซบเซาตามก าลังซ้ือในประเทศและภาวะธุรกิจท่องเท่ียวได้รับผลกระทบ

จากการปิดประเทศ แต่การหดตัวไม่รุนแรงเท่าปี 2563 เน่ืองจากภาครัฐมีการผ่อนคลายมาตรการควบคุม

การแพร่ระบาดในช่วงต้นปี โดยปริมาณจ าหน่ายเบียร์และสุราในเดือนเมษายนขยายตัวถึง 395.4% YoY

และ 210.0% YoY ตามล าดับ ท าให้ช่วง 4 เดือนแรกของปี เบียร์และสุราเติบโต 17.3% YoY และ 

19.4% YoY ตามล าดับ ก่อนท่ีความต้องการบริโภคเคร่ืองดื่มท้ังสองประเภทจะกลับมาหดตัวช่วงเดือน

พฤษภาคม-สิงหาคมในอัตรา 15.6% YoY และ 32.3% YoY ตามล าดับ คำดช่วงที่เหลือของปีควำม

ต้องกำรบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จะกระเต้ืองข้ึน ผลจากภาครัฐทยอยผ่อนคลายให้ดื่มเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล์ในร้านอาหารได้ในพ้ืนท่ีน าร่องท่องเท่ียว 4 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพ กระบ่ี ภูเก็ต และพังงา 

(ตั้งแต่ 1 พฤศจิกายน 2564)2/ รวมถึงมีการเปิดรับนักท่องเท่ียวในหลายพ้ีนท่ี อย่างไรก็ตาม เม่ือเทียบ

ฐานปี 2563 ที่สูง ส่งผลให้ทั้งปี 2564 ควำมต้องกำรบริโภคเบียร์และสุรำจะหดตัว 2-3% และ 3-4% 

ตำมล ำดับ

ภำวะตลำดส่งออก: กำรส่งออกเคร่ืองดื่มโดยรวมของไทยในปี 2563 หดตัวแรง ขณะที่ช่วง 8 เดือนแรกของปี 

2564 สถำนกำรณ์โดยรวมดีข้ึน ส่วนน ้ำอัดลมยังหดตัวแรงต่อเนื่องจำกปีก่อน

 กำรส่งออกเคร่ืองด่ืมโดยรวมของไทยในปี 2563 ลดลงทั้งปริมำณและมูลค่ำ โดยเบียร์หดตัว 31.6%     

เชิงปริมาณและ 21.6% เชิงมูลค่า ส่วนสุราหดตัว 13.8% เชิงปริมาณและ 43.9% เชิงมูลค่า และน ้าอัดลมหด

ตัว 9.7% เชิงปริมาณและ 5.6% เชิงมูลค่า เน่ืองจาก (1) ภาวะชะลอตัวทางเศรษฐกิจและก าลังซ้ือของประเทศ

คู่ค้าหลักของไทย ได้แก่ กัมพูชา (สัดส่วน 25.4% ของมูลค่าส่งออกเคร่ืองดื่มท้ังหมด) เวียดนาม (20.4%) 

เมียนมา (17.8%) จีน (10.0%) และ สปป.ลาว (5.1%) ตามล าดับ และ (2) จุดผ่านแดนตามแนวการค้าชายแดน

ประเทศกัมพูชา เมียนมา และสปป.ลาว ซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลัก (สัดส่วนรวมกัน 48.3%) เปิดท าการเพียง 

35 แห่งจากท้ังหมด 97 แห่งท่ัวประเทศ และเพ่ิมความเข้มงวดในการตรวจปล่อย/ขนส่งสินค้าข้ามแดนระหว่าง

กันเพ่ือควบคุมการแพร่ระบาดของโรค COVID-19 และ (3) ผู้ประกอบการท้ังไทยและต่างชาติบางรายเข้าไป

ลงทุนสร้างโรงงานผลิตเคร่ืองดื่มในประเทศเพ่ือนบ้านซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลักของไทย (ปี 2563 ไทยส่งออก

ไปตลาดอาเซียนคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 70% ของมูลค่าส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ท้ังหมด และ 90% 

ของมูลค่าส่งออกน ้าอัดลมท้ังหมด) โดยทยอยเพ่ิมปริมาณการผลิตมากขึ้นเป็นล าดับ และหลายรายทยอยรับรู้

รายได้จากโรงงานผลิตในต่างประเทศแล้ว เช่น บจก.คาร์ลสเบอร์ก บริวเวอร่ี (ประเทศไทย) (ลงทุนใน สปป.

ลาว) บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ (ลงทุนในเวียดนาม) บจก.โคคา-โคล่า (ประเทศไทย) (ลงทุนในเมียนมาและกัมพูชา) 

บจก.เป๊ปซ่ี-โคล่า (ไทย) เทรดดิ้ง (ลงทุนในเมียนมาและเวียดนาม) เป็นต้น 

 กำรส่งออกช่วง 8 เดือนแรกของปี  2564 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์มีทิศทำงฟื้ นตัว ขณะที่น ้ำอัดลมยังหดตัว

ต่อเนื่อง 

 เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ฟื้ นตัวทั้งเชิงปริมำณและมูลค่ำ (เบียร์เติบโต 14.0% YoY เชิงปริมาณ และ     

12.7% YoY เชิงมูลค่า ส่วนสุราหดตัว 0.6% YoY เชิงปริมาณแต่เติบโต 1.3% YoY เชิงมูลค่า) เน่ืองจาก

ประเทศแถบอาเซียนซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลัก (สัดส่วน 57.2% ของมูลค่าส่งออกเบียร์ท้ังหมดของไทย

ในช่วง 8 เดือนแรกของปี  2564 และ 80.2% ของมูลค่าส่งออกสุราท้ังหมด) เร่ิมทยอยฉีดวัคซีน

ครอบคลุมประชากรมากขึ้น ส่งผลให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจกระเตื้องขึ้น ประกอบกับการเทียบฐานต ่าในช่วง

เดียวกันของปีก่อน ส่งผลให้มูลค่าส่งออกเบียร์และสุราไปอาเซียนเติบโต 17.3% YoY และ 18.3% YoY

ตามล าดับ โดยเฉพาะเมียนมาซ่ึงเป็นตลาดส่งออกอันดับหน่ึงของไทย (สัดส่วน 43.3% ของมูลค่าส่งออก

เบียร์ท้ังหมดและ 58.8% ของมูลค่าส่งออกสุราท้ังหมด) มีมูลค่าส่งออกเบียร์และสุราเติบโตถึง 44.0% 

YoY และ 6.3% YoY ตามล าดับ ผลจากปัญหาทางการเมืองภายใน (เหตุการณ์ประท้วงท่ีเร่ิมตั้งแต่เดือน

กุมภาพันธ์ 2564) ส่งผลให้ชาวเมียนมาท่ีเห็นต่างกับทางการหันมาบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์น าเข้ามาก

ขึ้นโดยเฉพาะจากไทย เพ่ือลดการสนับสนุนผลิตภัณฑ์ภายใต้การบริหารงานของรัฐบาล ( ท่ีมา: 

Frontiermyanmar.net และ Posttoday.com) ส ำหรับช่วงท่ีเหลือของปีคำดว่ำกำรส่งออกจะเติบโตใน

อัตรำชะลอลง เน่ืองจากรัฐบาลเมียนมายังคงเข้มงวดการค้าชายแดนทางบกมากขึ้นหลังห้ามน าเข้า

เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ และความไม่แน่นอนของกฎระเบียบการค้าชายแดน ส่งผลให้ทั้งปี 2564 มูลค่ำ

ส่งออกเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จะเติบโตในระดับต ่ำ

15วิจัยกรุงศรี

2/ วันท่ี 1 พฤศจิกายน 2564 ภาครัฐผ่อนคลายมาตรการควบคุมการแพร่ระบาดสามารถด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ภายในร้านอาหารท่ีได้รับรองความ
ปลอดภัยด้านสุขอนามัย SHA ในพ้ืนท่ีน าร่องท่องเท่ียว 4 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพ กระบ่ี ภูเก็ต พังงา โดยสามารถจ าหน่ายได้ไม่เกิน 21.00 น. 
และในวันท่ี 1 ธันวาคม 2564 ได้ขยายเวลาจ าหน่ายได้จนถึง 23.00 น. นอกจากน้ี ภาครัฐยังมีมาตรการผ่อนคลายสามารถจ าหน่ายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ในร้านอาหารท่ีเปิดโล่งได้ท่ัวประเทศเฉพาะคืนวันท่ี 31 ธันวาคม 2564 จนถึงเวลา 01.00 น. ของวันท่ี 1 มกราคม 2565
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 น ้ำอัดลมหดตัวทั้งเชิงปริมำณและมูลค่ำ (-26.9% YoY และ -19.6% YoY ตำมล ำดับ)      เน่ืองจาก

รัฐบาลเมียนมาประกาศห้ามน าเข้าเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอออล์ผ่านด่านชายแดนทางบก โดยอนุญาตให้น าเข้า

ผ่านทางเรือและเคร่ืองบินเท่าน้ัน มีผลบังคับใช้ตั้งแต่ 1 พฤษภาคม 2564 เป็นต้นไป 3/ (เมียนมาเป็นตลาด

ส่งออกหลักอันดับ 2 ของไทยด้วยสัดส่วน 29.8% ของมูลค่าส่งออกน ้าอัดลมท้ังหมด รองจากกัมพูชาท่ีมี

สัดส่วน 36.7%) ขณะท่ีมูลค่าส่งออกไปกัมพูชาช่วง 8 เดือนแรกของปี 2564 หดตัว 45.2% YoY

เน่ืองจากปัญหาด้านการขนส่งในช่วงมาตรการ Lock down เป็นระยะ โดยเฉพาะจังหวัดตามแนวชายแดน

ของไทย ส่งผลให้การกระจายสินค้ายากล าบากขึ้น ท้ังน้ี การกีดกันทางการค้าของเมียนมา และความ

เข้มงวดของกฎระเบียบการค้าชายแดนของประเทศเพ่ือนบ้านท่ียังมีต่อเน่ือง ส่งผลให้ทั้งปี 2564 มูลค่ำ

ส่งออกน ้ำอัดลมจะหดตัวต่อเนื่องจำกปีก่อน 

Table 2: Thailand’s Beverage Exports

Source: Ministry of Commerce (MOC)

3/ ทางการเมียนมาออกมาตรการห้ามน าเข้าเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ อาทิ น ้าอัดลม เคร่ืองด่ืมชูก าลัง และน ้าหวานต่างๆ เคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสม
ของกาแฟ/ชา กาแฟส าเร็จรูป น ้าผลไม้พร้อมด่ืม ผลิตภัณฑ์นม จากไทยผ่านจุดผ่านแดนทางบกต้ังแต่ 1 พฤษภาคม 2564 เป็นต้นไป

Q: Million Litres, V: Million USD

Q V Q V Q V Q V Q V

 ̃  Alcoholic Drinks

         - Beers 242.5 142.4 189.3 1 24.3 167.2 1 27.6 1 14.4 93.6 86.3 69.2

              % Growth -1 1 .9 -23.7 -21 .9 -1 2.7 -1 1 .7 2.6 -31 .6 -26.6 1 4.0 1 2.7

         - Spirits 4.8 69.9 5.3 108.8 4.7 1 10.8 4.1 62.2 2.8 43.1

              % Growth -6.4 -1 0.8 1 1 .6 55.8 -1 1 .1 1 .8 -1 3.8 -43.9 -0.6 1 .3

 ̃  Non-alcoholic Drinks

         - Carbonates 96.5 46.4 1 10.5 51 .1 278.9 68.1 1 40.2 64.3 78.1 37.3

              % Growth -53.6 -38.4 1 4.5 1 0.2 1 52.5 33.3 -49.7 -5.6 -26.9 -1 9.6

2017 8M2120202018 2019



ตลำดในประเทศ: ปี 2565-2567 อุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมมีแนวโน้มเติบโตในอัตรำไม่สูงมำกนัก สอดคล้องกับ

ทิศทำงเศรษฐกิจที่ฟื้ นตัวอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป โดยตลาดเคร่ืองดื่ม อาทิ น ้าอัดลม เบียร์ และสุรา จะเผชิญแรง

กดดันจากกระแสใส่ใจในสุขภาพมากขึ้นของผู้บริโภค ขณะท่ีทางการยังคงมาตรการเพ่ือลดการบริโภคเคร่ืองดื่ม

กลุ่มท่ีมีผลข้างเคียงต่อสุขภาพ เช่น เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ และเคร่ืองดื่มท่ีผสมน ้าตาลปริมาณมาก

 ตลำดเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์มีแนวโน้มเติบโตกระเต้ืองข้ึน หลังจำกหดตัวในปี 2564 จากก าลังซ้ือท่ีคาด

ว่าจะฟื้ นตัวตามภาวะเศรษฐกิจ (ภาพท่ี 8) และการขยายตัวของชุมชนเมือง ดังน้ี

 น ้ำด่ืมบรรจุขวด: ควำมต้องกำรบริโภคในประเทศมีแนวโน้มเติบโตในระดับ 2-3% ต่อปี เน่ืองจากเป็น

ผลิตภัณฑ์จ าเป็นและเป็นเคร่ืองดื่มท่ีตอบสนอง Life Style ของผู้บริโภคปัจจุบันท่ีค านึงถึงความสะอาด

และปลอดภัยของเคร่ืองดื่มมากขึ้น โดยเฉพาะน ้าดื่มบรรจุขวดท่ีได้รับการรับรองมาตรฐาน อาทิ ISO 9001 

และ HACCP ท้ังน้ี คาดว่าตลาดน ้าดื่มจะเติบโตท้ังกลุ่มน ้าดื่มบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กซ่ึงกลุ่มเป้าหมายคือ

ผู้บริโภคท่ัวไป และน ้าดื่มบรรจุแกลลอนซ่ึงกลุ่มเป้าหมายคือครัวเรือนและส านักงาน นอกจากน้ี ผลกระทบ

จากสภาวะโลกร้อน ท าให้ระดับน ้าทะเลสูงขึ้นจากน ้าแข็งขั้วโลกละลาย ส่งผลให้การผลิตน ้าประปาในพ้ืนท่ีลุ่ม

แม่น ้าชายทะเลมีรสชาติเค็มช่วงหน้าแล้ง (เดือนมกราคม-เมษายน) ของทุกปี จะหนุนให้มีการบริโภคน ้าดื่ม

บรรจุขวดในช่วงดังกล่าวมากขึ้น ด้านการแข่งขันของผู้ประกอบการมีแนวโน้มรุนแรงขึ้นจากผลิตภัณฑ์

น ้าดื่มเพ่ือสุขภาพโดยเฉพาะน ้าดื่มผสมวิตามิน จึงคาดว่าจะมีการใช้กลยุทธ์การตลาดเพ่ือขยายช่องทางการ

จ าหน่ายซ่ึงจะผลักดันให้ต้นทุนของผู้ประกอบการสูงขึ้น 

 น ้ำอัดลม: กำรบริโภคในประเทศมีแนวโน้มเติบโตผันผวน โดยปี 2565 คำดว่ำจะขยำยตัว 1-2% ผลจาก

ร้านอาหารจะเร่ิมทยอยกลับมาเปิดให้บริการหลังมีการฉีดวัคซีนครอบคลุมท่ัวประเทศ ท าให้กิจกรรมทาง

เศรษฐกิจกระเตื้องขึ้น ขณะท่ีผู้บริโภคและผู้ค้าส่ง-ค้าปลีกบางส่วนจะเร่งสะสมสต๊อกก่อนมีการปรับขึ้นอัตรา

ภาษีความหวานระยะท่ี 3 (เดือนตุลาคม 2565 อัตราภาษีจะเพ่ิมขึ้น 3 เท่าจากระยะท่ี 2) ซ่ึงจะส่งผลให้ปี 

2566 ควำมต้องกำรน ้ำอัดลมจะหดตัว 1-2% ก่อนกลับมำขยำยตัว 1-2% ในปี 2567 ซ่ึงคาดว่าจะมีการ

เร่งสะสมสต๊อกน ้าอัดลมเพ่ิมขึ้นตามแผนปรับขึ้นภาษีความหวานระยะท่ี 4 (ภาษีเพ่ิมขึ้น 3 เท่าจากระยะท่ี 3) 

ประกอบกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจมีแนวโน้มฟื้ นตัวต่อเน่ือง ท าให้ร้านอาหารและสถานบันเทิงเปิดให้บริการ

ได้เต็มท่ีมากขึ้น รวมถึงสภาพอากาศท่ีคาดว่าจะมีอุณหภูมิสูงขึ้นจากภาวะโลกร้อน (ภาพท่ี 10) อย่างไรก็

ตาม ผู้ประกอบการยังมีความเสี่ยงด้านการแข่งขันท่ีรุนแรงจากความต้องการเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดและตอบ

รับมาตรการด้านภาษี โดยการออกผลิตภัณฑ์รสชาติใหม่ (อาทิ เป๊ปซ่ีไลม์ เป๊ปซ่ีแมกซ์เทสต์ กลิ่นราสเบอร์ร่ี 

และกลิ่นครีมโซดา โค้กพลัสคอฟฟี่  โค้กซ่ีโ ร่ กลิ่นออเร้นจ์ และเอสเพลย์ สูตรผสมวิตามิน B6

แนวโน้มอุตสำหกรรม

17วิจัยกรุงศรี

-8

-6

-4

-2

0

2

4

6

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021E 2022F 2023F 2024F

Source: NESDB, Forecast by Krungsri Research in November 2021

Figure 8: 2021-2024 Thai GDP Projection
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และ B12)_และสินค้าทดแทนท่ีจะเข้ามาแข่งขันมากขึ้น เช่น เคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัลคาร์บอเนต4/ เคร่ืองดื่ม

สปาร์คกลิ้ง5/ และชาพร้อมดื่ม รวมถึงผู้ผลิตบางกลุ่มท่ีปรับตัวออกผลิตภัณฑ์ใหม่รับกระแสใส่ใจสุขภาพ อาทิ 

เคร่ืองดื่มสูตรหวานน้อย และสูตรสารทดแทนความหวาน

Source: OIE, Euromonitor, Forecast by Krungsri Research
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Figure 10: Global Surface Temperature

Source: National Oceanic and Atmospheric Administration (NOAA)
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Figure 9: Domestic Consumption Forecast of Non-alcoholic Drinks

Bottled
Water

Carbonates

% YoY

2018 2019 2020 2021E 2022F-2024F

Bottled Water 5.0 -0.8 -4.3 0-1 2-3

% YoY

2018 2019 2020 2021E 2022F 2023F 2024F

Carbonates 2.4 4.6 -4.1 -2 to -1 1-2 -2 to -1 1-2

4/ เคร่ืองด่ืมฟงัก์ชันนัลคาร์บอเนต (Functional Drink) คือ เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ท่ีมีการดัดแปลง
องค์ประกอบเพ่ือเติมสารท่ีมีประโยชน์ต่อร่างกาย เช่น วิตามิน สมุนไพร พืชผัก ผลไม้ เป็นต้น

5/ เคร่ืองด่ืมสปาร์คกิ้ง (Sparkling Drink) คือ เคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ชนิดท่ีมีฟอง โดยอัดก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ผสมลงไปในน ้า และแต่งรส/แต่งกล่ิน หรือเติมวิตามินต่างๆ



 ตลำดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ปี 2565-2567 คำดว่ำจะเติบโตในอัตรำต ่ำหลังจำกหดตัวต่อเนื่องในช่วง 2 ปี

ก่อนหน้ำ (ปี 2563-2564) (รูปท่ี 11) ผลจากก าลังซ้ือของผู้บริโภคท่ีทยอยฟื้ นตัวตามภาวะเศรษฐกิจจากการ

ฉีดวัคซีน COVID-19 ครอบคลุมจ านวนประชากรมากขึ้น อย่างไรก็ตาม ภาครัฐยังคงควบคุมการท าตลาดและ

โฆษณา ก าหนดโซนน่ิงห้ามดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ และรณรงค์/จัดกิจกรรมงดดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

อย่างต่อเน่ือง รวมถึงกระแสการใส่ใจสุขภาพจะเป็นปัจจัยจ ากัดการเติบโตของธุรกิจ

 เบียร์: คำดว่ำควำมต้องกำรบริโภคในประเทศจะขยำยตัวเฉล่ีย 3-4% ต่อปี ผลจากแนวโน้มกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจโดยรวมเร่ิมฟื้ นตัว และการเร่งท าตลาดในช่วงท่ีมีการจัดมหกรรมกีฬาส าคัญ (ฟุตบอลโลกในปี 

2565 ฟุตบอลยูโรและโอลิมปิกปี 2567) ช่วยกระตุ้นยอดจ าหน่ายผ่านช่องทางร้านอาหารและสถานบันเทิง

โดยเฉพาะคราฟท์เบียร์6/ ท่ีได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นเป็นล าดับ นอกจากน้ี ผู้ผลิตยังมีแนวโน้มปรับกลยุทธ์

การขายเพ่ือเพ่ิมรายได้ อาทิ การลดปริมาณแอลกอฮอล์ และการลดขนาดบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้ราคาจ าหน่าย

ไม่สูงมากนัก อย่างไรก็ตาม ตลาดเบียร์ไร้แอลกอฮอล์7/ ซ่ึงก าลังเป็นท่ีนิยมในกลุ่มผู้รักสุขภาพอาจเข้ามา

แย่งส่วนแบ่งตลาดเบียร์มีแอลกอฮอล์ได้ส่วนหน่ึง

 สุรำ: คำดว่ำกำรบริโภคจะเติบโตเฉล่ีย 2-3% ต่อปี จากการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือดึงดูดผู้บริโภคในช่วง

ก่อนหน้า อาทิ บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ เปิดตัวสุราข้าวหอม ‘นิยมไทย’ และสุราแช่สมุนไพร ‘พญานาค’ (ปี 

2563) รวมถึงสุราขาว ‘แกรนด์ รอยัล ซูเปอร์สมูท’ (เดือนมกราคม 2564) ส่วน บจ.ตะวันแดง 1999 

เปิดตัวสุรากลั่นสี ‘GALAXY’_(ปี 2563) นอกจากน้ี ผู้ผลิตยังปรับดีไซน์แพ็กเกจและขนาดขวดท่ี

หลากหลายเพ่ือสร้างความแตกต่างและขยายตลาดครอบคลุมกลุ่มผู้บริโภค อาทิ เบลนด์ 285 ซิกเนเจอร์ 

(แบรนด์ย่อยของเบลนด์ 285) ร่วมกับแฟชั่นดีไซเนอร์ออกแบบกล่องลายพิเศษเม่ือปลายปี 2563 และ

หงส์ทองแบบขวดขนาด 700 มิลลิลิตร (เปิดตัวเดือนกุมภาพันธ์ 2564) และขนาด 350 มิลลิลิตร 

(เปิดตัวเดือนกรกฎาคม 2564)
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6/ บจก.บุญรอดบริวเวอร่ี แตกไลน์ผลิตคราฟท์เบียร์เม่ือปลายปี 2560  ภายใต้แบรนด์ ‘Snowy Weizen by EST.33’ ต่อมาในเดือน มิ.ย. 2561 เปิดตัว คราฟท์
เบียร์ใหม่ ‘EST.33 Copper Craft Beer’ และในเดือน กุมภาพันธ์ 2562 เปิดตัว ‘Corn Craft Beer’ ขณะท่ี บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ เปิดตัวคราฟท์เบียร์ช่วง
ปลายปี 2561 ภายใต้แบรนด์ ‘HUNTSMAN’ และ ‘Black Dragon’ โดยคราฟท์เบียร์น าเข้าท้ังแบรนด์ไทยและต่างชาติในตลาดมีจ านวนกว่า 50 แบรนด์

7/ เบียร์ไร้แอลกอฮอล์ คือ เบียร์ท่ีมีปริมาณแอลกอฮอล์ต ่ากว่า 0.5 ดีกรี ผลิตโดยน าเบียร์ชนิดท่ีมีแอลกอฮอล์มาผ่านกระบวนการสกัดเอาแอลกอฮอล์ออก แต่
ยังคงรสชาติ กล่ิน และสี ของเบียร์ด้ังเดิม โดยตลาดเบียร์ไร้แอลกอฮอล์ในไทยยงัมีขนาดเล็กและเป็นเพียงตลาดเฉพาะกลุ่ม เน่ืองจากเป็นเบยีร์น าเข้าและผู้ผลิต
เบียร์ในประเทศยังไม่ผลิตเบียร์ประเภทน้ีออกมาจ าหน่าย แต่ในยุโรปและสหรัฐฯ ได้รับความนิยมผ่านกระแสรักษ์สุขภาพ มูลค่าตลาดเบียร์ไร้แอลกอฮอล์ของโลก
ช่วงปี 2553-2558 เติบโตเฉล่ีย 5% ต่อปี ตัวอย่างเบียร์ไร้แอลกอฮอล์ Heineken 0.0, Asahi Style Free, Carlsberg 0.0% เป็นต้น

Source: OIE, Forecast by Krungsri Research

Figure 11: Domestic Consumption Forecast of Alcoholic Drinks
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ตลำดส่งออก: ปี 2565-2567 มูลค่ำส่งออกเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ (น ้ำอัดลม) มีแนวโน้มหดตัวต่อเนื่อง 

ขณะที่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ (เบียร์และสุรำ) มีทิศทำงฟื้ นตัวอย่ำงจ ำกัด

 ตลำดน ้ำอัดลม: คำดว่ำมูลค่ำส่งออกจะหดตัวต่อเนื่อง ผลจาก 1) การส่งออกน ้าอัดลมไปยังเมียนมา (ตลาด

ส่งออกอันดับ 2 ของไทย) มีแนวโน้มหดตัว เน่ืองจากรัฐบาลเมียนมาห้ามน าเข้าเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ผ่าน

ด่านชายแดนทางบกซ่ึงใช้เวลาขนส่งเพียง 1 วันถึงเมืองย่างกุ้งและจังหวัดต่างๆ ของเมียนมา (ตั้งแต่วันท่ี       

1 พฤษภาคม 2564 เป็นต้นไป) ท าให้ต้องเปลี่ยนมาขนส่งสินค้าผ่านแดนทางท่าเรือซ่ึงใช้เวลาขนส่งนานเกือบ   

1 สัปดาห์ ส่งผลให้ต้นทุนค่าขนส่งสูงขึ้น จนท าให้ราคาจ าหน่ายน ้าอัดลมน าเข้าจากไทยอาจมีราคาแพงขึ้น และ  

2) ผู้ประกอบการไทยขยายการลงทุนในกลุ่มอาเซียนแล้วหลายประเทศ อาทิ บจก.โคคา-โคล่า (ประเทศไทย) 

(ลงทุนในเมียนมา กัมพูชา มาเลเซีย และฟลิิปปินส์) บจก.เป๊ปซ่ี-โคล่า (ไทย) เทรดดิ้ง (ลงทุนในเมียนมาและ

เวียดนาม) เพ่ือตอบสนองความต้องการบริโภคน ้าอัดลมท่ีมีแนวโน้มเติบโตดีต่อเน่ือง (ภาพที่ 12) ซ่ึงเป็นผล

จากรายได้ประชากรในประเทศอาเซียนมีแนวโน้มสูงขื้น มีการขยายตัวของสังคมเมือง และนิยมบริโภค

เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์แบรนด์ไทย นอกจากน้ี ยังเป็นการลดต้นทุนของผู้ประกอบการท้ังด้านแรงงานและค่า

ขนส่ง ท้ังน้ี แม้แนวโน้มการน าเข้าโดยตรงจากไทยจะลดลง แต่ผู้ผลิตจะทยอยรับรู้รายได้จากฐานผลิตใน

ต่างประเทศทดแทน

Source: Euromonitor
Note: *ASEAN 7 consists of Thailand, Vietnam, Philippines, Indonesia, Myanmar Laos, Cambodia 
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Figure 12: Sales of Non-alcoholic Drinks in ASEAN* 



 ตลำดเบียร์และสุรำ: คำดว่ำมูลค่ำส่งออกจะเติบโตได้อย่ำงจ ำกัด แม้จะมีควำมต้องกำรบริโภคเพ่ิมข้ึนในกลุ่ม

ประเทศอำเซียนซ่ึงเป็นตลำดส่งออกหลัก (สัดส่วนมากกว่า 80% ของมูลค่าส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์

ท้ังหมด) (ภาพท่ี 13) ขณะท่ีผู้ประกอบการไทยมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อเน่ืองเพ่ือกระตุ้นตลาด ท้ังยังร่วม

ทุนกับพันธมิตรต่างชาติเพ่ือขยายเครือข่ายช่วยกระจายสินค้า อาทิ บมจ.ไทยเบฟเวอเรจร่วมทุนกับ         

บจก. เอเชียยูโร ไวน์ส แอนด์ สปิริตส์ (เซินเจ้ิน) ซ่ึงเป็นธุรกิจจ าหน่ายเคร่ืองดื่มรายใหญ่ท่ีมีเครือข่ายในจีน 

สิงคโปร์ และมาเลเซีย แต่อัตรำกำรเติบโตของตลำดส่งออกเบียร์และสุรำจะถูกจ ำกัด โดย 1) กำรแข่งขันใน

ตลำดอำเซียนค่อนข้ำงรุนแรง จากผู้ผลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ท้องถิ่นซ่ึงมีส่วนแบ่งตลาดในประเทศค่อนข้าง

สูง ผู้ผลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ของไทยท่ีต้องการเข้าไปลงทุนอาจต้องให้ความส าคัญด้านการเป็นพันธมิตร

กับผู้ผลิตในท้องถิ่นด้วย โดยตัวอย่างท่ีผ่านมา ได้แก่ บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ เข้าร่วมทุนกับ Saigon Beer 

Alcohol Beverage Joint Stock Corporation (Sabeco) บริษัทเบียร์รายใหญ่สุดในเวียดนาม (ธันวาคม 

2560) และยังร่วมลงทุนกับ บจก. เมียนมา ซัพพลาย เชน แอนด์ เซอร์วิส โก (MSC) และ  บจก. เมียนมา 

ดิสทิลเลอรี โค (MDC) ซ่ึงเป็นโรงกลั่นสุรารายใหญ่สุดในเมียนมาภายใต้แบรนด์ “Grand Royal” และ 

2) ปัญหำกำรเมืองและควำมไม่แน่นอนของกฎระเบียบกำรค้ำชำยแดนของเมียนมำ (ตลาดส่งออกอันดับ 1 

ของไทย สัดส่วน 32.5% ของมูลค่าส่งออกเบียร์ท้ังหมดและ 58.8% ของมูลค่าส่งออกสุราท้ังหมดในปี 

2563) จัดเป็นอุปสรรคส าคัญต่อการส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ไปยังเมียนมา
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Figure 13: Sales of  Alcoholic Drinks in ASEAN* 
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