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EXECUTIVE 
SUMMARY

อตุสาหกรรมเครือ่งดื่มของไทยพึง่พาตลาดในประเทศกวา่ 79% ของปรมิาณ
จ าหน่ายทัง้หมด โดยในปี 2565 สถานการณก์ารผลติและจ าหน่ายโดยรวมเริ่มฟ้ืน
ตวั หลงัจากการแพรร่ะบาดของ COVID-19 คลี่คลาย และกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
กลบัมาด าเนินไดต้ามปกติ แตใ่นชว่ง 8 เดือนแรกของปี 2566 ภาวะการผลติและ
จ าหน่ายโดยรวมปรบัลดลงตามภาวะก าลงัซือ้ที่ไดร้บัผลกระทบจากคา่ครองชีพสงู 
รวมทัง้การปรบัขึน้ราคาสินคา้จากตน้ทนุทีเ่พ่ิมขึน้และมาตรการขึน้ภาษีควบคมุ
ความหวาน โดยในปี 2567-2569 การผลิตมีแนวโนม้ขยายตวัเลก็นอ้ยเฉลี่ย 1.5-
2.5% ตอ่ปี โดยการจ าหน่ายในประเทศจะขยายตวั 3.0-4.0% ตอ่ปี จาก (1) การ
ฟ้ืนตวัเต็มรูปแบบของกิจกรรมภาคธุรกิจ โดยเฉพาะธุรกิจรา้นอาหาร โรงแรม ผบั 
และบาร ์(2) สภาวะอากาศทีร่อ้นชืน้จากผลกระทบของภาวะ El Niño และ (3) การ
ขยายตวัของเมืองและรา้นสะดวกซือ้อยา่งตอ่เน่ือง ดา้นการสง่ออกมีแนวโนม้เติบโต 
1.5-2.5% ตอ่ปี จากการทยอยเปิดดา่นการคา้ระหวา่งชายแดนของประเทศเพ่ือน
บา้นซึง่ก าลงัซือ้ทยอยฟ้ืนตวั อยา่งไรก็ตามการขยายตวัของผลผลิตจากการลงทนุ
ในตา่งประเทศของผูป้ระกอบการไทยทีผ่่านมาอาจท าใหก้ารสง่ออกเติบโตไดไ้ม่
มากนกั

แนวโนม้ผลประกอบการผูผ้ลิตเครือ่งดื่มโดยรวมของไทยในปี 2567-2569 มีทิศทาง
ฟ้ืนตวัแบบคอ่ยเป็นคอ่ยไป ตามสภาพเศรษฐกิจ อตุสาหกรรมรา้นอาหาร และการ
ทอ่งเที่ยวในประเทศกลบัมาฟ้ืนตวั แตอ่าจเผชิญตน้ทนุน า้และวตัถดุิบเกษตรที่
สงูขึน้จากภาวะ El Niño ที่จะรุนแรงขึน้

 ผู้ผลิตน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: คาดวา่รายรบัจะเพิ่มขึน้ จากการฟ้ืนตวั
ของเศรษฐกิจในประเทศและการทอ่งเที่ยวทีช่ว่ยหนนุอปุสงคต์อ่น า้ดื่ม  
โดยเฉพาะจากธรุกิจรา้นอาหาร โรงแรม และสถานบนัเทิง รวมถึงความตอ้งการ
ของผูบ้รโิภคที่ค  านึงถึงความสะอาด ไมป่นเป้ือน โดยเฉพาะผลิตภัณฑจ์าก
ผูผ้ลิตที่มีแบรนดน์่าเช่ือถือและมีมาตรฐานการผลติสงู นอกจากนีค้วาม
ตอ้งการน า้สะอาดจากประเทศ CLMV ซึง่เป็นคูค่า้หลกัจะมีทิศทางฟ้ืนตวั
หลงัจากการคา้ชายแดนกลบัมาปกติ 

 ผู้ผลิตน ำ้อัดลม: กิจกรรมภาคธุรกิจที่กระเตือ้งขึน้ทา่มกลางอณุหภมิูที่มี
แนวโนม้ปรบัสงูขึน้ ท  าใหผู้บ้รโิภคหนัมาบรโิภคเครือ่งดื่มที่ท  าใหรู้ส้กึสดชื่นมาก
ขึน้ แมจ้ะมีผลกระทบจากมาตรการภาษีความหวาน แตผู่ผ้ลิตหลายรายได้
ปรบัตวัหนัไปใชส้ารใหค้วามหวานทดแทนน า้ตาลมากขึน้ รวมทัง้การพัฒนา
ผลิตภณัฑใ์หม่ๆ  ส  าหรบักลุม่ผูร้กัสขุภาพ อาทิ น า้อดัลมผสมวิตามิน น า้อดัลม
แตง่กลิ่น/รสชาติเลียนแบบแอลกอฮอล ์และโซดารสผลไมต้า่งๆ จะชว่ยหนุนให้
รายไดมี้แนวโนม้ปรบัดีขึน้
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 ผู้ผลิตเบียร:์ รายไดค้าดวา่จะฟ้ืนตวัอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไป โดยมีแรงหนนุจากธุรกิจรา้นอาหาร ผบั บาร ์ และสถานที่เที่ยวกลางคืนทีก่ลบัมา
ด าเนินกิจการไดต้ามปกติรองรบักิจกรรมการพบปะสงัสรรคท์ีจ่ะมีมากขึน้เป็นล าดบั รวมถึงการออกผลิตภณัฑท์ี่มีหลากหลายและรสชาติ
แปลกใหมเ่พ่ือกระตุน้ความสนใจของผูบ้รโิภคอยา่งตอ่เน่ือง อยา่งไรก็ตาม ตน้ทนุวตัถดุิบเกษตรที่สงูขึน้จากภาวะภยัแลง้ อาจจะกดดนั
ความสามารถในการท าก าไร  

 ผู้ผลิตสุรำ: ปรมิาณการบรโิภคที่มีแนวโนม้ลดลง จากราคาที่มีแนวโนม้ปรบัเพ่ิมขึน้ตามตน้ทนุวตัถดุิบ ในภาวะที่ผูบ้รโิภคยงัระมดัระวงัการ
ใชจ้า่ยฟุ่ มเฟือย ประกอบกบัพฤติกรรมของผูบ้รโิภคที่หนัไปเนน้เครือ่งดื่มเชิงสขุภาพมากขึน้แทน กดดนัใหผู้ผ้ลิตมีแนวโนม้ตอ้งเรง่พฒันา
ผลิตภณัฑโ์ดยเพิ่มคณุภาพของสว่นผสมของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์เพ่ือเพ่ิมความพงึพอใจและประสบการณท์ี่ดีในการบรโิภคมากขึน้.
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1/ ท่ีมา : Euromonitor, Ministry of Commerce
2/ อา้งอิงอตัราแลกเปลี่ยนเฉล่ียของธนาคารแหง่ประเทศไทยประจ าปี 2565 ท่ี 35.07 บาท ตอ่ 1 ดอลลารส์หรฐั

อุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มของไทยมีสัดส่วนของปริมำณกำรผลิตภำยในประเทศ 98.3% ของปริมำณเคร่ืองดื่มทีบ่ริโภคในประเทศ
ทัง้หมด  โดยเน้นผลิตเพื่อจ ำหน่ำยในประเทศเป็นหลัก คิดเป็นสัดส่วน 78.7%1/ ของปริมำณกำรผลิตทัง้หมดของไทย ส่วนทีเ่หลือ
เป็นกำรผลิตเพื่อส่งออก ขณะทีป่ริมำณกำรน ำเข้ำมีสัดส่วนเพียง 1.7% ของปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศทัง้หมด โดยมี
สัดส่วนปริมำณน ำเข้ำเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลแ์ละเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์คิดเป็นสัดส่วน 43:57 ในเชิงปริมำณ และ 20:80 ในเชิง
มูลค่ำ ในปี 2565 อตุสาหกรรมเครือ่งดื่มในไทยมีโรงงานที่จดทะเบียนกบักรมโรงงานอตุสาหกรรมจ านวน 393 แหง่ สว่นใหญ่ตัง้อยูใ่นพืน้ที่ภาค
กลางเป็นหลกั โดยจงัหวดันครปฐมมีการจดัตัง้โรงงานเครือ่งดื่มมากที่สดุจ  านวน 38 โรงงาน รองลงมาไดแ้ก่ ปทมุธานี (30 โรงงาน) ชลบรุ ี(29 
โรงงาน) พระนครศรอียธุยา (24 โรงงาน) สมทุรสาคร (18 โรงงาน) และกรุงเทพฯ (18 โรงงาน) จ  านวนโรงงานเครือ่งดื่มทัง้หมดแบง่เป็น 1) 
โรงงำนเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์332 แหง่  คิดเป็น 84% ของจ ำนวนโรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มทัง้หมด และ 2) โรงงำนผลิตเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล ์61 แหง่ คิดเป็น 16% ของจ ำนวนโรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มทัง้หมด

ในปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยผลิตภัณฑเ์คร่ืองดื่มในประเทศของไทยอยู่ที ่12,112.2 ล้ำนลิตร คิดเป็นมูลค่ำ 14,363.3 ล้ำนดอลลำร์
สหรัฐ2/ แบง่เป็นเครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลแ์ละเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์คิดเป็นสดัสว่น 77:23 ในเชิงปรมิาณ และ 40:60 ในเชงิมลูคา่ (รูปที่ 1) มี
รายละเอียดดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์มีปรมิาณการจ าหน่ายในประเทศ 9,334.6 ลา้นลิตร คิดเป็น 5,703.2 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดยมีสดัสว่น 77.1%
และ 39.7% ในเชิงปรมิาณและเชิงมลูคา่ของการจ าหน่ายเครือ่งดื่มทัง้หมดของไทยตามล าดบั โดยผลิตภณัฑห์ลกัเป็นน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจุ
ขวดซึง่มียอดจ าหน่ายรวมกนั 5,008.8 ลา้นลิตร คิดเป็น 53.7% ของปรมิาณจ าหน่ายเครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมา ไดแ้ก่ 
น า้อดัลมและโซดา (31.1%) ชาพรอ้มดื่ม (4.3%) น า้ผลไม ้(3.5%) เครือ่งดื่มชกู าลงั (3.2%) และเครือ่งดื่มอ่ืนๆ (4.2%) ตามล าดบั

Figure 1: Thailand’s Beverage Domestic Consumption (2022)
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 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์มีปรมิาณการจ าหน่ายในประเทศ 2,777.6 ลา้นลิตร คิดเป็น 8,660.1 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดยมีสดัส่วน 22.9% และ 
60.3% ในเชิงปรมิาณและเชิงมลูคา่ของการจ าหน่ายเครือ่งดื่มทัง้หมดของไทยตามล าดบั โดยผลิตภณัฑห์ลกัเป็นเบียรซ์ึง่มียอดจ าหน่าย 
2,017.1 ลา้นลิตร คิดเป็น 72.6% ของปรมิาณจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมาไดแ้ก่ สรุา (25.5%) เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์
พรอ้มดื่ม (0.9%) ไวน ์(0.9%)  และน า้ผลไมท้ี่ผ่านกระบวนการหมกัหรอืบม่กบัยีสต ์(0.1%) ตามล าดบั

ปริมำณกำรส่งออกเคร่ืองดื่มของไทยอยู่ที ่2,580.3 ล้ำนลิตร คิดเป็น 2,726.7 ล้ำนดอลลำรส์หรัฐในปี 2565 (รูปที่ 2) ประเทศกมัพชูา
เป็นคูค่า้หลกัในการสง่ออกเครือ่งดื่มของไทย มีสดัสว่น 21.2% ในเชิงปรมิาณ ตามดว้ย เวียดนาม (15.1%) เมียนมา่ (12.5%) สหรฐัฯ (12.3%) 
และจีน (6.2%) โดยผลิตภัณฑส่์งออกแบ่งเป็น 1) เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์มีสัดส่วน 93.0% ในเชิงปริมำณ และ 85.0% ในเชิง
มูลค่ำ ประเทศกมัพชูาเป็นคูค่า้หลกั มีสดัสว่น 22.2% ของปรมิาณสง่ออกผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมาไดแ้ก่ เวียดนาม 
(16.2%) สหรฐัฯ (13.1%) เมียนมา่ (9.6%) และจีน (6.6%) และ 2) เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์มีสัดส่วน 7.0% ในเชิงปริมำณ และ 15.0% ใน
เชิงมูลค่ำ ประเทศเมียนมา่เป็นคูค่า้หลกั มีสดัสว่น 49.4% ของปรมิาณสง่ออกผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมาไดแ้ก่ สหรฐั
(12.7%) กมัพชูา (10.4%) ญ่ีปุ่ น (5.1%) และฟิลิปปินส ์(2.3%)

Source: Ministry of Commerce (MOC)

Figure 2: Thailand’s Beverage Exports
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พัฒนำกำรและโครงสร้ำงอุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มในประเทศไทย

กำรผลิตเคร่ืองดื่มในเชิงพำณิชยข์องไทยในระยะแรกเป็นกำรผลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลข์องภำครัฐ เพื่อจ ำหน่ำยทดแทน
กำรน ำเข้ำ ระยะตอ่มาภาครฐัไดเ้ปิดโอกาสใหเ้อกชนเขา้มาลงทนุผลิตเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์รวมทัง้มีการสง่เสรมิการลงทนุใน
อตุสาหกรรมเครือ่งดื่มโดยคณะกรรมการสง่เสรมิการลงทนุ (Board of Investment: BOI) อยา่งตอ่เน่ือง ท าใหอ้ตุสาหกรรมเครือ่งดื่มใน
ไทยขยายตวัและสามารถผลิตเครือ่งดื่มหลากหลายประเภททัง้เครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลแ์ละเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์โดยพฒันาการของ
อตุสาหกรรมเครือ่งดื่มที่ส  าคญัในไทย มีรายละเอียดดงันี ้

อุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์ในยุคแรกเป็นกำรเข้ำมำลงทุนของบริษัทข้ำมชำติ เชน่ กิจการผลิตน า้อดัลม “Coca
Cola” และโรงงานน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวด “POLARIS” ของนกัลงทนุชาวอเมรกินัที่เขา้มาลงทนุในปี 2492 และปี 2493 ตามล าดบั 
ต่อมำเม่ือเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลไ์ด้รับกำรตอบรับจำกตลำดในประเทศมำกขึน้ รัฐบำลไทยจึงออกนโยบำยส่งเสริมกำร
ลงทุนในอุตสำหกรรมนี ้อาทิ พ.ร.บ.สง่เสรมิการลงทนุในกิจกรรมอตุสาหกรรมในปี 2503 เพ่ือผลิตส  าหรบับรโิภคในประเทศ และการ
สง่เสรมิอตุสาหกรรมเพ่ือสง่ออกในชว่งแผนพฒันาเศรษฐกิจฉบบัที่ 3 (พ.ศ. 2515-2519) โดยอาศยัความไดเ้ปรยีบดา้นตน้ทนุแรงงาน
และวตัถดุิบทางการเกษตรที่หลากหลายในไทย โดยเฉพาะการผลติน า้ผกั/น า้ผลไม ้ท ำใหม้ีกำรลงทุนจำกนักลงทุนไทยและ
ต่ำงชำติ ในอุตสำหกรรมนีเ้พิ่มขึน้มำก และสำมำรถผลิตสนองควำมต้องกำรตลำดในประเทศและตลำดส่งออกได้มำกขึน้
เป็นล ำดับ โดยประเภทและเงือ่นไขของกำรจัดตัง้โรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลใ์นไทยภำยใต้ พรบ.กำรจัดตัง้
โรงงำนปี 2535 สำมำรถจ ำแนกตำมขนำดของจ ำนวนคนงำนและตำมก ำลังกำรผลิตได้ดังนี ้ (ตำรำงที ่1)

ปัจจุบันอุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลใ์นประเทศไทยมีผู้ประกอบกำรจ ำนวนมำก โดยมีกำรผลิตหลำกหลำย
ประเภท ซึ่งโครงสร้ำงกำรผลิตและกำรตลำดในแต่ละประเภทมีควำมแตกต่ำงกันดังนี ้

 อุตสำหกรรมน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด เป็นอตุสาหกรรมที่ใชเ้งินลงทนุสงูในชว่งเริม่แรก โดยปัจจบุนัมีการพฒันาเครือ่งจกัร
และเทคโนโลยีการกรองน า้กา้วหนา้อยา่งตอ่เน่ืองจนสามารถกรองน า้ไดส้ะอาดตามมาตรฐาน ดว้ยตน้ทนุเครือ่งจกัรและตน้ทนุการ
ผลิตตอ่หน่วยต ่าลง ท าใหมี้ผูป้ระกอบการรายใหมเ่ขา้สูต่ลาดเพ่ิมมากขึน้ นอกจากนีบ้างรายมีการรบัจา้งผลิตใหก้บัแบรนดห์รอื
กิจการเฉพาะอ่ืนๆ อาทิ โรงแรม โรงพยาบาล และมีการผลิตเครือ่งดื่มประเภทอ่ืนควบคูด่ว้ย เชน่ น า้อดัลม สรุา เบียร ์น า้ผลไม ้ฯลฯ 
ท าใหมี้ความไดเ้ปรยีบในการท ากลยทุธข์ยายชอ่งทางการตลาด โดยผูผ้ลิตน า้ดืม่และน า้แรบ่รรจขุวดทีส่  าคญั ประกอบดว้ย บมจ. 
ไทยเบฟเวอเรจ (แบรนดค์รสิตลั และชา้ง), บจก. บุญรอดบริวเวอร่ี (แบรนดส์ิงห)์, บจก. เนสทเ์ล่ (ไทย) (แบรนดเ์นสทเ์ล ่
เพียวไลฟ์), บจก. โคคำ-โคลำ(ประเทศไทย) (แบรนดน์ า้ทิพย)์ และ บจก. ซันโทร่ี เป๊ปซี่โค  เบเวอเรจ (ประเทศไทย)
(แบรนดอ์ควาฟิน่า) ในปี 2565 ผูผ้ลิตกลุม่นีมี้ส่วนแบ่งตลำดรวมกัน 57.6% ของมลูคา่ตลาดน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวดทัง้หมด
ในไทย โดยมีชอ่งทางการตลาดผ่านรา้นคา้ปลีก โมเดิรน์เทรด และรา้นอาหาร รวมทัง้จ  าหน่ายผ่านระบบออนไลนแ์ละขายตรง 
(จดัสง่ตามบา้นและอาคารส านกังาน) นอกจากนี ้ยงัมีผลิตภณัฑแ์บรนดท์อ้งถ่ิน (Local brand) ที่เนน้ตลาดตา่งจงัหวดัซึง่จ  าหน่าย
ในรา้นคา้และรา้นอาหารทั่วไป

7วิจัยกรุงศรี

Table 1: Thailand’s Factory Act (1992)

Note: *hp refers to horsepower
Source: Ratchakitcha, Department of Industrial Works (DIW) 

Category of Factory Number of Workers Machine Total Power Factory Operation

Category 1 7-20 workers 5-20 hp* Immediately as desired by the 
factory operator

Category 2 21-50 workers More than 20 hp
but less than 50 hp

Requires a notice to be made to 
the license grantor prior to its 
operation

Category 3 More than 50 workers More than 50 hp The setting up of which requires a 
license from the license grantor



 อุตสำหกรรมน ำ้อัดลม เป็นอตุสาหกรรมในตลาดผูข้ายนอ้ยราย (Oligopoly) ผูป้ระกอบการรายใหมเ่ขา้สูต่ลาดไมง่่ายนกั 
เน่ืองจากเป็นอตุสาหกรรมที่ตอ้งใชเ้งินลงทนุสงูในการซือ้เครือ่งจกัร (ตน้ทนุคงที่) จงึจ าเป็นตอ้งมีการผลิตในระดบัที่เกิดการ
ประหยดัจากขนาด และตอ้งอาศยัการน าเขา้หวัเชือ้จากบรษัิทแม ่ผูป้ระกอบการรายส าคญั ประกอบดว้ย บจก.โคคำ-โคลำ 
(ประเทศไทย) (แบรนดโ์คคา-โคลา, แฟนตา้, สไปรท ์และชเวปส ์), บจก.ซันโทร่ี เป๊ปซี่โค เบเวอเรจ (ประเทศไทย) (แบรนด์
เป๊ปซี,่ มิรนิดา้ และเซเวน่อพั), บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ (แบรนดเ์อส) และ บจก. อำเจไทย (แบรนดบ์ิก๊) โดยในปี 2565 ผูผ้ลิตกลุม่
นีมี้ส่วนแบ่งตลำดรวมกันมำกกว่ำ 98.4% ของมลูคา่ตลาดน า้อดัลมทัง้หมด 

อุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์มีพัฒนำกำรมำจำกกำรผลิตสุรำพืน้บ้ำนหรือสุรำแช่ (สุรำทีเ่กิดจำกกำรหมักข้ำวหรือ
น ำ้ตำล) ในปี 2470 ซึง่เป็นการผลิตของไทยในยคุแรก รฐัเป็นผูผ้กูขาดการผลิตและจ าหนา่ยสรุา โดยผลิตสรุาขาวที่โรงงานสรุาบางยี่
ขนั และมีการพฒันาผลิตภณัฑจ์ากสรุาขาวมาผลติสรุาประเภทอ่ืนเพ่ิมเติม อาทิ สรุาผสม (ใชส้มนุไพรมาสกดัและแช่เพ่ือผลิตสรุาดีกรี
สงูส  าหรบัเป็นหวัเชือ้ แลว้จงึน ามาปรุงแตง่ รส กลิ่น สี) และสรุาปรุงพิเศษ ตอ่มารฐับาลมีนโยบายอนญุาตใหเ้อกชนเขา้มาด าเนินการ
ผลิตสรุาไดต้ัง้แตปี่ 2502 โดยใหเ้อกชนประมลูสิทธิด  าเนินกิจการโรงงานสรุาบางยี่ขนัในชว่งปี 2503-2542 ก่อนที่จะมีนโยบายเปิดเสรี
การผลิตและจ าหน่ายสรุาในปี 2543 ซึง่ถือเป็นชว่งเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจครัง้ส  าคญัจากการเขา้มาลงทนุตัง้โรงงานสรุาอีกหลายแหง่ 
รวมทัง้เริม่มีการผลิตเบียรใ์นไทยซึง่เป็นการรว่มทนุของทนุไทยและบรรษัทขา้มชาติ อย่ำงไรก็ตำม โรงงำนผลิตเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลย์ังอยู่ภำยใต้เงือ่นไขในกำรจัดตัง้และข้อจ ำกัดส ำคัญ อำท ิกำรจัดตัง้โรงงำนทุกขนำดจะถูกจัดอยู่ในประเภท
โรงงำนจ ำพวกที ่3 ซึ่งต้องรับใบอนุญำตก่อนจัดตัง้โรงงำน ข้อก ำหนดกฎหมำยจำกพระรำชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลท์ีไ่ม่อนุญำตใหโ้ฆษณำเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลทุ์กรูปแบบ รวมถึงกำรหำ้มจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผ์่ำน
ช่องทำงจ ำหน่ำยออนไลน ์ซึ่งข้อจ ำกัดดังกล่ำวส่งผลกระทบต่อควำมสำมำรถในกำรแข่งขันอย่ำงมำก โดยเฉพำะ
ผู้ประกอบกำรขนำดกลำงและเล็กในกำรสร้ำงกำรรับรู้ของตลำดผู้บริโภค โดยโครงสรา้งอตุสาหกรรมจ าแนกไดด้งันี ้

 อุตสำหกรรมเบียร ์กฎกระทรวงฉบบัปัจจบุนัปี 2565 ไดย้กเลิกเง่ือนไขการก าหนดก าลงัการผลติขัน้ต  ่า (จากเดิมตอ้งไมต่  ่ากวา่ 
100,000 ลิตรตอ่ปี) และทนุจดทะเบียน (จากเดิมตอ้งไมต่  ่ากวา่ 10 ลา้นบาท) เพ่ือใหผู้ป้ระกอบการรายยอ่ยสามารถเขา้มาแข่งขนั
ในตลาดไดง้า่ยขึน้ ส  าหรบัผูผ้ลิตเบียรท์ี่ส  าคญั ประกอบดว้ย บจก. บุญรอดบริวเวอร่ี (แบรนดล์ีโอ, สิงห,์ สโนวี่ ไวเซน่ และย ู
เบียร)์, บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ (แบรนดช์า้ง, อาชา และเฟเดอรบ์รอย), บจก. ไฮเนเก้น (แบรนดไ์ฮเนเกน้) โดยในปี 2565 ผูผ้ลิต
กลุม่นีมี้ส่วนแบ่งตลำดรวมกันมำกกว่ำ 95.7% ของมลูคา่ตลาดเบียรท์ัง้หมด 

 อุตสำหกรรมสุรำ กฎกระทรวงปี 2565 อนญุาตใหผู้ป้ระกอบการรายยอ่ยสามารถขยายโรงงานเป็นขนาดกลางได ้จงึท าใหมี้
โอกาสเติบโตไดม้ากขึน้ แตก่ารผลิตสรุาบางสว่นก็ยงัคงถกูจ ากดัดว้ยเง่ือนไขปรมิาณการผลิตขัน้ต  ่าไวอ้ย่างเดิม เชน่ สรุาชนิดพิเศษ 
และสรุากลั่นอ่ืนๆ ไดก้ าหนดปรมิาณการผลิตขัน้ต  า่ไวใ้นระดบัที่สงูมาก ส  าหรบัผูป้ระกอบการผลติสรุารายส าคญั ประกอบดว้ย 
บมจ. ไทยเบฟเวอเรจ (แบรนดร์วงขา้ว, หงษท์อง และเบลนด ์285), บจก. ดิอำจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี่ (ประเทศไทย)
(แบรนดจ์อหน์น่ี วอลค์เกอร,์ สเมอรน์อฟ และเบนมอร)์, บจก. รีเจนซี่ บร่ันดีไทย (แบรนดร์เีจนซี่) โดยในปี 2565 ผูผ้ลิตกลุม่นีมี้
ส่วนแบ่งตลำดรวมกันมำกกว่ำ 71.2% ของมลูคา่ตลาดสรุาทัง้หมด

8วิจัยกรุงศรี
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Source : The Excise Department

 ผูถ้ือหุน้ตอ้งเป็นสญัชาติไทยไม่นอ้ยกว่า 51% 
 ก าลงัการผลติขัน้ต ่า 9 หมื่นลติรต่อวนั พืน้ที่โรงงานไม่นอ้ยกวา่ 350 ไร่
 หากก าลงัการผลติเกิน 9 หมื่นลติรต่อวนั ตอ้งขยายพืน้ท่ีใหส้อดคลอ้งกนั
 อยู่ห่างจากแหลง่น า้สาธารณะไม่นอ้ยกว่า 2 กิโลเมตร

 ผูถ้ือหุน้ตอ้งเป็นสญัชาติไทยไม่นอ้ยกว่า 51% 
 ก าลงัการผลติขัน้ต ่า 3 หมื่นลติรต่อวนั พืน้ที่โรงงานไม่นอ้ยกวา่ 200 ไร่
 หากก าลงัการผลติเกิน 3 หมื่นลติรต่อวนั ตอ้งขยายพืน้ท่ีใหส้อดคลอ้งกนั
 อยู่ห่างจากแหลง่น า้สาธารณะไม่นอ้ยกว่า 2 กิโลเมตร

 ผูถ้ือหุน้ตอ้งเป็นสญัชาติไทยไม่นอ้ยกว่า 51% 
 เป็นสหกรณ,์ วิสาหกิจชมุชน, องคก์รเกษตรกร, หา้งหุน้สว่นนิติบคุคลหรือบริษัท
 อยู่ห่างจากแหลง่น า้สาธารณะไม่นอ้ยกว่า 100 เมตร และตอ้งมีระบบบ าบดั
 แยกออกจากที่พกัอาศยัชดัเจน, ผลติสรุาที่มีมาตรฐาน, ใชผ้ลผลติทางการเกษตร

เป็นวตัถดิุบ

 ผูถ้ือหุน้ตอ้งเป็นสญัชาติไทยไม่นอ้ยกว่า 51%  
 เป็นสหกรณ,์ วิสาหกิจชมุชน, องคก์รเกษตรกร, หา้งหุน้สว่นนิติบคุคลหรือบริษัท
 เป็นโรงงานตามกฎหมายว่าดว้ยโรงงาน หรือใชเ้ครื่องจกัรอปุกรณผ์ลติสรุาที่มี

มาตรฐานตามที่กรมสรรพสามิตก าหนด

 ผูถ้ือหุน้ตอ้งเป็นสญัชาติไทยไม่นอ้ยกว่า 51%  
 เป็นสหกรณ,์ วิสาหกิจชมุชน, องคก์รเกษตรกร, หา้งหุน้สว่นนิติบคุคลหรือบริษัท
 เป็นโรงงานตามกฎหมายว่าดว้ยโรงงาน หรือใชเ้ครื่องจกัรอปุกรณผ์ลติสรุาที่มี

มาตรฐานตามที่กรมสรรพสามิตก าหนด
 ตอ้งใชผ้ลผลติทางการเกษตรเป็นวตัถดิุบหรือสว่นประกอบในการผลิต

 ผูถ้ือหุน้ตอ้งเป็นสญัชาติไทยไม่นอ้ยกว่า 51% 
 ยกเลกิทนุจดทะเบยีนขัน้ต ่า และยกเลกิก าลงัผลติขัน้ต ่า เพื่อเปิดโอกาสให้

ผูป้ระกอบการขนาดกลางและเลก็ 
 เป็นโรงงานตามกฎหมายว่าดว้ยโรงงาน หรือใชเ้ครื่องจกัรอปุกรณผ์ลติสรุาที่มี

มาตรฐานตามที่กรมสรรพสามิตก าหนด และปฏิบติัตามกฎหมายเกี่ยวกบั
สิ่งแวดลอ้มและสาธารณสขุ

สุรำกล่ัน
แอลกอฮอล>์15 ดีกรี

สุรำแช่
แอลกอฮอล<์15 ดีกรี

สุรำชนิดพเิศษ (บำงประเภท) 
วิสกี,้ บรั่นดี, เกาเหลียง เช่ียงชนุ

(แอลกอฮอล์ < 80 ดีกรี)

สุรำกล่ันอืน่ๆประเภท 
สรุาขาว, สรุาผสม, สรุาปรุงพิเศษ

(แอลกอฮอล์ < 80 ดีกรี)

สุรำแช่พืน้เมือง
เชน่ สาโท (ท าจากขา้ว) กะแช ่

(ท  าจากน า้ตาล)
สุรำแช่อ่ืนๆ

เบียร ์

สุรำแช่ผลไม้ (ไวน)์

 เป็นรฐัวิสาหกิจไทยท่ีจดัตัง้ตามกฏหมายไทย (ผลติและขายสง่ในประเทศโดย
องคก์ารสรุา กรมสรรพสามิต)

 เป็นนิติบคุคลประเภทบริษัทจ ากดัหรือบริษัทมหาชนจ ากดั (ผลติเพื่อสง่ออก)
 ตอ้งใชเ้ทคโนโลยีที่ผลติแอลกอฮอลไ์ดส้งูถงึ 99.5 ดีกรี, มีเครื่องมือและอปุกรณเ์พื่อ

ค านวนปริมาณสรุากลั่นบริสทุธ์ิ3/ และติดตัง้ระบบฐานขอ้มลูเพื่อเชื่อมโยงไปยงักรม
สรรพสามิต

 ผลติสรุาทกุชนิดไม่เกิน 200 ลติรต่อปี
 หา้มผลติสรุาในสถานท่ีที่มีใบอนญุาตขายสรุา, ในสถานท่ีเดียวกบัผูผ้ลติสรุารายอื่น

, ในสถานท่ีหา้มด่ืมสรุา และการผลติตอ้งไม่ก่อใหเ้กิดความเดือดรอ้น หรือความ
เสยีหายต่อบคุคลหรือทรพัยส์นิของผูอ้ื่น

 หา้มจ าหน่ายสรุาที่ผลติได ้หรือน าออกจากสถานท่ีผลติสรุา เวน้แต่เป็นการสง่
ตวัอย่างเพื่อวิเคราะหแ์ละตอ้งไดร้บัอนญุาตก่อนน าออกจากสถานท่ีผลติ

 หา้มบคุคลที่อายตุ ่ากว่า 20ปี บริโภคสรุาในสถานท่ีผลติ
 สรุาที่ผลติไดต้อ้งมีแรงแอลกอฮอลต์ ่ากว่า 80 ดีกรี

สุรำมิใช่เพื่อกำรค้ำ 

3/ เป็นการใชเ้ครื่องมือหรือวิเคราะหป์ริมาณแอลกอฮอล ์เพ่ือควบคมุคณุภาพเพ่ือใหม้ีแอลกอฮอลเ์พียงพอท่ีจะน าไปกลั่น ตวัอย่างเครื่องมือ
และวิธี อาทิ Density Meter, Gas Chromatograph, UV-Visible Spectrophotometer (ท่ีมา: กรมสรรพสามิต)  

หมายเหต ุ: 1.ผูผ้ลิตสรุาเพ่ือจ าหน่ายหรือมิใชท่างการคา้ตอ้งมีใบอนญุาตผลิต
2. ผูป้ระกอบการรายย่อย (SMEs) ใชเ้คร่ืองจกัรต  ่ากวา่ 5 แรงมา้ และ/หรือมีคนงานนอ้ยกวา่ 7 คน หากผลิตสรุามาแลว้ 1 ปีโดยไมม่ีการกระท าผิดกฎหมายสามารถขยายเป็นโรงงานขนาดกลางได ้
โดยก าลงัผลิตต  ่ากวา่ 50 แรงมา้ และ/หรือ มีคนงานมากกวา่ 7 คนแตน่อ้ยกวา่ 50 คน (หากเคยกระท าความผิดจะตอ้งพน้โทษเสียก่อน) 

สุรำ

สุรำสำมทบั
(แอลกอฮอล์ > 80 ดีกร)ี

สุรำกล่ันชุมชน
หรือ สรุากลั่นชนิดสรุาขาว

(แรงแอลกอฮอล ์28,30,35,40 ดีกรี)

กฎกระทรวงส ำหรับกำรผลิตสุรำปี 2565Box 1



วตัถปุระสงคเ์พ่ือควบคมุปรมิาณการบรโิภคแอลกอฮอลแ์ละน า้ตาลของประชากร ใหส้อดคลอ้งกบัมาตรการที่มีการใชก้ันอยา่ง
แพรห่ลายทั่วโลก สง่ผลใหมี้การเปลี่ยนแปลงการจดัเก็บภาษีสรรพสามิตในอตุสาหกรรมเครือ่งดื่มโดยปัจจบุนัมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี้

1) กำรปรับฐำนกำรค ำนวณภำษีเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลต์ำมมูลค่ำโดยคิดตำมรำคำขำยปลีกแนะน ำ (ไม่รวม
ภำษีมูลค่ำเพิ่ม) เครือ่งดื่มที่ผลิตในประเทศ (เดิมคิดตามราคาขายหนา้โรงงาน) และเครือ่งดื่มน าเขา้ (เดิมคิดจากราคาน าเขา้ หรอื 
Cost Insurance Freight: CIF) (ภาษีสรรพสามิตตามมลูคา่ = ราคาขายปลีกแนะน า × อตัราภาษีตามมลูคา่)

2) กำรจัดเก็บภำษีเคร่ืองดื่มตำมปริมำณควำมหวำน (ภาษีสรรพสามิตตามปรมิาณ = (ภาษีตามปรมิาณความหวาน × ปรมิาตร
สทุธิ(มิลลิลิตร) / 1,000 )) โดยอิงกบัการก าหนดพิกดัภาษีสรรพสามิต ฉบบัที่ 28 ปี 2565 (ลา่สดุ) ที่มีการปรบัโครงสรา้งอตัราภาษี
ในสว่นของเครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอล ์(ตารางที่ 3) แบง่เป็น 1) จดัเก็บภาษีตามมลูคา่และตามปรมิาณความหวานของเครือ่งดื่มไม่
มีแอลกอฮอล ์ซึง่ในระยะแรกภาษีเพ่ิมขึน้ในอตัราไมส่งูนกั แตจ่ะปรบัเพ่ิมทกุๆ 2 ปี โดยระยะถดัไปนัน้จะเริม่ตัง้แต ่1 เมษายน 2566 
ถึง 31 มีนาคม 2568  2) ยกเลิกเครือ่งดื่มประเภทชาและกาแฟออกจากรายการเครือ่งดื่มที่ไดร้บัการยกเวน้ภาษีภายใตเ้งื่อนไขดา้น
การสง่เสรมิการใชว้ตัถดุิบการเกษตร และดา้นการจดัเป็นเครือ่งดื่มที่ดีตอ่สขุภาพ มีผลใหเ้ครือ่งดื่มชาและกาแฟเขา้ขา่ยถกูจดัเก็บ
ภาษีเพ่ิม สว่นเครือ่งดื่มชนิดผง จะค านวนภาษีความหวานจาก (ปรมิาณน า้ตาลสทุธิ(กรมั) × 100) / ปรมิาตรตามฉลากแนะน าของ
ผลิตภณัฑ์

3) กำรจัดเก็บภำษีสุรำตำมปริมำณแอลกอฮอล ์(ภาษีสรรพสามิตตามปรมิาณ = (แรงแอลกอฮอล ์(ดีกร)ี/ 100) × ขนาดภาชนะ
บรรจ ุ(ลิตร) × อตัราภาษีตามปรมิาณ) ตารางที่ 2

อยา่งไรก็ตาม อตัราภาษีส  าหรบัเครือ่งดื่มบางประเภทปรบัลดลง โดยที่ประชมุคณะรฐัมนตรเีม่ือวนัที่ 24 กนัยายน 2562 เห็นชอบปรบั
ลดอตัราภาษีสรรพสามิต (ไมร่วมภาษีมลูคา่เพิ่มและภาษีความหวาน) ส  าหรบัเครือ่งดื่ม Functional Drink หรอืเครือ่งดื่มที่มีสว่นผสม
นวตักรรมเพ่ือสขุภาพ เชน่ คอลลาเจน สมนุไพรและวิตามินตา่งๆ เพ่ือสง่เสรมิใหป้ระชาชนบรโิภคเครือ่งดื่มที่สง่ผลดีตอ่สขุภาพ 
ประกอบดว้ย  (1) เครือ่งดื่มทั่วไปที่มีสว่นผสมของนวตักรรมเพ่ือสขุภาพจดัเก็บภาษีสรรพสามิต 10% ของราคาขายปลีกแนะน า ซึง่
ลดลงจากเดิมที่ตอ้งเสียภาษีในพิกดัเครือ่งดื่มทั่วไปที่ 14% และ (2) น า้ผกั/ผลไมท้ี่มีสว่นผสมของนวตักรรมเพ่ือสขุภาพ จดัเก็บภาษี 3% 
ของราคาขายปลีกแนะน า ลดลงจากเดิมที่ตอ้งเสียภาษี 10% โดยมีผลบงัคบัใชต้ัง้แตว่นัที่ 1 ตลุาคม 2562 เป็นตน้ไป รวมถึงการใชส้าร
ใหค้วามหวานทดแทน เชน่ Aspartame, หญา้หวาน โดยที่คา่ความหวานเกินก าหนดนัน้จะไมถ่กูคิดภาษีเพิ่ม
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Table 2: Excise Tax Structure on Alcoholic Drinks for Commercial Production (September 2017)

Fermented Spirits Distill Spirits

Tax Based Beer
Wine & Sparkling Wine

(Made from Grapes)
Fruit Wine

White 
Liquor

Not For Drinks
Other 
Drinks

Beer
SRP4/

<1,000

SRP
>1,000

ABV
5/

<7%
Size < 330ml

SRP
<1,000

SRP
>1,000

Others
White 
Liquor

As Excise 
Dep. 

Specified*
Others

Other 
Drinks

By Value 22% 0% 10% 10% 0% 10% 10% 2% 0% 0% 20%

By Volume 
(THB/Liter/  

alcoholic degree)
430 1,500 1,500 150 900 900 150 155 0 6 255

Note: * As Excise Department Specified include Exportation, Industry Used (ex. Vinegar, Acetic Acid, Ethyl Acetate, Promoting Investment of BOI, Biodiesel or Others Renewable 
Energy, Food Additives, Cleaning Products, Medical, Pharmaceutical, Scientific, Undrinkable Alcohol Formula as Excise Department Specified.

Source: The Excise Department

4/ Suggested  Retail Price คือ ราคาขายท่ีผูผ้ลิต แนะน าใหผู้ข้ายหรือผูค้า้ปลีกจ าหนา่ยสินคา้
5/ Alcohol by Volume คือปริมาณแอลกอฮอลโ์ดยปริมาตร หรือเรียกอีกอย่างวา่ ดีกรี 

มำตรกำรปรับโครงสร้ำงภำษีสรรพสำมิตเพื่อควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลแ์ละ
เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์องไทยปี 2560 (มีผลบังคับใช้ 16 กันยำยน 2560)

Box 2
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6/ ท่ีมา: ประกาศกรมสรรพสามิต เรื่อง หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขการเสียภาษีในอตัราตามมลูคา่รอ้ยละศนูยส์  าหรบัเครื่องดื่มประเภทน า้ผลไมแ้ละน า้พืชผกั
7/ ท่ีมา: ประกาศกรมสรรพสามิต เรื่อง หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขการเสียภาษีในอตัราตามมลูคา่ส  าหรบัเครื่องดื่มประเภทน า้ผลไมแ้ละน า้พืชผกัท่ีมีการเติมสารอาหารหรือสารอ่ืน

Table 3: Sugar Tax on Non-alcoholic Drinks 

ประเภท
ที่ รำยกำร วันทีเ่ร่ิมใช้

ภำษีควำมหวำน

ภำษีตำม
มูลค่ำ (%)

ภำษีตำมปริมำณน ้ำตำลตอ่เคร่ืองดืม่ปริมำตร 100 มิลลิลิตร (บำท/ลิตร)

0.00 - 6.00 
กรัม

6.01 - 8.00
กรัม

8.01 - 10.00 
กรัม

10.01 - 14.00
กรัม

> 14.01 
กรัม

0201
น า้แร่เทียม น า้โซดาและน า้อดัลม ที่ไม่เติม
น า้ตาลหรือสารที่ท าใหห้วานอื่นๆ และไม่ปรุง
กลิ่นรส

1 เมษายน 2566 –
31 มีนาคม 2568

14%

ยกเวน้

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 ยกเวน้

0202 (1)

น า้แร่ และน า้อดัลม ที่เติมน า้ตาลหรือสารที่ท า
ใหห้วานอื่นๆ หรือที่ปรุงกลิ่นรสและเครื่องด่ืม
อื่นๆ แต่ไม่รวมถงึน า้ผลไมห้รือ
น า้พืชผกัตามประเภทที่ 0203

1 เมษายน 2566 –
31 มีนาคม 2568

14%
ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568

ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

0202 (2)

เครื่องด่ืมอื่นๆทีมีการเติมสารอาหารหรือสาร
อื่นท่ีไดร้บัเลขสารบบอาหารตามกฎหมายว่า
ดว้ยอาหารและเป็นไปตามหลกัเกณฑ ์วิธีการ 
และเง่ือนไขท่ีอธิบดีประกาศก าหนด แต่ไม่
รวมถงึเครื่องด่ืมเกลอืแร่ตามกฎหมายว่าดว้ย
อาหาร และเครื่องด่ืมที่ผสมกาเฟอีนตาม
กฎหมายว่าดว้ยอาหารซึ่งตอ้งแสดงขอ้ความ
จ ากดัการด่ืมบนฉลาก

1 เมษายน 2566 –
31 มีนาคม 2568

10%

ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

0203 (1) น า้ผกัและผลไม้

1 เมษายน 2566 –
31 มีนาคม 2568

10%

ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 0203 (2) น า้ผกัและผลไม6้/ 0%

0203 (3) น า้ผกัและผลไม7้/ 3%

0203 (1) น า้ผกัและผลไม้

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568

10%

ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00 0203 (2) น า้ผกัและผลไม6้/ 0%

0203 (3) น า้ผกัและผลไม7้/ 3%

0204

หวัเชือ้เขม้ขน้เฉพาะที่ใชก้บัเครื่องผลติ
เครื่องด่ืมพรอ้มด่ืมเพื่อขายใหก้บัผูบ้ริโภค ณ 
จดุขายปลกี ทัง้นี ้การตรวจวดัปริมาณน า้ตาล
ใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไข 
ที่อธิบดีประกาศก าหนด

1 เมษายน 2566 –
31 มีนาคม 2568

0%
9.0 12.0 16.0 30.0 44.0 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 9.0 16.0 30.0 44.0 44.0 

1690

ผลติภณัฑท์ี่ใชเ้ป็นเครื่องด่ืมที่มีลกัษณะผง 
เกลด็ หรือเครื่องด่ืมเขม้ขน้ท่ีมีส่วนผสมของ
น า้ตาลและสามารถละลายน า้ได ้แต่ไม่รวมถงึ
ผลติภณัฑเ์สริมอาหารและผลติภณัฑน์มที่อยู่
ในรูปแบบผงตามกฎหมายว่าดว้ยอาหาร ทัง้นี ้
การตรวจวดัปริมาณน า้ตาลใหเ้ป็นไปตาม
หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขท่ีอธิบดี
ประกาศก าหนด

1 เมษายน 2566 –
31 มีนาคม 2568

0%

ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

หมายเหต:ุ 1. ผลิตภณัฑท่ี์มีนมเป็นสว่นประกอบหลกัและมีสว่นผสมของน า้ตาล อาทิ นมเปรีย้ว นมปรุงแตง่จะไมเ่สียภาษีความหวาน (ท่ีมา : กรมสรรพสามิต)
2. โครงสรา้งภาษีความหวานในเครื่องดื่มอา้งอิงจากก าหนดพิกดัอตัราภาษีสรรพสามิต (ฉบบัท่ี 28 ปี 2565)
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Figure 3: Thailand’s Beverage Industry Supply Chain 2022
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กำรผลิตเคร่ืองดื่มของไทย

สถำนกำรณก์ำรผลิตค่อนข้ำงผันผวนในช่วงทีผ่่ำนมำโดยในปี 2565 ดัชนีกำรผลิตอุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มของไทยเพิ่มขึน้ +2.1%
ก่อนทีจ่ะปรับลดลง -3.9% YoY ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2566 และคำดว่ำกำรผลิตโดยรวมทัง้ปี 2566 มีแนวโน้มทรงตัวหรือ
เพิ่มขึน้ 0.0-2.0% (รูปที่ 4) โดยจ าแนกรายผลิตภณัฑไ์ดด้งันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ผลิตภัณฑห์ลัก ได้แก่ น ำ้ดื่มบริสุทธ์ิและน ำ้แร่บรรจุขวด น ำ้อัดลมและโซดำ และเคร่ืองดื่มให้
พลังงำนรวมถึงเคร่ืองดื่มเกลือแร่ ซึ่งดัชนีกำรผลิตของผลิตภัณฑก์ลุ่มนีใ้นปี 2565 ปรับตัวเพิ่มขึน้ +0.4% แรงหนนุหลกัมาจาก
ดา้นอปุสงคต์ามความตอ้งการที่เพ่ิมขึน้หลงัมีการเปิดประเทศ และกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ทยอยฟ้ืนตวั แมผู้ป้ระกอบการตอ้งเผชิญแรง
กดดนัดา้นอปุทานจากตน้ทนุการผลติตามราคาน า้มนั โดยเฉพาะตน้ทนุดา้นบรรจภุณัฑ ์รวมถึงตน้ทนุพลงังานที่ใชใ้นการผลิตและขนสง่ 
(รูปที่ 5) ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 กำรผลิตปรับลดลง -2.9 YoY เน่ืองจากการผลิตที่ลดลงในกลุม่เครือ่งดื่มใหพ้ลงังานและเกลือแร ่
(-13.9% YoY) และเครือ่งดื่มรสน า้ผลไม ้(- 5.1% YoY) ซึง่เป็นผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มที่ใชน้  า้ตาลเป็นสว่นผสมหลกัไดร้บัผลกระทบจากการเพ่ิม
ภาษีน า้ตาลตามโครงสรา้งภาษีใหมท่ี่มีผลบงัคบัใชเ้ดือนเมษายน 2566 (รูปที่3) อยา่งไรก็ตามคาดวา่ภำพรวมกำรผลิตเคร่ืองดื่มไม่มี
แอลกอฮอลโ์ดยรวมของไทยน่ำจะทรงตัวหรือขยำยตัวในช่วง 0.0-2.0% ในปี 2566 ซึง่ไดแ้รงหนนุจากผลิตภณัฑน์ า้ดื่มบรสิทุธ์ิและ
น า้แรบ่รรจขุวด น า้อดัลมและโซดา จากอปุสงคท์ี่ฟ้ืนตวัและการใชส้ารใหค้วามหวานแทนน า้ตาลของผูป้ระกอบการ

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปี 2565 ดัชนีกำรผลิตปรับตัวเพิ่มขึน้ +5.2% และยังคงเติบโตต่อเน่ือง +1.8% YoY ในช่วง 8 
เดือนแรกปี 2566 (รูปที่ 6) รองรบัความตอ้งการที่สงูขึน้ตามภาวะฟ้ืนตวัของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ประกอบกบัผูผ้ลิตบางรายเรง่การ
ผลิตเพื่อสต๊อกสินคา้จากภาวะ El Niño ที่มีแนวโนม้รุนแรงขึน้จนอาจจะสง่ผลตอ่อปุทานน า้และท าใหต้น้ทนุน า้สงูขึน้ไดใ้นระยะถดัไป 
และคำดว่ำกำรผลิตน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดทัง้ปี 2566 น่ำจะปรับเพิ่มขึน้ 2.0-.3.0%

 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปี 2565 ดัชนีกำรผลิตปรับตัวเพิ่มขึน้ +1.1% และขยำยตัวถึง +6.4% YoY ในช่วง 8 เดือนแรกปี 2566 
(รูปที่ 7) ตามการกระเตือ้งขึน้อยา่งตอ่เน่ืองของกิจการรา้นอาหาร สถานบนัเทิง รองรบัการฟ้ืนตวัของกลุม่นกัทอ่งเที่ยวสง่ผลให้
ผูป้ระกอบการเรง่ผลิตเพื่อรองรบัความตอ้งการของตลาด ประกอบกบัทิศทางตน้ทนุบรรจภุณัฑ ์(เม็ดพลาสติก และอลมิูเนียม) เริม่ปรบั
ลดลง ขณะที่ราคาน า้ตาลและภาษีความหวานที่ปรบัเพ่ิมขึน้ยงัสง่ผลกระทบคอ่นขา้งจ ากดั จากการปรบัตวัของผู้ผลิตน า้อดัลมที่หนัไป
ใชส้ารใหค้วามหวานทดแทนน า้ตาล ท ำใหค้ำดว่ำกำรผลิตน ำ้อัดลมและโซดำทัง้ปี 2566 น่ำจะะปรับเพิ่มขึน้ 5.5-.6.5%
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Figure 4: MPI and Capacity Utilization of Beverage Industry

48

52

56

60

64

2
0
1
7

2
0
1
8

2
0
1
9

2
0
2
0

2
0
2
1

2
0
2
2

2
0

23
F

8
M

2
2

8
M

2
3

-12

-6

0

6

12

Capacity Utilization
% Change of MPI (RHS)% Cap U % YoY

Figure 5: Ingredient and Material Costs

% YoY THB/kg

Source: OIE, OAE, Plastic Intelligence Unit Source: OIE, OAE, Plastic Intelligence Unit



 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ผลิตภัณฑห์ลักในกลุ่มนี ้ได้แก่ เบียร ์และสุรำ โดยในปี 2565 กำรผลิตขยำยตัว +9.0% ก่อนทีจ่ะปรับ
ลดลง -4.9% YoY ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2566 โดยคำดว่ำทัง้ปี 2566 กำรผลิตโดยรวมน่ำจะหดตัว (-4.0)-(-5.0)% แบ่งเป็น

 เบียร:์ ปี 2565 ดัชนีกำรผลิตเพิ่มขึน้ +12.1% รองรบักิจกรรมสนัทนาการที่ฟ้ืนตวัตามภาวะเศรษฐกิจที่เริม่กระเตือ้ง โดยเฉพาะการ
เปิดประเทศรองรบัการทยอยเขา้มาของนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติ โดยผูผ้ลิตไดป้รบัตวัทางธุรกิจรองรบัมาตรการภาษีโดยปรบัสตูรเครือ่งดื่ม
ใหมี้ระดบัความเขม้ (Degree) ของปรมิาณแอลกอฮอลล์ดนอ้ยลง อยา่งไรก็ตามในชว่ง 8 เดือนแรกปี 2566 กำรผลิตปรับลดลง
-5.0% YoY (รูปที่ 8) เน่ืองจากตน้ทนุน าเขา้มอลตป์รบัเพ่ิมขึน้ถึง +36.0% YoY และผูผ้ลิตทยอยลดการผลติเพ่ือระบายสต๊อกสินคา้ 
(Destocking) หลงัจากที่ไดเ้รง่การผลิตไปมากในปี 2565 (รูปที่ 9) โดยทัง้ปี 2566 คำดว่ำกำรผลิตเบียรน่์ำจะปรับลดลง (-4.5)-
(-5.0)%

 สุรำ: ปี 2565 ดัชนีกำรผลิตหดตัว -11.1% จากตน้ทนุวตัถดุบิที่ปรบัสงูขึน้ อาทิ กากน า้ตาล (+2.0%) และเอทานอล (+7.6%) ซึง่เป็น
ผลกระทบตอ่เน่ืองจากราคาออ้ยที่สงูขึน้ (+15.6%) โดยการผลิตยงัคงลดลงตอ่เน่ือง -4.7% YoY ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2566 
(รูปที่ 10) เน่ืองจากตน้ทนุวตัถดุิบทางการเกษตรยงัคงมีราคาสงูขึน้ อาทิ ออ้ย (+7.6% YoY) ขา้วเปลือกเจา้ (+16.1% YoY) ประกอบกบั
สินคา้คงคลงัเริม่ปรบัตวัขึน้ตามการหดตวัของยอดจ าหน่ายสินคา้กลุม่ฟุ่ มเฟือยที่ไดร้บัผลกระทบจากคา่ครองชีพ สง่ผลใหผู้ป้ระกอบการ
ชะลอการผลิตเพื่อระบายสนิคา้ (รูปที่ 11) โดยกำรผลิตสุรำในปี 2566 น่ำจะปรับลดลง (-3.0)-(-4.0)%

14วิจัยกรุงศรี

Source: OIE, OAE, Plastic Intelligence Unit

Figure 7: MPI and Capacity Utilization of Soda & 

Carbonated Drinks
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Figure 6: MPI and Capacity Utilization of Bottled Water
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Figure 8: MPI and Capacity Utilization of Beer
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Figure 9: Stock Index of Beer
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กำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศ8/

ปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยผลิตภัณฑเ์คร่ืองดื่มโดยรวมทุกประเภทภำยในประเทศเพิ่มขึน้ +6.1% จากการผ่อนปรนมาตรการ COVID-19 
สง่ผลใหภ้าวะเศรษฐกิจและภาคธุรกิจตา่งๆเริม่ทยอยฟ้ืนตวั โดยธุรกิจรา้นอาหาร ผบั บาร ์สามารถกลบัมาเปิดใหบ้รกิาร และประชาชนออกมา
รบัประทานอาหารนอกบา้นไดต้ามปกติ ท  าใหผ้ลิตภณัฑมี์ชอ่งทางการจ าหน่ายและเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดม้ากขึน้ ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 
ปริมำณจ ำหน่ำยในประเทศเพิ่มขึน้ต่อเน่ือง +6.7% YoY แรงหนนุจากอากาศทีร่อ้นติดตอ่กนัเป็นเวลานาน ท าใหผู้บ้รโิภคมีความตอ้งการ
เครือ่งดื่มดบักระหายมากขึน้ รวมถึงธุรกิจทอ่งเที่ยวที่ฟ้ืนตวัดีขึน้เป็นล าดบั ท  าใหค้าดวา่ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศทัง้ปี 
2566 น่ำจะเติบโต 3.5-4.0% โดยสถานการณค์วามตอ้งการผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มในประเทศจ าแนกได ้ดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ในปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยขยำยตัว +5.8% ตามการทยอยกลบัมาด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจไดเ้ป็น
ปกติมากขึน้ โดยในช่วง 8 เดือนแรกปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยยังคงเติบโต +10.2% YoY จากแรงหนนุตอ่เน่ืองของปัจจยัในปีก่อน
หนา้ โดยเฉพาะภาคบรกิารทัง้ธุรกิจรา้นอาหาร โรงแรม และการทอ่งเที่ยว โดยปัจจัยหนุนดังกล่ำวยังคงส่งผลต่อเน่ืองไปตลอดปี 2566 
ท ำใหค้ำดว่ำปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลจ์ะเติบโต 5.5-6.5% โดยผลิตภณัฑห์ลกัในกลุม่นีแ้บง่เป็น 

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยเพิ่มขึน้ +6.5% จาก 1) ความกงัวลดา้นโรคระบาดที่ยงัมีอยูท่  าใหผู้บ้รโิภคใส่
ใจเรือ่งสขุภาพ ความสะอาด และเลือกบรโิภคเครือ่งดื่มที่มีบรรจภุณัฑท์ี่ปลอดภยั 2) การฟ้ืนตวัของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และการ
ทอ่งเที่ยว และ 3) การขยายตวัประชากรและความเป็นเมือง โดยมีปัจจยัจากโครงการลงทนุโครงสรา้งพืน้ฐานและ Mass Transit ที่
เช่ือมตอ่สูพ่ืน้ที่ชานเมืองมากขึน้ (Conglomeration) ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยยังคงขยำยตัว +3.9% YoY (รูป
ที่ 12) จากปัจจยับวกที่ตอ่เน่ืองจากปีก่อน ประกอบกบัอณุหภมิูที่สงูขึน้จากภาวะคลืน่ความรอ้นและการเริม่เขา้สูป่รากฎการณ ์El Niño 
ท าใหต้ลาดน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวดยงัคงขยายตวั โดยทัง้ปี 2566 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดมีแนวโน้ม
ปรับเพิ่มขึน้ 2.5-3.0%

 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยเพิ่มขึน้ +5.4% จากการฟ้ืนตวัทางเศรษฐกิจ หลงัการผ่อนคลายมาตรการเขม้งวดใน
การควบคมุโรคระบาดทีห่นนุการฟ้ืนตวัของธุรกิจรา้นอาหาร ผบั บาร ์และสถานบนัเทิง รวมถึงการปรบัปรุงผลิตภณัฑน์ า้อดัลมสู่
ทางเลือกที่หลากหลาย โดยเฉพาะการพฒันาสตูรไมมี่น า้ตาลหรอืน า้ตาลนอ้ยเพ่ือตอบโจทยก์ระแสรกัสขุภาพ ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 
2566 ปริมำณจ ำหน่ำยเติบโต +17.1% YoY (รูปที่ 13) นอกจากไดแ้รงหนนุของธุรกิจรา้นอาหาร และสถานบนัเทิง ประกอบกับ
อณุหภมิูที่สงูขึน้แลว้ สว่นหนึ่งยงัเกิดจากอปุสงคข์องรา้นคา้หรอืผูจ้  าหน่ายตามชอ่งทางอ่ืนๆ ที่ตอ้งการสต๊อกสินคา้ไวก้อ่นที่ผูผ้ลิต
น า้อดัลมจะปรบัขึน้ราคาตามตน้ทนุที่สงูขึน้ ส่งผลใหป้ริมำณกำรจ ำหน่ำยน ำ้อัดลมและโซดำในปี 2566 ทัง้ปีมีแนวโน้มจะปรับ
เพิ่มขึน้ 9.0-11.0%
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Figure 10: MPI and Capacity Utilization of Spirits
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Figure 11: Stock Index of Spirits
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8/ การจ าหน่ายของปี 2565 ใชข้อ้มลูจาก Euromonitor และการจ าหน่ายของ 8 เดือนแรกปี 2566 ใชข้อ้มลูจากส  านกังานเศรษฐกิจอตุสาหกรรม



 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ในปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยขยำยตัว +6.9% จากการเปิดประเทศ และการฟ้ืนตวัของธุรกิจทอ่งเที่ยวทีช่ว่ยหนนุ
การกลบัมาใหบ้รกิารของธุรกิจที่เก่ียวขอ้งกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์อาทิ ผบั บาร ์และสถานบนัเทิง อย่ำงไรก็ตำม ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 
2566 ปริมำณจ ำหน่ำยกลับมำหดตัว -4.0% YoY จากภาวะคา่ครองชีพสงูบั่นทองก าลงัซือ้ ท  าใหผู้บ้รโิภคลดการบรโิภคสินคา้ฟุ่ มเฟือย
ทา่มกลางกระแสของพฤติกรรมผูบ้รโิภคที่หนัมาใสใ่จสขุภาพมากขึน้ คำดว่ำปริมำณจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลโ์ดยรวมทัง้ปี 2566 
น่ำจะปรับลดลง (-3.0)-(-3.5)% โดยผลิตภณัฑห์ลกัในกลุม่นีแ้บง่เป็น 

 เบียร:์ ปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยเพิ่มขึน้ +9.9% ตามการเพิ่มขึน้ของชอ่งทางจ าหน่ายหลงัจากทีธุ่รกิจรา้นอาหาร ผบั บารก์ลบัมา
ใหบ้รกิารตามปกติ ขณะเดียวกนัก็มีการพฒันาผลิตภณัฑเ์บียรเ์พ่ือเพ่ิมทางเลอืกใหผู้บ้รโิภค อาทิ เบียรไ์ม่มีแอลกอฮอล ์เบียรก์ลิ่นผลไม้
เบียรเ์อล เบียรล์าเกอร ์ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยหดตัว -4.2% YoY (รูปที่ 14) จากผลของการปรบัขึน้ราคา
สินคา้ตามตน้ทนุวตัถดุบิ ขณะที่ก  าลงัซือ้ของผูบ้รโิภคยงัคงเปราะบาง ท ำใหค้ำดว่ำปริมำณจ ำหน่ำยเบียรท์ัง้ปี 2566 น่ำจะปรับ
ลดลง (-3.0)-(-4.0)%

 สุรำ: ปี 2565 ปริมำณจ ำหน่ำยลดลง -1.0% เน่ืองจากพฤติกรรมผูบ้รโิภคนิยมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ี่มีดีกรตี  ่ามากขึน้ โดยบางสว่น
หนัไปบรโิภคเบียรซ์ึง่เป็นสินคา้ทดแทนทีมี่การพฒันารสชาตใิหม่ๆ ใหท้ดลองไดห้ลากหลาย ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 ปริมำณ
จ ำหน่ำยยังคงหดตัวต่อเน่ือง -1.9% YoY (รูปที่ 15) เน่ืองจากผูผ้ลิตไดป้รบัเพ่ิมราคาตามตน้ทนุที่สงูขึน้ รวมถึงผูบ้รโิภคบางสว่นลด
การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลต์ามกระแสรณรงคด์า้นสขุภาพมากขึน้ ท ำใหค้ำดว่ำปริมำณจ ำหน่ำยสุรำในปี 2566 น่ำจะปรับ
ลดลง (-1.0)-(-2.0)%
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Source:  OIE, Euromonitor

Figure 12: Domestic Consumption of Bottled Water 
by Volume
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Figure 13: Domestic Consumption of Carbonates & 
Soda by Volume
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Source: OIE, Euromonitor

Figure 14: Domestic Consumption of Beer
by Volume
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Figure 15: Domestic Consumption of Spirits 
by Volume
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กำรส่งออกเคร่ืองดื่มของไทย

ปี 2565 ปริมำณส่งออกอยู่ที ่2.6 พันล้ำนลิตร (-6.4%) ขณะทีมู่ลค่ำส่งออกอยู่ที ่2.7 พันล้ำนดอลลำรส์หรัฐ (+6.0%) (รูปที่ 16) โดย
ปรมิาณการสง่ออกที่หดตวัสว่นใหญ่มาจาก สรุา (-15.3%) และน า้อดัลมและโซดา (-39.7%) ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 ปริมำณส่งออก
หดตัวเล็กน้อย -1.2% YoY และมูลค่ำหดตัว -0.1% YoY จากภาวะก าลงัซือ้ที่ยงัคงออ่นแอ และคา่เงินที่ออ่นคา่ของประเทศเพื่อนบา้นที่เป็น
คูค่า้หลกั  อาทิ กมัพชูา และเมียนมา่ โดยทัง้ปี 2566 คำดว่ำปริมำณกำรส่งออกน่ำจะหดตัว (-0.5)-(-1.5)% โดยจ าแนกรายผลิตภณัฑ์
สง่ออกหลกัไดด้งันี ้

17วิจัยกรุงศรี

Figure 16: Thailand’s Beverage Exports 
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Figure 17: Thailand’s Bottled Water Exports

Source:  MOC
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9/ น า้อดัลม เครื่องดื่มชกู  าลงั เครื่องดื่มท่ีมีสว่นผสมของกาแฟและชา กาแฟส าเรจ็รูป นมขน้หวาน และนมขน้จืด ซึ่งมีผลตัง้แตเ่ดือนพฤษภาคม 2564 จนถึงปัจจบุนั (ท่ีมา: รฐับาลไทย)

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ในปี 2565 ปริมำณกำรส่งออกหดตัว -6.9% ขณะที่มลูคา่การสง่ออกขยายตวั +2.5% โดยปริมำณ
ส่งออกทีห่ดตัวส่วนใหญ่มำจำกผลิตภัณฑน์ ำ้อัดลมและโซดำ โดยเฉพาะในประเทศเมียนมา่ซึง่ยงัเผชิญปัญหาดา้นเศรษฐกิจ รวมทัง้
นโยบายหา้มน าเขา้สนิคา้เครือ่งดื่มบางประเภท9/ ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 ปริมำณส่งออกหดตัว -0.3% YoY และมูลค่ำส่งออก
หดตัว -0.3% YoY โดยทัง้ปี 2566 ปริมำณกำรส่งออกคำดว่ำจะเติบโต 0.0-2.0% แบง่เป็น 

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปี 2565 กำรส่งออกเพิ่มขึน้ +77.1% ในเชิงปริมำณ และ +34.3% ในเชิงมูลค่ำ มาจากการ
ขยายตวัทัง้ในตลาดหลกั ไดแ้ก่ กมัพชูา (+68.5%) และจีน (+53.0%) ซึง่มีสดัสว่นรวมกนักวา่ 68% ของปรมิาณสง่ออกน า้ดื่มและน า้แร่
บรรจขุวดของไทย รวมถึงตลาดประเทศเพ่ือนบา้นอ่ืนๆ อาทิ ลาว (+54.4%) เมียนมา่ (+429.1%) และเวียดนาม (+55.1%) จากการเปิด
การคา้ระหวา่งชายแดน ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 กำรส่งออกขยำยตัว +14.0% YoY ในเชิงปริมำณ และ +23.6% YoY ใน
เชิงมูลค่ำ (รูปที่ 17) โดยปรมิาณสง่ออกในตลาดที่ขยายตวัดี ไดแ้ก่ กมัพชูา (+6.8%) จีน (+53.7%) และลาว (+66.1%) จากการ
กลบัมาเปิดดา่นการคา้ชายแดน และการเพ่ิมดา่นการคา้ใหม ่รวมทัง้ตลาดจีนไดล้ดความเขม้งวดในมาตรการตรวจสอบสินคา้น าเขา้ 
ประกอบกบัความเชื่อมั่นของตลาดที่มีตอ่คณุภาพของผลิตภณัฑน์ า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวดที่น  าเขา้จากไทย ท าใหท้ัง้ปี 2566 ปริมำณ
ส่งออกคำดว่ำจะเพิ่มขึน้ 10.0-12.0%

Source:  MOC
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Source:  MOC

 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปี 2565 กำรส่งออกหดตัว -39.7% ในเชิงปริมำณ และ -15.5% ในเชิงมูลค่ำ สว่นใหญ่มาจากการหดตวั
ของตลาดเมียนมา่ (-16.4%) จากการหา้มน าเขา้เครือ่งดื่มบางประเภทจากทกุประเทศผา่นทางการขนสง่ทางบก ขณะที่มาเลเซยีหดตวั

(-60.7%) จากอปุสงคใ์นการสต๊อกสินคา้ลดลง หลงัจากที่ความเสี่ยงดา้นความมั่นคงทางอาหารและปัญหาภยัพิบตัเิริ่มคลี่คลาย 

ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 ปริมำณส่งออกหดตัว -6.4% YoY และมูลค่ำลดลง -7.5% YoY (รูปที่ 18) จากปรมิาณสง่ออกที่หด
ตวัในตลาดเมียนมา่ (-11.4% YoY) และลาว (-33.4% YoY) เน่ืองจากทัง้ 2 ตลาดคูค่า้ยงัเผชิญปัญหาเศรษฐกิจและการเมือง

ภายในประเทศอยา่งตอ่เน่ือง โดยมีปัญหาเงินเฟอ้และอตัราแลกเปลี่ยนที่ออ่นคา่ซ า้เติมใหก้ าลงัซือ้ออ่นแอ ท าใหผู้บ้รโิภคระมดัระวงั

คา่ใชจ้า่ยในกลุม่เครือ่งดื่มที่ไมจ่  าเป็น โดยทัง้ปี 2566 คำดว่ำปริมำณส่งออกจะลดลง (-2.0)-(-3.0)%
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Figure 18: Thailand’s Carbonate Exports



 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ในปี 2565 กำรส่งออกขยำยตัว +7.1% ในเชิงปริมำณ และ +31.5% ในเชิงมูลค่ำ เน่ืองจากสถานการณก์าร
แพรร่ะบาด COVID-19 ของประเทศเพ่ือนบา้นคลี่คลาย ท าใหคู้ค่า้หลกั อาทิ เมียนมา่ และกมัพชูา (สดัสว่น 53.3% และ 7.6%) กลบัมาเปิด
ดา่นระหวา่งพรมแดนซึง่เป็นชอ่งทางหลกัของการสง่ออกสินคา้กลุม่นีจ้ากไทย ส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 กำรส่งออกหดตัว -11.9% 
YoY ในเชิงปริมำณ และ +1.1% YoY ในเชิงมูลค่ำ โดยทัง้ปี 2566 ปริมำณส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลข์องไทยคำดว่ำจะหดตัว 
(-10.0)-(-11.0)% แบง่เป็น 

 เบียร:์ ปี 2565 กำรส่งออกเพิ่มขึน้ +1.5% ในเชิงปริมำณ และ +8.5% ในเชิงมูลค่ำ โดยปรมิาณสง่ออกขยายตวัจากประเทศ
เมียนมา่ (+20.8%) และกมัพชูา (+44.1%) จากการเปิดดา่นการคา้ชายแดนตามปกต ิส ำหรับ 8 เดือนแรกปี 2566 กำรส่งออกหด
ตัว -8.3% YoY ในเชิงปริมำณ และ +4.5% YoY ในเชิงมูลค่ำ (รูปที่ 19) โดยปรมิาณสง่ออกที่หดตวัมาจากตลาดเมียนม่า (-15.5% 
YoY) ซึง่ที่ผ่านมาราคาสง่ออกโดยเฉลี่ยจากไทยไดป้รบัสงูขึน้ (+14.0% YoY) ไมจ่งูใจใหน้ าเขา้ และผลจากที่ผูป้ระกอบการในไทยไดเ้ขา้
ไปลงทนุและขยายกิจการในตลาดเหลา่นีม้ากขึน้ โดยทัง้ปี 2566 ปริมำณส่งออกคำดว่ำจะปรับลดลง (-8.0)-(-10.0)%

 สุรำ: ปี 2565 กำรส่งออกหดตัว -15.3% ในเชิงปริมำณ และ +46.2% ในเชิงมูลค่ำ โดยปรมิาณสง่ออกที่หดตวัมาจากตลาด
ไตห้วนั (-94.5%) และฟิลิปปินส ์(-39.2%) สดัสว่นรวมกนั 21.9% ของปรมิาณสง่ออกสรุาจากไทยทัง้หมด เน่ืองจากทัง้สองประเทศลด
การน าเขา้ส  าหรบัการสต๊อกแอลกอฮอลบ์รสิทุธ์ิจากไทย10/ หลงัจากที่สถานการณ์COVID-19 ไดค้ลี่คลาย ปัจจยัดงักลา่วยงัคงท าให ้
กำรส่งออกหดตัว -16.8% YoY ในเชิงปริมำณ และ +11.9% YoY ในเชิงมูลค่ำ ในช่วง 8 เดือนแรกปี 2566 (รูปที่ 20) ท าใหท้ัง้
ปี 2566 คำดว่ำปริมำณส่งออกคำดกำรณจ์ะปรับลดลงต่อเน่ือง (-14.0)-(-16.0)%
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10/ แอลกอฮอลท่ี์ใชน้ัน้จะมีเปอรเ์ซน็ตข์องแอลกอฮอลต์อ่ปริมาณของสารละลายมากกวา่ 80 ขึน้ไป ซึ่งสามารถใชเ้ป็นสารตัง้ตน้ส  าหรบัผลิตภณัฑใ์นอตุสาหกรรม
หรือเป็นสว่นผสมในผลิตภณัฑเ์ครื่องดื่มสรุา (ท่ีมา : U.S. Food & Drug Administration และ กรมสรรพสามิต)

Source: MOC
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Figure 20: Thailand’s Spirits Exports
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Figure 19: Thailand’s Beer Exports

Source: MOC



แนวโน้มอุตสำหกรรม
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แนวโน้มปริมำณกำรผลิตเคร่ืองดื่มคำดว่ำจะเติบโตโดยเฉล่ีย 1.5-2.5 % ต่อปี โดยแรงหนนุการเติบโตมาจาก 1) ภาวะ El Niño สง่ผลให้
อณุหภมิูของไทยเพิ่มสงูขึน้ กระตุน้ความตอ้งการบรโิภคเครือ่งดื่ม และ 2) สต๊อกสินคา้ที่มีแนวโนม้ลดลงจากการเรง่ระบายสต๊อกในชว่งที่ผา่นมา 
(Destocking) โดยเริม่เขา้สูก่ารสะสมสต๊อกรอบใหม ่(Restocking) เพ่ือรองรบัทิศทางการฟ้ืนตวัตอ่เน่ืองของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ อยา่งไรก็
ตาม ปัจจยัดา้นอปุทานที่อาจกดดนัการผลติมาจากตน้ทนุวตัถดุิบที่ปรบัเพ่ิมขึน้จากผลกระทบของภาวะ El Niño ที่จะรุนแรงขึน้ สง่ผลใหน้ า้และ
พืชผลเกษตรที่ใชเ้ป็นวตัถดุิบมีแนวโนม้ลดลงทัง้เชิงปรมิาณและคณุภาพ แมว้า่ตน้ทนุบรรจภุณัฑอ์าจจะลดลงบา้งตามทิศทางราคาพลงังานที่
ปรบัตวัลง โดยรายละเอียดในแตล่ะผลิตภณัฑเ์ป็นดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรผลิตในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว 2.0-3.0% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น 1) น ำ้ดื่ม
และน ำ้แร่บรรจุขวดจะขยำยตัว 2.0-3.0% ต่อปี และ 2) น ำ้อัดลมและโซดำจะขยำยตัว 3.0-4.0% ต่อปี โดยการขยายตวัสว่นใหญ่
มีแรงหนนุจากการฟ้ืนตวัดา้นอปุสงค ์(Demand Driven) โดยเฉพาะจากธรุกิจทอ่งเที่ยวทีค่าดวา่จ  านวนนกัทอ่งเที่ยวต่างประเทศจะ
กลบัคืนสูร่ะดบัก่อนชว่ง COVID-19 ในปี 2568 ท าใหผู้ผ้ลิตบางรายเพ่ิมก าลงัการผลิตและพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ออกมากระตุน้ตลาด
เพ่ิมขึน้ โดยเฉพาะเครือ่งดื่มในเชิงสขุภาพ 

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรผลิตในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัวเล็กน้อยที ่1.0-2.0% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น 1) 
เบียรค์ำดว่ำจะขยำยตัวเล็กน้อยที ่1.0-2.0% ต่อปี และ 2) สุรำจะทรงตัวหรือขยำยตัวเล็กน้อยที ่0.0-1.0 ต่อปี โดยปัจจยัหนนุ
มาจากอปุสงคท์ี่ฟ้ืนตวัจากภาคทอ่งเที่ยว และธุรกิจสถานบนัเทงิ แตย่งัคงมีขอ้จ ากดัของการเติบโตดา้นอปุทานจากตน้ทนุวตัถดุบิที่ใชผ้ลิต
แอลกอฮอล ์อาทิ ออ้ย และขา้ว คาดวา่จะมีราคาสงูขึน้จากผลกระทบของ El Niño ที่รุนแรงมากขึน้
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Figure 21: Forecast Thai Beverage Production
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แนวโน้มปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศ คำดว่ำจะเพิ่มขึน้ 3.0-4.0% ต่อปี ตามความตอ้งการของผูบ้รโิภคที่จะเพิ่มขึน้จากผล
ของสภาวะอากาศที่รอ้น การฟ้ืนตวัเต็มรูปแบบของธุรกิจรา้นอาหาร โรงแรม ผบั บาร ์และธุรกิจเก่ียวเน่ือง นอกจากนีก้ารขยายตวัของเมืองและ
รา้นคา้ปลีกสมยัใหมอ่ยา่งตอ่เน่ืองยงัสง่ผลใหผู้บ้รโิภคสามารถเขา้ถงึสินคา้ไดง้า่ย โดยแบง่เป็นรายผลิตภณัฑ ์ดังนี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว 3.5-4.5% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น 1) น ำ้
ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดจะขยำยตัว 3.0-4.0% ต่อปี จาก 1.1) ผูบ้รโิภคเลือกบรโิภคสินคา้ทีมี่มาตรฐานความสะอาดและความ
ปลอดภยัมากขึน้หลงัเผชิญเหตกุารณ ์COVID-19 1.2) ภาวะอากาศทีร่อ้นขึน้และภยัแลง้ท าใหค้วามตอ้งการน า้ดื่มเพิ่มขึน้โดยเฉพาะ
ผูบ้รโิภคในพืน้ที่หา่งไกลตอ้งพึง่พาน า้บรรจขุวด เน่ืองจากสภาวะโลกรอ้นท าใหน้ า้ทะเลหนนุสงู น า้ประปา/น า้บาดาลในบางพืน้ที่จงึมี
รสชาติเค็มหรอืรสชาติที่เปลี่ยนไป และ 1.3) การขยายตวัของชมุชนเมืองและรา้นคา้ปลีกสมยัใหมช่ว่ยหนนุใหผู้บ้รโิภคเขา้ถงึสินคา้ไดง้า่ย
ขึน้ และ 2) น ำ้อัดลมและโซดำจะขยำยตัว 3.5-4.5% ต่อปี แรงหนนุมาจาก 2.1) การฟ้ืนตวัเต็มรูปแบบของธุรกิจรา้นอาหารและโรงแรม
รองรบันกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติ 2.2) การเปลี่ยนแปลงสภาพภมิูอากาศสูภ่าวะโลกเดือดมากขึน้ ท  าใหผู้บ้รโิภคตอ้งการบรโิภคเครือ่งดื่มที่ท  าให้
รูส้กึสดชื่นและดบักระหาย อยา่งไรก็ตาม มาตรการเขม้งวดในการควบคมุความหวานของผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มรอบลา่สดุที่มีผลตัง้แตเ่ดอืน
เมษายา 2566 ยงัเป็นขอ้จ ากดัการเติบโตของเครือ่งดื่มกลุม่นีใ้นตลาดในประเทศ แมว้า่ผูป้ระกอบการบางรายจะมีการพัฒนาผลิตภณัฑ์
น า้อดัลมที่ตอบรบักระแสรกัสขุภาพของผูบ้รโิภคมากขึน้ อาทิ ไมมี่น า้ตาล/น า้ตาลนอ้ย และมีแคลอรตี  ่าแลว้ก็ตาม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศคำดว่ำจะยังทรงตัวหรือขยำยตัวเล็กน้อย ที ่0.0-2.0% ต่อปี โดย
ผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น เบียรข์ยำยตัว 1.0-2.0% ต่อปี และสุรำขยำยตัวเล็กน้อย 0.0-1.0% ต่อปี โดยมีแรงหนนุจากการฟ้ืนตวัที่ชดั
ขึน้ของธุรกิจทอ่งเที่ยว และการกระเตือ้งขึน้ตอ่เน่ืองของกิจกรรมทางธุรกิจ หนนุความตอ้งการที่มาจากธุรกิจรา้นอาหาร ผบั บาร ์และสถาน
บนัเทิง อยา่งไรก็ตามปัจจยัฉดุรัง้การเติบโตใหอ้ยูใ่นอตัราต ่า ไดแ้ก่ 1) กระแสใสใ่จดา้นสขุภาพที่มากขึน้ท  าใหผู้บ้รโิภคบางสว่นลดปรมิาณ
การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลล์ง และ 2) ชอ่งทางการจ าหน่ายที่ยงัถกูจ ากดัจากกฎหมายควบคมุใหจ้  าหน่ายผา่นรา้นคา้ 
หา้งสรรพสินคา้ หรอืกลุม่ธุรกิจอาหารและเครือ่งดื่ม (Offline Retail) เทา่นัน้ รวมทัง้การหา้มโฆษณา ซึง่ท  าใหผู้ป้ระกอบการสญูเสยีโอกาส
ในการน าเสนอผลิตภณัฑแ์ก่ผูบ้รโิภคตามสื่อและชอ่งทางออนไลนต์า่งๆ แมว้า่จะมีการพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ๆ โดยเฉพาะเบียรท์ี่มีรสชาติ
แปลกใหมแ่ละพฒันาคณุภาพของสว่นผสม เพ่ือเพ่ิมความพงึพอใจและประสบการณท์ีด่ีในการบรโิภคก็ตาม
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Figure 22: Forecast Domestic Beverage Consumption
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Source:  OIE, Euromonitor
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แนวโน้มปริมำณส่งออก คำดว่ำจะขยำยตัว 1.5-2.5% ต่อปี จากการเปิดดา่นชายแดนระหวา่งประเทศเพ่ือนบา้น ซึง่เป็นชอ่งทางส าคญั 
ประกอบกบัการพฒันาผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มบางประเภทท าใหไ้ดร้บัความนิยมจากตา่งประเทศเพิ่มขึน้11/ โดยแบง่เป็นรายผลติภณัฑด์งันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรส่งออกคำดว่ำจะขยำยตัว 1.5-2.5% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น 1) น ำ้ดื่มและน ำ้แร่
บรรจุขวดจะขยำยตัว 11.5-12.5% ต่อปี ตามการฟ้ืนตวัของกิจกรรมทางเศรษฐกิจและการขยายชอ่งทางการคา้ของกลุม่ประเทศ 
CLMV อาทิ เมียนมา่ ลาว กมัพชูา ที่เป็นคูค่า้หลกัซึง่สว่นใหญ่ยงัมีพืน้ที่ขาดแคลนน า้สะอาดทีไ่ดม้าตรฐานสขุอนามยั 2) น ำ้อัดลมและ
โซดำจะหดตัว (-2.0)-(-3.0)% ต่อปี เน่ืองจากคูค่า้หลกั โดยเฉพาะกมัพชูาและเมียนมา่ มีการเขา้ไปลงทนุของผูป้ระกอบการไทย บรษัิท
ขา้มชาติ และบรษัิททอ้งถ่ินมากขึน้ ประกอบกบัราคาจ าหนา่ยเครือ่งดื่มทอ้งถ่ินมีราคาต ่ากวา่สนิคา้น าเขา้ 3) เคร่ืองดื่มใหพ้ลังงำนจะ
ขยำยตัว 4.5-5.5% ต่อปี โดยแรงขบัเคลื่อนสว่นใหญ่มาจากประเทศเวียดนาม ซึง่ผูบ้รโิภคมีความตอ้งการแหลง่พลงังานที่สดชื่นและ
รวดเรว็ตามวิถีชีวิตที่เรง่รบีและท างานหนกัมากขึน้ และ 4) น ำ้ผลไม้จะทรงตัวที ่0.0-1.0% ต่อปี โดยตลาดที่ขยายตวัไดแ้ก ่ประเทศจีน
ซึง่ผูบ้รโิภคนิยมน าน า้ผลไมไ้ปผสมเครือ่งดื่มอ่ืนๆ เพ่ือสขุภาพมากขึน้ ขณะที่ความตอ้งการจากสหรฐัฯ ซึง่เป็นคูค่า้ส  าคญัอาจยงัฟ้ืนตวัชา้
จากก าลงัซือ้ที่ยงัออ่นแอ และผูบ้รโิภคระมดัระวงัการใชจ้า่ย

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรส่งออกคำดว่ำจะหดตัว (-4.5)-(-5.5)% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น 1) เบียรจ์ะหดตัว
(-4.0)-(-5.0)% ต่อปี และ 2) สุรำจะหดตัว (-5.0)-(-6.0)% เน่ืองจาก i) ประเทศเพ่ือนบา้น (CLMV) ซึง่เป็นตลาดหลกัยงัมีแนวโนม้ ซึง่
ประเทศเหลา่นีมี้แนวโนม้ระมดัระวงัการใชจ้า่ยในกลุม่สินคา้ฟุ่ มเฟือยตามภาวะก าลงัซือ้ที่ยงัมีแนวโนม้เปราะบาง ii) การแข่งขนัของผูผ้ลิต
ในประเทศยงัเผชิญการแข่งขนัคอ่นขา้งสงูจากการเขา้มาลงทนุของผูป้ระกอบการทัง้ในและตา่งประเทศ
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Figure 23: Forecast Thai Beverage Exports

% YoY

Source:  MOC

11/ ท่ีมา: กรมสง่เสริมการคา้ระหวา่งประเทศ
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