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EXECUTIVE 
SUMMARY

ปี 2567-2569 ธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มคาดว่าจะเติบโต 4.0-5.0% 
ต่อปี ด้วยรายได้รวมที ่275-300 พันล้านบาท โดยมีปัจจัยหนุนด้านอุปสงค์
จาก (1) การทยอยฟ้ืนตวัของ GDP ภายในประเทศในชว่งปี 2568-2569 (2) 
นกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติที่คาดวา่จะทยอยเพิม่ขึน้เป็นล  าดบั โดยเฉพาะกลุม่
นกัทอ่งเที่ยวส  าคญั เชน่ จีน มาเลเซีย เกาหลีใต ้ขณะที่นกัทอ่งเทีย่วไทยคาดวา่จะ
มีการเดินทางเพ่ิมขึน้ โดยไดปั้จจยัสนบัสนนุโครงการตา่งๆจากภาครฐั และ (3) 
พฤติกรรมของผูบ้รโิภคที่หนัมานิยมทานอาหารที่รา้นมากขึน้ โดยเฉพาะหลงัจาก
การระบาดของโรค COVID-19 คลี่คลาย โดยมีปัจจยัเรง่จากการขยายตวัของ
ความเป็นเมืองและสื่อโซเชียลมีเดียที่แนะน ารา้นอาหารใหม่ๆ และสิทธิพิเศษตา่งๆ 
สว่นด้านอุปทานมีปัจจยัหนนุมาจาก (1) ระบบโลจิสติกสท์ี่มีประสิทธิภาพมาก
ขึน้ อาทิ บรกิารขนสง่สินคา้แบบควบคมุอณุหภมูิ (Cold Chain Logistics) สง่ผล
ใหร้กัษาคณุภาพของอาหารไดน้านขึน้ เอือ้ตอ่การเปิดรา้นอาหารในพืน้ที่หา่งไกล
แหลง่วตัถดุิบ (2) แนวโนม้การเพิ่มขึน้ของจ านวนผูใ้หบ้รกิารแอปพลิเคชนัสง่
อาหาร (Food Delivery Application) ที่พฒันาฟีเจอรใ์หม่ๆ รองรบัวิถีชีวิตของ
ผูบ้รโิภคที่เปลี่ยนไป ท าใหก้ารบรกิารของรา้นอาหารมีชอ่งทางเขา้ถึงกลุม่ผูบ้รโิภค
ไดง้า่ยขึน้ และ (3) การขยายสาขาของธุรกิจคา้ปลีก (Retail Business) ทัง้ขนาด
ใหญ่และเล็ก เพ่ือครอบคลมุพืน้ที่ตา่งๆ ทัง้ในกรุงเทพฯ และตา่งจงัหวดั เป็น
ชอ่งทางใหร้า้นอาหารสามารถขยายกิจการไปตามธุรกิจคา้ปลกี

 ร้านอาหารและเคร่ืองดื่ม (รายใหญ่/มีเชนสาขา): คาดวา่ธุรกิจมี
แนวโนม้เติบโตตาม (1) ภาวะเศรษฐกิจและทิศทางการทอ่งเที่ยวที่ทยอย
ฟ้ืนตวั (2) ผูป้ระกอบการขยายสาขาเพ่ือรองรบันกัทอ่งเที่ยวและกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจที่กลบัมาปกติ (3) ความนิยมในแบรนดแ์ละชอ่งทางเขา้ถึง
ผูบ้รโิภคไดใ้นหลากหลายพืน้ที ่ รวมถึง (4) อ านาจตอ่รองของผูป้ระกอบการ
ที่มีตอ่ซพัพลายเออรจ์ากปรมิาณค าสั่งซือ้วตัถดุิบจ านวนมาก ท าใหส้ามารถ
ลดตน้ทนุตอ่หน่วยของสินคา้ ในชว่งที่วตัถดุิบอาหารและเครื่องดื่มมีราคาสงู 
เป็นปัจจยัชว่ยหนนุใหผู้ป้ระกอบการรา้นอาหารแบบเครอืข่ายมีความ
ไดเ้ปรยีบในการท าก าไร

 ร้านอาหารและเคร่ืองดื่ม (ทั่วไป): คาดวา่ธุรกิจมีแนวโนม้เติบโตตาม
ปรมิาณนกัทอ่งเที่ยวและกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่กลบัมาปกติ แต่ยงัคงมี
ความเสี่ยงดา้นตน้ทนุวตัถดุบิที่ยงัสงูและสว่นแบง่ทางธุรกิจที่เพ่ิมขึน้ของ
ผูเ้ลน่รายใหญ่/มีเชนสาขา อาจสง่ผลตอ่ความสามารถในการแขง่ขนั 
นอกจากนีก้  าลงัซือ้ของผูบ้รโิภคอาจยงัคงรอการฟ้ืนตวัทา่มกลางคา่ครองชีพ
ที่ยงัสงู ท  าใหธุ้รกิจกลุม่นีซ้ึง่สว่นใหญ่ยงัเป็นผูป้ระกอบการขนาดกลางและ
เล็กยงัมีความเสี่ยงดา้นความสามารถในการท าก าไร
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ธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่ม (Food and beverage service activities) หมายถึง ธุรกิจที่ใหบ้รกิารอาหาร เครือ่งดื่ม ไอศกรมี และเคก้ที่พรอ้ม
บรโิภค โดยมีการบรกิารหลายรูปแบบ อาทิ รา้นอาหาร/ภตัตาคารที่ใหบ้รกิารเต็มรูปแบบ (Full service) การใหบ้รกิารบางสว่น (Limited service)1/

การใหบ้รกิารแบบน ากลบั (Take away) ทัง้นีใ้นปี 2565 จ านวนธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มของไทยทีอ่ยู่ในฐานข้อมูลจดทะเบียนมี
ทัง้สิน้ 382,083 ร้าน2/ (เพ่ิมขึน้ 14.7% จาก 332,976 รา้นในปี 2564) (ภาพที่ 1) โดยสามารถแบง่ธุรกิจตามการจดัประเภทมาตรฐาน
อตุสาหกรรม3/ (Thailand Standard Industrial Classification; TSIC) ไดเ้ป็น 7 ประเภท ไดแ้ก่ 

1) ภัตตาคาร/ร้านอาหาร (Restaurants)4/ เป็นการใหบ้รกิารจดัหาอาหารและเครือ่งดื่ม โดยจดัเตรยีมไวพ้รอ้มบรโิภคและใหบ้ริการสิ่ง
อ านวยความสะดวกที่หลากหลาย อาทิ การบรกิารแบบมีหรอืไมมี่ที่นั่ง การใหบ้รกิารแบบใหน้ั่งโต๊ะหรอืบรกิารตนเอง การใหร้บัประทานที่
รา้นหรอืน ากลบั เชน่ รา้นอาหาร คาเฟ่ เคานเ์ตอร ์ผูป้ระกอบการประเภทนีท้ี่อยูใ่นฐานขอ้มลูจดทะเบียนมีจ านวน 321,096 รา้น เป็น
สดัสว่นสงูถึง 84.0% ของจ านวนธุรกิจใหบ้รกิารอาหารและเครือ่งดื่มทัง้หมดของไทย 

2) การบริการเคร่ืองดื่มทีไ่ม่มีแอลกอฮอลใ์นร้าน (Non-Alcoholic beverage store)5/ เป็นการบรกิารจดัหาเครือ่งดื่มประเภทไมมี่
แอลกอฮอลแ์บบพรอ้มบรโิภคและใหบ้รกิารสิ่งอ านวยความสะดวกที่หลากหลาย อาทิ การบรกิารแบบมีหรอืไมมี่ความบนัเทิง การ
ใหบ้รกิารแบบมีที่นั่งหรอืไมมี่ที่นั่ง การใหบ้รกิารที่โต๊ะหรอืบรกิารตนเองหรอืการน าออกไปดื่มขา้งนอก เชน่ รา้นกาแฟ รา้นน า้ผลไม ้
ผูป้ระกอบการประเภทนีท้ีอ่ยูใ่นฐานขอ้มลูจดทะเบียนมีจ านวน 56,951 รา้น (สดัสว่น 14.9%) 

3) การบริการเคร่ืองดื่มทีมี่แอลกอฮอลใ์นร้าน (Alcoholic beverage store)5/ เป็นการบรกิารจดัหาเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลแ์บบพรอ้ม
บรโิภค และใหบ้รกิารสิ่งอ านวยความสะดวกที่หลากหลาย อาทิ การบรกิารแบบมีหรอืไมมี่ความบนัเทิง การใหบ้รกิารแบบมีที่นั่งหรอืไมมี่
ที่นั่งการใหบ้รกิารที่โต๊ะหรอืบรกิารตนเองหรอืการน าออกไปดื่มขา้งนอก เชน่ บาร ์รา้นขายเหลา้ ผูป้ระกอบการประเภทนีท้ี่อยูใ่น
ฐานขอ้มลูจดทะเบียนมีจ านวน 3,885 รา้น สดัสว่น (สดัสว่น 1.0%) 

4) การบริการอาหารบนแผงลอยและตลาด (Foods stalls and market)5/ เป็นรา้นอาหารและเครือ่งดื่มที่พรอ้มบรโิภคบนแผงลอยและ
ตลาด และใหบ้รกิารสิ่งอ านวยความสะดวกที่หลากหลาย อาทิ การบรกิารแบบมีหรอืไมมี่ความบนัเทิง หรอืมีที่นั่งหรือไมมี่ที่นั่ง 
ผูป้ระกอบการประเภทนีท้ีอ่ยูใ่นฐานขอ้มลูจดทะเบียนมีจ านวนเพียง 73 รา้น (สดัสว่นนอ้ยกวา่ 0.1%) 

5) ร้านอาหารแบบเคล่ือนที่ (Mobile food)5/ เป็นรา้นอาหารและเครือ่งดื่มที่พรอ้มบรโิภคโดยรา้นอาหารแบบเคลื่อนที่ เชน่ เรข่ายโดยการ
เดิน รถยนตห์รอืรถเข็นเป็นพาหนะ ผูป้ระกอบการประเภทนีท้ีอ่ยูใ่นฐานขอ้มลูจดทะเบียนมีจ านวนเพียง 57 รา้น (สดัสว่นนอ้ยกวา่ 0.1%)

ข้อมูลพื้นฐำน
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1/ อาทิ การบริการอาหารและ/หรือเครื่องดื่มดว้ยตนเอง การบริการอาหารดว้ยตนเอง การช าระเงินดว้ยตนเอง
2/ ท่ีมา: ส  านกังานสง่เสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) และกรมพฒันาธรุกิจการคา้
3/ ท่ีมา: กรมการจดัหางาน กระทรวงแรงงาน
4/ TSIC 56101
5/ การบริการอาหารบนแผงลอยและตลาด (TSIC 56102), รา้นอาหารแบบเคลื่อนท่ี (TSIC 56103), การบริการเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลใ์นรา้น (TSIC 56301), 
การบริการเคร่ืองดื่มท่ีไมม่ีแอลกอฮอลใ์นรา้น (TSIC 56302) , การบริการเคร่ืองดื่มบนแผงลอยและตลาด (TSIC 56303), รา้นเคร่ืองดื่มแบบเคล่ือนท่ี (TSIC 56304)
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Figure 1: Number of Food Service Providers in Thailand 

Sources:  Office of Small and Medium Enterprise Promotion (OSMEP)
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6) ร้านเคร่ืองดื่มแบบเคล่ือนที่ (Mobile beverage)5/ เป็นการบรกิารเครือ่งดื่มที่พรอ้มบรโิภคโดยใหบ้รกิารผ่านรา้นเคลือ่นที่ เชน่ เรข่าย
โดยการเดินหรอืใชร้ถยนตห์รอืรถเข็นเป็นพาหนะ ผูป้ระกอบการประเภทนีท้ี่อยูใ่นฐานขอ้มลูจดทะเบียนมีจ านวนเพียง 12 รา้น (สดัสว่น
นอ้ยกวา่ 0.1%)

7) การบริการเคร่ืองดื่มบนแผงลอยและตลาด (Beverages stalls and market)5/ เป็นการใหบ้รกิารเครือ่งดื่มบนแผงลอยและตลาด ซึง่
เป็นเครือ่งดื่มที่พรอ้มบรโิภค ไมว่า่จะมีหรอืไมมี่ความบนัเทิง มีที่นั่งหรอืไมมี่ที่นั่ง ผูป้ระกอบการประเภทนีท้ี่อยูใ่นฐานขอ้มลูจดทะเบียนมี
จ านวนเพียง 9 รา้น (สดัสว่นนอ้ยกวา่ 0.1%)

ทัง้นี ้สาเหตทุี่จ  านวนผูป้ระกอบการประเภทที่ 4-7 ที่มีจ  านวนนอ้ย เน่ืองจากอา้งอิงฐานขอ้มลูที่ครอบคลมุเฉพาะผูป้ระกอบการในระบบซึง่ไดจ้ด
ทะเบียนไวก้บัส  านกังานสง่เสรมิวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (สสว.) และกรมพฒันาธุรกิจการคา้เทา่นัน้ โดยผูป้ระกอบการเหลา่นีส้ว่น
ใหญ่เป็นรายยอ่ยหรอื Micro SMEs ซึง่อยูน่อกระบบ

ทัง้นีธุ้รกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในจังหวัดกรุงเทพฯมากทีสุ่ด เน่ืองจากเป็นทัง้เมืองหลวง เมืองทอ่งเทีย่ว 
แหล่งการค้า และศูนยร์วมกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆของไทย ท าใหม้ีจ านวนร้านอาหารและเคร่ืองดื่มสูงถึง 54,476 ร้าน คิดเป็น
สัดส่วน 14.3% ของจ านวนธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มของไทย รองลงมาเป็นจงัหวดัเชียงใหม ่15,824 รา้น (สดัสว่น 4.1%) ชลบรุ ี
15,565 รา้น (สดัสว่น 4.1%) สรุาษฎรธ์านี 11,506 รา้น (สดัสว่น 3.0%) และเชียงราย 9,099 รา้น (สดัสว่น 2.4%) (ภาพที่ 2) เห็นไดว้า่สว่น
ใหญ่เป็นจงัหวดัที่ไดร้บัความนิยมทอ่งเที่ยวจากทัง้ชาวไทยและชาวตา่งชาติ และมีจ  านวนประชากรที่อยูอ่าศยัในจงัหวดันัน้หนาแนน่ โดย
รา้นอาหารและเครือ่งดื่ม ซึง่รา้นอาหารและเครือ่งดื่มสว่นใหญ่อยูภ่ายใตก้ารก ากบัของกระทรวงสาธารณสขุ ซึง่มีหนา้ที่ควบคมุดแูลรา้นอาหาร
ใหไ้ดม้าตรฐานทัง้ในดา้นบคุคล สถานที่ อาหาร  อปุกรณ ์และภาชนะ

5วิจัยกรุงศรี

Figure 2: 5 Provinces with the Highest Number of Food Service Providers

Sources:  Office of Small and Medium Enterprise Promotion (OSMEP)

1 Bangkok
54,476 providers

3 Chonburi
15,565 providers

2 Chiang Mai
15,824 providers

5 Chiang Rai
9,099 providers

4 Suratthani
11,506 providers

No. of Restaurants

54,476

1,009

Table 1:  Number of Food Service Providers and
Major Indicators by Major Province (2022)

Province
Number of 

Providers
Population Visitors GPP*

Bangkok 54,476 5,494,932 38,626,450 5,746,918

Chaing Mai 15,824 1,792,474 8,773,225 244,210

Chonburi 15,565 1,594,758 14,684,969 1,173,449

Suratthani 11,506 1,073,663 3,690,642 209,990

Chaing Rai 9,099 1,299,636 5,051,642 107,306

Source: Department of Provincial Administration (DOPA), Ministry of Tourism & Sports 
(MOTS), Office of the National Economic and Social Development Council 
(NESDC), Office of Small and Medium Enterprise Promotion (OSMEP) and 
Department of Business Development (DBD)
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หากจดัประเภทธุรกิจของผูป้ระกอบการธรุกิจรา้นอาหารและเครือ่งดื่มในปี 2565 แบง่ออกไดด้งันี ้(ภาพที่ 3)

 ประเภทบุคคล (Personal business) 361,589 ราย คิดเป็น 94.6% ของจ านวนรา้นอาหารและเครือ่งดื่มทัง้หมดของไทย ผูป้ระกอบการ
สว่นใหญ่เป็นขนาด Micro ขนาดเล็ก และขนาดกลาง จ  านวน 361,586 ราย (99.9% ของจ านวนผูป้ระกอบการประเภทบคุคลทัง้หมด) ที่
เหลือเป็นผูป้ระกอบการรายใหญ่ 3 ราย

 ประเภทนิติบุคคล (Corporate business) 20,494 ราย คิดเป็น 5.4% ของจ านวนรา้นอาหารและเครือ่งดื่มทัง้หมดของไทย
ผูป้ระกอบการสว่นใหญ่เป็นขนาด Micro ขนาดเล็ก และขนาดกลาง จ านวน 20,423 ราย  (99.7% ของผูป้ระกอบการประเภทนิตบิคุคล
ทัง้หมด) ที่เหลือเป็นผูป้ระกอบการรายใหญ่ 71 ราย 

เม่ือพิจารณาเฉพาะธุรกิจภัตตาคาร/ร้านอาหารซึ่งมีสัดส่วนสูงสุดในกลุ่มประเภทธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่ม สามารถแบง่ออก 
เป็นกิจการบคุคลธรรมดา 302,677 รา้น (สดัสว่น 94.3% ของจ านวนธุรกิจภตัตาคาร/รา้นอาหารทัง้หมดของไทย) สว่นหนึ่งเน่ืองจากธุรกิจ
ภตัตาคาร/รา้นอาหารเป็นธุรกิจที่ตอบสนองตอ่ความตอ้งการขัน้พืน้ฐานของมนษุย ์อีกทัง้ใชเ้งินทนุในการด าเนินธุรกิจไดห้ลายระดบัตาม
ความสามารถของผูป้ระกอบการ ท  าใหธุ้รกิจสามารถเขา้ออกไดง้า่ย ที่เหลือเป็นกิจการนิติบคุคลจ านวน18,419 รา้น (สดัสว่น 5.7%) โดย
ทิศทางการเติบโตของธุรกิจแปรผนัตามภาวะเศรษฐกิจและการทอ่งเที่ยว รวมทัง้การขยายตวัของรา้นอาหารที่อยูใ่นหา้งสรรพสินคา้หรอื
รา้นคา้ปลีกสมยัใหม่

แม้ว่ากิจการบุคคลธรรมดาจะมีสัดส่วนสูงแต่ศักยภาพในการเติบโตยังคงต ่ากว่ากิจการนิติบุคคล6/ จากขอ้มลูของส านกังานสง่เสรมิ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (สสว.) พบวา่สดัสว่นของกิจการรา้นอาหารและเครือ่งดื่มประเภทนิติบคุคลที่มีศกัยภาพในการเติบโตอยูใ่น
ระดบัปานกลาง-สงูมีสดัสว่นมากกวา่ 87.5% เม่ือเทียบกบักิจการบคุคลธรรมดาที่มีศกัยภาพในการเติบโตอยูใ่นระดบัปานกลาง-สงูมากนัน้มี
เพียง 14.8% (ตารางที่ 2)

Source: DBD, complied by Krungsri Research
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Figure 3: Structure of Thai Food Service Industry (2022)
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Table 2: Growth Potential of Thailand’s Food Service Providers

Source: Office of Small and Medium Enterprise Promotion (OSMEP)

Note : From MSME Outlook Q4/2023 Report (2024 survey data)

Growth Potential Level
Food Service Providers

Personal Corporate

Highest 0.8 12.5

High 1.9 12.5

Medium 12.1 62.5

Low 85.2 12.5

Total 100.0 100.0

6/ ศกัยภาพในการเติบโตพิจารณาจากองคป์ระกอบ 4 สว่น ไดแ้ก่ 1) ปัจจยัพืน้ฐานของกิจการ 2) คณุลกัษณะของผูป้ระกอบการ 3) การด  าเนินงานของกิจการ 4) ผลประกอบการของกิจการ



7วิจัยกรุงศรี

หากพิจารณาขอ้มลูผูป้ระกอบการที่จดทะเบียนนิตบิคุคลและยงัด  าเนินกิจการอยูใ่นปี 2565 จากกรมพฒันาธุรกิจการคา้พบวา่จ  านวน
ผูป้ระกอบการในธุรกิจรา้นอาหารและเครือ่งดื่ม (Food and Beverage Service Activities) อยูท่ี่ 20,494 ราย เพ่ิมขึน้ 14.0% ฟ้ืนตวัตอ่เน่ืองจาก
ปี 2564 ที่มีผูป้ระกอบการ 17,982 ราย สว่นใหญ่เป็นธุรกิจภัตตาคาร/ร้านอาหาร (Restaurants) จ านวน 18,419 ร้าน (89.9% ของธุรกิจ
ร้านอาหารและเคร่ืองดื่มทีจ่ดทะเบียนนิติบุคคลทัง้หมด) เพิ่มขึน้ 12.9% จาก 16,319 ร้านในปี 2564 (ภาพที่ 4) ผลจากการเปิด
ประเทศ และกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ทยอยกลบัมาปกติ ท  าใหผู้บ้รโิภคออกมารบัประทานอาหารนอกบา้น ทอ่งเที่ยว และท ากิจกรรมนอกบา้น
มากขึน้ ชว่ยหนนุใหธุ้รกิจรา้นอาหารกลบัมาฟ้ืนตวั อย่างไรก็ตาม จ านวนผู้ประกอบการทีเ่พิ่มขึน้ส่งผลใหภ้าวะการแข่งขันสูงขึน้ กดดัน
ใหธุ้รกิจร้านอาหารในปี 2565 กว่า 649 ราย เลิกกิจการ เพิ่มขึน้ 4.5% จากจ านวน 621 รายทีเ่ลิกกิจการในปี 2564

Figure 4: Number of Registered Restaurants in Thailand
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Sources: Department of Business Development Ministry of Commerce (DBD)

Note: Referred by TSIC 56101
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รายได้โดยรวมของธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มทัง้หมดของไทยทีจ่ดทะเบียนกับกรมพัฒนาธุรกิจการค้าในปี 2565 อยู่ที ่255.6 
พันล้านบาท7/ เพิ่มขึน้ 50.7% (ในปี 2564 รายไดร้วมอยูท่ี่ 169.6 พนัลา้นบาท) (ภาพที่ 5) ซึง่แบง่เป็น 2 กลุม่ใหญ่ดงันี ้

 ธุรกิจภัตตาคาร/ร้านอาหาร: มีส่วนแบ่งรายได้มากทีสุ่ดที ่237.8 พันล้านบาท คิดเป็น 93.1% ของรายได้ธุรกิจร้านอาหารและ
เคร่ืองดื่มทัง้หมดของไทย เติบโตเฉล่ีย 7.9% ต่อปี8/ หลงัจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจกลบัมาปกติในปี 2565 โดยรายไดข้อง
ผูป้ระกอบการธุรกิจภตัตาคาร/รา้นอาหารกลบัมาเตบิโต 51.3% ในปี 2565 หลงัจากที่หดตวัตอ่เน่ืองในชว่ง 2 ปีก่อนหนา้จากผลกระทบ
ของ COVID-19 (ภาพที่ 5)   

Figure 5: Revenue of Registered Food Service Providers in Thailand
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7/ ค านวณจากจ านวนนิติบคุคลทกุขนาดท่ีอยู่ในประเภทธรุกิจ 56101,56102,56103, 56301, 56302, 56303, 56304 และไดส้ง่งบการเงินในปี 2565 ซึ่งมีจ  านวนทัง้สิน้ 9,022 ราย
8/ ขอ้มลูระหวา่งปี พ.ศ. 2558-2565



 หากจ าแนกตามสัญชาติประเภทนิติบุคคล พบว่ารายได้หลักมาจากนิติบุคคลไทยซึ่งมีรายได้รวม 234.8 พันล้านบาท 
(คิดเป็น 98.7% ของรายไดธุ้รกิจภตัตาคาร/รา้นอาหาร) เติบโตขึน้ 51.2% จากในปี 2564 อยูท่ี่ 155.2 พนัลา้นบาท สว่นนิติบคุคล
ตา่งชาติมีรายไดร้วม 3.1 พนัลา้นบาท (คิดเป็น 1.3% ของรายไดธุ้รกิจภตัตาคาร/รา้นอาหาร) เติบโตขึน้ 55.0% จากในปี 2564 อยู่
ที่ 2.0 พนัลา้นบาท

 จากขอ้มลูของกรมพฒันาธุรกิจการคา้ ผูป้ระกอบการส าคญั 10 รายในกลุม่ธุรกิจภตัตาคาร/รา้นอาหาร ไดแ้ก่ บมจ. เอ็มเค เรสโต
รองต ์กรุป๊, บจก. เซ็นทรลั เรสตอรองส ์กรุป๊, บจก. เดอะ คิวเอสอาร ์ออฟ เอเชีย, บจก. ซีพีเอฟ เรสเทอรองท ์แอนด ์ฟูด้เชน, บจก. 
แมคไทย, บมจ. เอส แอนด ์พี ซินดิเคท, บจก. เรสเทอรองตส ์ดีเวลลอปเมน้ท,์ บมจ. เดอะ ไมเนอร ์ฟูด้ กรุป๊, บมจ. โออิชิ กรุป๊, 
บจก. บี เอ็น เอ็น เรสเตอรองท ์กรุป๊ โดยในกลุ่มนีมี้รายได้รวมกันอยู่ที ่67.2 พันล้านบาท คิดเป็นสัดส่วน 28.3% ของ
รายได้ธุรกิจภัตตาคาร/ร้านอาหารในปี 2565 โดยผูป้ระกอบการส  าคญักลุม่นีด้  าเนินธรุกิจในรูปแบบรา้นอาหารแบบเครอืข่าย9/

ซึง่มีรายไดเ้ติบโตเฉลี่ย 5.5% ตอ่ปี10/ (ภาพที่ 6 และ 7)
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Central Restaurants GroupMK Restaurant Group OISHI Group

Mc ThaiThe QSR of AsiaRestaurants DevelopmentBNN Restaurant Group 

Figure 7: Examples of Well-known Chain Restaurants in Thailand

Figure 6: Market Share of Large Registered Restaurants (Top 10)
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9/ รูปแบบธรุกิจรา้นอาหารท่ีใชแ้บรนดเ์ดียวและขยายตวัไปตามสถานท่ีตา่งๆโดยการลงทนุเองหรือการใหส้ิทธ์ิแฟรนไชส ์(ท่ีมา: https://www.smartsme.co.th)
10/ ขอ้มลูระหวา่งปี พ.ศ. 2558-2565

Minor Food GroupCPF Restaurant and Food Chain S & P Syndicate

Source: Krungsri Research

https://www.smartsme.co.th/


 ธุรกิจอ่ืนๆ: มีส่วนแบ่งรายได้อยู่ที ่17.8 พันล้านบาท คิดเป็น 7.0% ของรายได้ของธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มทัง้หมดของ
ไทย ซึ่งมีรายได้เติบโตเฉล่ีย 12.6% ต่อปี11/ โดยผลจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่กลบัมาปกติในปี 2565 หนนุรายไดข้องผูป้ระกอบการ
ธุรกิจอ่ืนๆกลบัมาเติบโต 42.8% จ าแนกตามรายธุรกิจ แบง่ได ้ดงันี ้(ภาพที่ 8)

1) การบริการเคร่ืองดื่มทีไ่ม่มีแอลกอฮอลใ์นร้าน (เชน่ รา้นกาแฟ คาเฟ่) รายไดอ้ยูท่ี่ 15.1 พนัลา้นบาท เติบโต 37.4% จาก 11.0
พนัลา้นในปี 2564 มีสดัสว่นอยูท่ี่ 84.9% ของรายไดร้วมของธุรกิจอ่ืนๆ (ลดลงจาก 88.2% จากปี 2564)

2) การบริการเคร่ืองดื่มทีมี่แอลกอฮอลใ์นร้าน (เชน่ ผบั บาร ์สถานบนัเทิง) รายไดอ้ยูท่ี่ 2.3 พนัลา้นบาท เติบโต 94.8% (จาก 1.2
พนัลา้นในปี 2564) มีสดัสว่นอยูท่ี่ 12.9% ของรายไดร้วมของธุรกิจอ่ืนๆ (เพ่ิมขึน้จาก 9.4% จากปี 2564)

3) การบริการอาหารบนแผงลอยและตลาด สดัสว่นรายไดอ้ยูท่ี่ 180.3 ลา้นบาท ขยายตวั 16.0% จาก 155.4 ลา้นบาทในปี 2564 
มีสดัสว่นอยูท่ี่ 1.0% ของรายไดร้วมของธุรกิจอ่ืนๆ (ลดลงจาก 1.3% จากปี 2564)

4) ร้านอาหารแบบเคล่ือนที่ สดัสว่นรายไดอ้ยูท่ี่ 168.0 ลา้นบาท เพ่ิมขึน้ 75.9% จาก 95.5 ลา้นบาทในปี 2564 มีสดัสว่นอยูท่ี่ 
0.9% ของรายไดร้วมของธุรกิจอ่ืนๆ (เพ่ิมขึน้จาก 0.8% จากปี 2564)

5) ร้านเคร่ืองดื่มแบบเคล่ือนที่ สดัสว่นรายไดอ้ยูท่ี ่26.7 ลา้นบาท เพ่ิมขึน้ 77.6% จาก 15.0 ลา้นบาทในปี 2564 มีสดัสว่นอยูท่ี่ 
0.2% ของรายไดร้วมของธุรกิจอ่ืนๆ (เพ่ิมขึน้จาก 0.1% จากปี 2564)

6) การบริการเคร่ืองดื่มบนแผงลอยและตลาด สดัสว่นรายไดอ้ยูท่ี่ 24.1 ลา้นบาท เพ่ิมขึน้ 7.9% จาก 22.3 ลา้นบาทในปี 2564 มี
สดัสว่นอยูท่ี่ 0.1% ของรายไดร้วมของธุรกิจอ่ืนๆ (ลดลงจาก 0.2% จากปี 2564)

 หากจ าแนกตามสัญชาติของนิติบุคคล จะพบว่ารายได้หลักมาจากนิติบุคคลไทยมีรายได้รวม  17.7 พันล้านบาท (คิดเป็น 
99.4% ของรายไดธุ้รกิจอ่ืนๆ) เติบโตขึน้ 42.7% จากในปี 2564 อยูท่ี่ 12.4 พนัลา้นบาท สว่นผูป้ระกอบการตา่งชาติมีรายไดร้วม 16.0
ลา้นบาท (คิดเป็น 0.1% ของรายไดธุ้รกิจอ่ืนๆ) เติบโตขึน้ 247.8% จากในปี 2564 อยูท่ี่ 4.6 ลา้นบาท 

 จากขอ้มลูของกรมพฒันาธุรกิจการคา้ ผูป้ระกอบการส าคญัในกลุม่ธุรกิจอ่ืนๆ ไดแ้ก่ บจก. คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต ์รเีทล, บจก.ทิพยธ์าร,ี 
บจก.เอส ซี กรุป๊, บจก. ดาว คอฟฟ่ีบีนส,์ บจก.ทา้ยส าเภา 2003 โดยในกลุ่มนีมี้รายได้รวมกันอยู่ที ่10.4 พันล้านบาท คิดเป็น 
58.4% ของรายได้ธุรกิจอ่ืนๆ ซึง่มีรายไดเ้ติบโตเฉลี่ย 9.7% ตอ่ปี11/
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11/ ขอ้มลูระหวา่งปี พ.ศ. 2558-2565
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Sellers of alcoholic beverages
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Mobile food businesses

Mobile beverage businesses

Beverages stalls and markets

Figure 8: Market Share of Other Registered Food Service Providers

Sources:  Department of Business Development Ministry of Commerce (DBD)
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ทัง้นี ้ การพิจารณาภาพรวมธุรกิจรา้นอาหารและเครือ่งดื่ม (Food and Beverage Service Activities) จ าเป็นตอ้งครอบคลมุหลายองคป์ระกอบ
ทัง้ดา้นขนาดของธุรกิจ ท  าเลที่ตัง้รา้นอาหาร และลกัษณะการประกอบธุรกิจ โดยในช่วงระหว่างปี 2562-2565 ทีเ่กิดการแพร่ระบาดของ 
COVID-19 มูลค่าธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มในไทยหดตัวเฉล่ีย (CAGR) -11. 8% ต่อปี (ภาพที ่9) สะทอ้นว่าธุรกิจร้านอาหาร
และเคร่ืองดื่มเช่ือมโยงกับภาวะเศรษฐกิจและพึ่งพาธุรกิจทอ่งเทีย่วค่อนข้างมาก โดยเฉพาะจ านวนนักทอ่งเทีย่วทีล่ดลงส่งผลต่อ
อัตราการเติบโตเฉล่ียในกลุ่มธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่ม ตอ่มาหลงัจากความรุนแรงในการแพรร่ะบาดของโรคระบาด COVID-19 
คลี่คลายลง ท าใหภ้าครฐัลดความเขม้งวดในการเดินทาง รวมถึงการกลบัมาเปิดรบันกัทอ่งเที่ยวตา่งชาตติามปกต ิสง่ผลใหผ้ลิตภณัฑม์วลรวมใน
ประเทศ (GDP) หมวดที่พกัและบรกิารดา้นอาหาร (Accommodation and Food Service Activities) ปี 2565 มีสดัสว่นเพ่ิมเป็น 4.6% ของ 
GDP ทัง้ประเทศ (จาก 3.3% ของ GDP ในปี 2564) ตามจ านวนนกัทอ่งเที่ยวไทยที่เพ่ิมขึน้ 135.9% (อยูท่ี่ 125.0 ลา้นทรปิ จาก 53.0 ลา้นทรปิใน
ปี 2564) และจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติที่เพ่ิมขึน้ 2,788.9% (อยูท่ี่ 10.4 ลา้นคน จาก 0.4 ลา้นคนในปี 2564) (ภาพที่ 10) อยา่งไรก็ตาม หาก
เทียบมลูคา่ตลาดของไทยกบักลุม่ประเทศในอาเซียนในปี 2565 พบวา่ตลาดธุรกิจบรกิารดา้นอาหารของไทยมีมลูคา่ราว 21.0 พนัลา้นดอลลาร ์
สหรฐั  ซึง่ยงันอ้ยกวา่ประเทศในอาเซียนอยา่งอินโดนีเซียและเวยีดนาม ซึง่มีมลูคา่ 29.0 และ 22.6 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั ตามล าดบั
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Figure 10: Growth of Food Services Market Value and Number of Tourists in Thailand
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Figure 9: Market Value of Food Services in ASEAN Region

Sources: Euromonitor, complied by Krungsri Research
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เม่ือพิจารณาคา่สมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ ์(Correlation Coefficient) ระหวา่งมลูคา่ธุรกิจรา้นอาหารและเครือ่งดื่มของไทยกบัจ านวนนกัทอ่งเที่ยว
ตา่งชาติในชว่งปี 2558-2565 สงูถึง 0.99 (ภาพที่ 11) สะทอ้นวา่การเพิ่มขึน้ของจ านวนนักทอ่งเทีย่วต่างชาติเป็นอีกปัจจัยทีจ่ะหนุนให้
มูลค่าธุรกิจอาหารและเคร่ืองดื่มของไทยเติบโตได้ โดยในชว่งดงักลา่วนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติมีคา่ใชจ้า่ยดา้นอาหารและเครือ่งดื่มเฉลี่ยอยูท่ี่ 
1,393.1 บาท/คน/วนั ขณะที่นกัทอ่งเที่ยวไทยมีคา่ใชจ้า่ยอยูท่ี่ 567.9 บาท/คน/วนั12/ (ขอ้มลูลา่สดุปี 2565)
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โดยสรุป ปัจจัยด้านอุปสงคท์ีส่่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่ม ไดแ้ก่ (1) จ านวนของนักทอ่งเทีย่วทัง้ไทย
และต่างชาติ  เน่ืองจากธุรกิจนีพ้ึง่พาก าลงัซือ้จากนกัทอ่งเที่ยว (2) ภาวะเศรษฐกิจในประเทศ ซึง่มีผลตอ่ก าลงัซือ้และความตอ้งการของ
ประชาชนในการบรโิภคอาหารนอกบา้น โดยในปี 2565 ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศขยายตวั 2.6% ตามภาวะเศรษฐกิจในประเทศที่เริม่ฟ้ืนตวั
จากการแพรร่ะบาดของ COVID-19 ท าใหก้ารใชจ้า่ยในการรบัประทานอาหารนอกบา้นของครวัเรอืนเฉลี่ยอยูท่ี่ 1,220.6 บาท/เดือน เพิ่มขึน้ 
7.0% เม่ือเทียบกบัปี 2564 ที่เฉลี่ยอยูท่ี่ 1,140.3 บาท/เดือน สว่น Delivery สั่งจากที่รา้นเฉลี่ยอยูท่ี่ 1,587.9 บาท/เดือน เพ่ิมขึน้ 7.5% เม่ือเทียบ
กบัปี 2564 ที่เฉลี่ยอยูท่ี่ 1,476.9 บาท/เดือน (ภาพที่ 12) และ (3) พฤติกรรมของผู้บริโภคทีห่นัมานิยมทานอาหารทีร้่านมากขึน้ โดยเฉพาะ
หลงัจากการระบาดของโรค COVID-19 คลี่คลาย โดยมีปัจจยัเรง่จากการขยายตวัของความเป็นเมืองและสื่อโซเชียลมีเดียผ่านอินเตอรเ์น็ตที่มี
บทบาทตอ่ผูบ้รโิภคมากขึน้ อาทิ การแนะน ารา้นอาหารใหม่ๆ  การแชรป์ระสบการณก์ารรบัประทานอาหารในรา้น การโปรโมทรา้นอาหารผ่าน
โฆษณาออนไลน ์การสรา้งการติดตามจากลกูคา้โดยแบง่ปันเรือ่งราวที่น่าสนใจของอาหาร และการใหส้ิทธิพิเศษตา่งๆ ของรา้นอาหาร โดยอตัรา
การเขา้ถึงอินเตอรเ์น็ตในประเทศไทยเพ่ิมขึน้อยูท่ี่ 77.8% เม่ือเทียบกบัปี 2564 อยูท่ี่ 69.5% (ที่มา: Datareportal)

12/ Source: Ministry of Tourism and Sports
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Figure 11: Correlation between Food Expenditure and Number of International Visitors

Correlation Coefficient = 0.99
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ส าหรับปัจจัยด้านอุปทานทีส่่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจนี ้ไดแ้ก่ (1) จ านวนผู้ประกอบการ เน่ืองจากโครงสรา้งการด าเนินธุรกิจที่ไม่
ซบัซอ้น การเขา้-ออกจากธุรกิจจงึท าไดไ้มย่าก  สง่ผลใหมี้จ านวนผูป้ระกอบการรายใหมเ่พ่ิมขึน้ตอ่เน่ือง ธุรกิจจงึตอ้งเผชิญกบัภาวะการแขง่ขนัที่
รุนแรง  (2) การขยายตัวของเมือง หนนุการขยายสาขาของผูป้ระกอบการ (ภาพที่ 13)  โดยเฉพาะการขยายสาขาตามศนูยก์ารคา้/
หา้งสรรพสินคา้/คอมมนิูตีม้อลล ์ทัง้ในเมืองทอ่งเที่ยวและเมืองหลกัของภมิูภาคตา่งๆ  และ (3) ความสะดวกจากบริการแอปพลิเคชันส่ง
อาหาร (Food Delivery Applications) ที่เขา้มีบทบาทในชีวิตของผูบ้รโิภคมากขึน้ ท  าใหผู้บ้รโิภคมีทางเลือกส าหรบัชอ่งทางในการสั่งอาหาร
เพ่ิมขึน้  อาทิ Grab Food, Foodpanda และ Lineman (ภาพที่ 14)
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ในปี 2566 อุปสงคใ์นธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มเพิ่มสูงขึน้สะทอ้นจากผลิตภัณฑม์วลรวมภายในประเทศ (GDP) หมวดทีพ่ัก
และบริการด้านอาหาร (Accommodation and Food Service Activities) ทีป่รับเพิ่มขึน้ 27.7% ในทศิทางทีส่อดคล้องกับการเติบโต
ของ GDP โดยรวม (ภาพที่ 15) โดยมีปัจจัยช่วยขับเคล่ือนทีส่ าคัญมาจากอุปสงคใ์นภาคทอ่งเทีย่วตาม (1) มาตรการสนบัสนนุการ
ทอ่งเที่ยวในประเทศ และ (2) การเปิดประเทศรบันกัทอ่งเที่ยวตา่งชาต ิท  าใหจ้  านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติเพ่ิมขึน้ 152.5% อยูท่ี่ 28.15 ลา้นคน 
สว่นนกัทอ่งเที่ยวไทยเพ่ิมขึน้ 22.1% อยูท่ี่ 176.2 ลา้นทรปิ ในปี 2566 (ภาพที่ 16)

สถำนกำรณ์ท่ีผ่ำนมำ
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Figure 15: Growth in GDP and in Accommodation and Food Service Activities

Source: Ministry of Tourism and Sports (MOTS), Krungsri Research
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Figure 16: Number of Thai and International Tourists

Source: Ministry of Tourism and Sports (MOTS), Krungsri Research
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ส่วนด้านอุปทานปี 2566 ปรบัเพ่ิมขึน้ตามทิศทางของอปุสงค ์โดยธุรกิจภตัตาคาร/รา้นอาหารทีจ่ดทะเบยีนนิติบคุคลและด าเนินกิจการอยูแ่ลว้
เพ่ิมขึน้ 15.2% อยูท่ี่ 21,224 รา้น13/ (ภาพที่ 17) สว่นจ านวนผูป้ระกอบการจดทะเบยีนใหมเ่พ่ิมขึน้ 32.8% อยูท่ี่ 4,001 รา้น โดยสว่นใหญ่อยูใ่น
จงัหวดัที่ไดร้บัความนิยมในการทอ่งเที่ยว อาทิ จงัหวดักรุงเทพฯ ที่มีจ  านวนผูป้ระกอบการจดทะเบียนใหมม่ากที่สดุ 1,287 รา้น ตามมาดว้ย 
ชลบรุ ี(481 รา้น) ภเูก็ต (371 รา้น) เชียงใหม ่(271 รา้น) และสรุาษฎรธ์านี (211 รา้น) นอกจากนีผู้ใ้หบ้รกิารแอปพลิเคชนัสง่อาหาร (Food 
Delivery Application) ไดป้รบัตวัหลงัจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจกลบัมาเป็นปกต ิดว้ยการเพิ่มฟีเจอรก์ารรบัประทานอาหารที่รา้น (Dine-In) โดย
ใหส้ว่นลดตา่งๆ เพ่ือรบัประทานอาหารที่รา้นในราคาพิเศษ นอกจากนี ้ธุรกิจคา้ปลีกสมยัใหมท่ี่ขยายตวัอยา่งมากเป็นอกีหนึ่งชอ่งทางที่ชว่ย
กระจายรา้นอาหารและเครือ่งดื่มไปยงัที่ตา่งๆมากขึน้ (ตารางที่ 3)
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13/ ท่ีมา: กรมพฒันาธรุกิจการคา้ ขอ้มลูอา้งอิงจากเดือนธนัวาคมปี 2566

Figure 17: Number of Existing and Newly Registered Restaurants
(As of December, Each Year)
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% 

2020 2021 2022 2023E

Department stores -14.0% -11.5% 3.5% 3.6%

Discount stores/ 
hypermarkets/
supercenters

-11.0% -9.0% 3.0% 2.0%

Supermarkets -11.0% -8.0% 6.0% 6.5%

Table 3: Retail Business Growth, by Type

Source: Forecast by Krungsri Research
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จากปัจจัยข้างต้น รายได้ของกลุ่มธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มทีจ่ดทะเบียนนิติบุคคลในปี 2566 คาดว่าจะปรบัตัวเพิ่มขึน้ 
2.5-3.5% อยู่ที ่262.0-264.5 พันล้านบาท (ภาพที่ 18) สว่นหนึ่งไดแ้รงหนนุจากการใชจ้า่ยในการรบัประทานอาหารนอกบา้นเฉลี่ยอยูท่ี ่1,254 
บาท/ครวัเรอืน/เดือน เพ่ิมขึน้ 2.8% และการบรโิภคที่สั่งมารบัประทานที่บา้น (Delivery at Home) เฉลี่ยอยูท่ี่ 1,640 บาท/ครวัเรอืน/เดือน เพ่ิมขึน้ 
3.3% (ภาพที่ 13) และการฟ้ืนตวัดา้นอปุสงคจ์ากจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติทีเ่พ่ิมขึน้ 
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รายได้หลักของธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มคาดว่าจะยังคงมาจากนิติบุคคลไทย อยา่งไรก็ตาม คาดวา่สดัสว่นจะลดลงทีละนอ้ยเหลอื 
98.7% จาก 98.8% ในปี 2565 ขณะที่นิติบคุคลตา่งชาตมิีสดัสว่น 1.3% เพ่ิมขึน้จาก 1.2% ในปี 2565 ตามการเขา้มาลงทนุในธรุกิจนีม้ากขึน้
โดยเฉพาะผูป้ระกอบการสญัชาติจีน (ภาพที่ 19)

Figure 19: Value of Registered Food Services, by Nationality
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Figure 18: Value of Registered Food Services, by Type

Sources:  Department of Business Development Ministry of Commerce (DBD), forecast by Krungsri Research

Note: Forecast by Krungsri Research

Sources: Enlite

Note: Forecast by Krungsri Research
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อย่างไรก็ตาม การประกอบธุรกิจภัตตาคาร/ร้านอาหารในปี 2566 ยังคงเผชิญความเส่ียง อาท ิ(1) การแข่งขันทีรุ่นแรง ท าใหใ้นปี 
2566 มีผูป้ระกอบการในธุรกิจภตัตาคาร/รา้นอาหารที่จดทะเบียนนิตบิคุคลเลกิกิจการ 722 รา้น เพ่ิมขึน้ 11.2% (จากจ านวน 649 รา้น ที่เลิก
กิจการในปี 2565) (ภาพที่ 20) และ (2) ต้นทุนวัตถุดิบซึ่งเป็นต้นทุนหลักส่วนใหญ่14/ มีราคาเพิ่มขึน้ อาทิ ขา้ว (17.3%) น า้ตาล (8.6%) 
พืชผกั (25.1%) น า้มนัถั่วเหลือง (1.7%) (ภาพที่ 21) ท าใหผู้ป้ระกอบการตอ้งปรบัราคาหรอืปรมิาณเพ่ือรกัษาความสามารถในการท าก าไร ใน
ภาวะที่การแข่งขนัสงูขึน้

14/ ตน้ทนุวตัถดุิบอาหารและเคร่ืองดื่มคิดเป็นสดัสว่น 57.9% ของตน้ทนุทัง้หมดของธรุกิจรา้นอาหารและเคร่ืองดื่ม
(ท่ีมา: Office of the National Economic and Social Development Council (NESDC)’s 2015 Input-Output Table, Krungsri Research) 

Figure 20: Number of Registered Restaurants Permanently Closing
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Figure 21: Agriculture Price Index
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ปี 2567-2569 วิจัยกรุงศรีคาดว่าอุปสงคใ์นธุรกิจนีมี้แนวโน้มเติบโตดีขึน้อย่างค่อยเป็นค่อยไปจาก (1) การทยอยฟ้ืนตัวของภาวะ
เศรษฐกิจในประเทศ อาทิ การฟ้ืนตวัของการจา้งงาน อตัราเงินเฟอ้ที่ชะลอลง ตลอดจนการพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานที่ชว่ยสนับสนนุการ
ขยายตวัของเศรษฐกิจ (2) นักทอ่งเทีย่วต่างชาติทีค่าดว่าจะทยอยกลับมา โดยเฉพาะกลุม่นกัทอ่งเที่ยวส  าคญั เชน่ จีน มาเลเซีย เกาหลีใต ้
หลงัจากสถานการณก์ารบินทีค่อ่ยๆ กลบัมาเป็นปกติ โดยยงัคงมีมาตรการกระตุน้จากภาครฐัโดยเฉพาะการใหฟ้รวีีซา่ส  าหรบักลุม่นกัทอ่งเที่ยว
บางประเทศ ที่จะชว่ยใหป้รมิาณนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาตเิพ่ิมขึน้อยูใ่นระดบัก่อน COVID-19 ไดใ้นปี 2568 ด้านนักทอ่งเทีย่วไทยคาดวา่จะมีการ
เดินทางเพ่ิมขึน้ โดยมีปัจจยัสนบัสนนุจากโครงการตา่งๆ ของภาครฐั (ภาพที่ 22) นอกจากนีภ้าครฐัยงัมีนโยบายผ่อนคลายเพ่ือกระตุน้เศรษฐกิจ
เชน่ มาตรการขยายเวลาเปิดสถานบรกิาถงึตี 4 โดยเริม่จากจงัหวดัทอ่งเที่ยวที่ไดร้บัความนิยม ประกอบดว้ย กรุงเทพฯ ภเูก็ต ชลบรุ ีเชียงใหม ่
และอ.เกาะสมยุ สรุาษฏธ์านี เริม่ตัง้แตว่นัที่ 15 ธันวาคม 2566 ซึง่จะสนบัสนนุการฟ้ืนตวัในกลุม่ธุรกิจใหบ้รกิารอาหารและเครือ่งดื่ม และ 
(3) อินเตอรเ์น็ตและส่ือโซเชียลทีมี่บทบาทมากขึน้ต่อพฤติกรรมการบริโภค ผ่านการแชรรู์ปภาพและประสบการณจ์ากผูท้ี่มีอิทธิพลในสื่อ
โซเชียล (Influencer) หรอืโฆษณาออนไลน ์รวมถึงชมุชนของผูท้ี่รกัอาหารที่มกัจะมีการแนะน ารา้นอาหารใหม่ๆ  และสิทธิพิเศษตา่งๆกระตุน้
ยอดขายอยา่งตอ่เน่ือง กระตุน้ความสนใจในการแสวงหาแหลง่รบัประทานอาหารตามรา้นใหม่ๆ  ในท าเลที่หลากหลาย

แนวโน้มธุรกิจ
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Figure 22: Forecast Number of International and Thai Tourists

Source: Ministry of Tourism and Sports (MOTS)
Note: Forecast by Krungsri Research
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ทางด้านอุปทานคาดว่าจะได้แรงหนุนการเติบโตจาก (1) การขนส่งทีมี่ประสิทธิภาพมากขึน้ อาท ิบริการขนส่งสินค้าแบบควบคุม
อุณหภูมิ (Cold Chain Logistics) สง่ผลใหร้กัษาคณุภาพของอาหารไดน้านขึน้ ท  าใหผู้ป้ระกอบสามารถเปิดรา้นอาหารที่หลายไดแ้มใ้นพืน้ที่ที่
ไกลจากวตัถดุิบ (2) การเติบโตของผู้ใหบ้ริการแอปพลิเคชันส่งอาหาร (Food Delivery Application) ที่เพ่ิมฟีเจอรใ์หม่ๆ (ภาพที่ 23)
รองรบัวิถีชีวิตของผูบ้รโิภคที่คุน้เคยกบัการใชแ้อฟพลิเคชนัในชีวิตประจ าวนั ท  าใหผู้บ้รโิภคสามารถเขา้ถึงรา้นอาหารตา่งๆไดง้า่ยขึน้ รวมถึงการมี
สว่นลดตา่งๆเพ่ือจงูใจผูบ้รโิภค และ (3) การขยายสาขาของธุรกิจค้าปลีก (Retail Business) ทัง้ขนาดใหญ่และเลก็ (ตารางที่ 4) ที่ครอบคลมุ
พืน้ที่ตา่งๆ ทัง้ในกรุงเทพฯ และตา่งจงัหวดั โดยเฉพาะท าเลแหลง่ธรุกิจที่มีศกัยภาพหรอืหรอืแหลง่ทอ่งเที่ยวใหม่ๆ  เพื่อรองรบัการกลบัมาของ
กิจกรรมทางเศรษฐกิจและการบรโิภค รวมทัง้การเติบโตของภาคการทอ่งเที่ยว โดยปัจจยัหนนุดา้นอปุทานเหลา่นีค้าดวา่จะเอือ้ใหจ้  านวน
รา้นอาหารขยายตวัเพิ่มขึน้ 2.0-3.0% (ภาพที่ 24)
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Sources:  Department of Business Development Ministry of Commerce (DBD), forecast by Krungsri Research

Figure 24: Number of Existing and Newly Registered Restaurants
(As of December, Each Year)
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Figure 23: Market Share of Food Services

Source: Euromonitor

THB, tn
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2020 2021 2022 2023E 2024-2026F

Department stores -14.0% -11.5% 3.5% 3.6% 4.0-5.0%

Discount stores/ 
hypermarkets/
supercenters

-11.0% -9.0% 3.0% 2.0% 2.0-3.0%

Supermarkets -11.0% -8.0% 6.0% 6.5% 6.5-7.0%

Table 4: Retail Business Growth Forecast by Type

Source: Forecast by Krungsri Research 



จากปัจจัยด้านอุปสงคแ์ละอุปทานข้างต้น คาดว่าจะส่งผลใหธุ้รกิจร้านอาหารและเคร่ืองดื่มทีจ่ดทะเบียนนิติบุคคลเติบโต 4.0-5.0% 
ต่อปี โดยมีรายได้รวมที ่275-300 พันล้านบาท ในปี 2567-2569 (ภาพที ่25)
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Figure 25: Market Value of Registered Food Service Corporates Forecast 
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 ธุรกิจภัตตาคาร/ร้านอาหารมีการแข่งขันสูงขึน้จากจ านวนร้านอาหารทีเ่พิ่มขึน้ ตามการเปิดสาขาใหมข่องศนูยก์ารคา้และสถานที่
อ่ืนๆ เชน่ สถานีน า้มนั รวมทัง้การเขา้มาของผูป้ระกอบการตา่งชาตทิี่มีความไดเ้ปรยีบทัง้ดา้นเงินทนุ เครอืข่ายธุรกิจ และความสามารถ
ดา้นภาษาที่หลากหลาย ท าใหส้ามารถปรบัแผนธรุกิจตามเทรนดด์า้นอาหารที่เปลีย่นแปลงตลอดเวลา กดดนัความสามารถในการท าก าไร
ของธุรกิจ SMEs โดยข้อมูลจากส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) พบว่า จ านวนผู้ประกอบการใน
ธุรกิจร้านอาหารของไทยประมาณ 40% มีอายุการด าเนินงานเพียง 0-3 ปี

 ความผันผวนด้านต้นทุนจาก (1) สภาพอากาศที่แปรปรวนจากทัง้ปรากฎการณเ์อลนีโญ/ลานีญาไดส้ง่ผลกระทบตอ่ปรมิาณผลผลิตทาง
การเกษตร และตน้ทนุอาหารและเครือ่งดื่ม และ (2) ความผนัผวนของราคาเชือ้เพลิงที่สง่ผลตอ่ตน้ทนุคา่ไฟฟา้ และคา่ก๊าซหงุตม้ 

 ภาวะเศรษฐกิจทีอ่าจยังฟ้ืนตัวช้าทา่มกลางอัตราเงนิเฟ้อทีย่ังทรงตัวสูง รวมถึงปัญหาหนีส้ินครวัเรอืนของไทยที่อยูใ่นระดบัสงู
(สดัสว่น 91.3% ตอ่ GDP ในชว่ง Q4 2566) สง่ผลใหน้กัทอ่งเที่ยวชาวไทยและผูบ้รโิภคมีก าลงัซือ้ลดลงและระมดัระวงัค่าใชจ้า่ยที่ไม่
จ  าเป็น 

 การขยายตัวของร้านอาหารแบบ Cloud Kitchen15/ ท าใหผู้บ้รโิภคลดการใชจ้า่ยที่ไมจ่  าเป็น เชน่ การรบัประทานอาหารนอกบา้น การ
รบัประทานอาหารราคาแพง ซึง่อาจกดดนักลุม่ธุรกิจรา้นอาหารที่มีหนา้รา้น โดย Statista คาดวา่ตลาดของการสง่อาหารออนไลนใ์น
ภมิูภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใตจ้ะมีมลูคา่เกือบ 37.5 พนัลา้นดอลลารส์หรฐัในปี 2567

 ผู้บริโภคใหค้วามส าคัญกับความปลอดภัยด้านสุขภาพและอนามัยมากขึน้ กดดนัใหผู้ป้ระกอบการเนน้บรกิารอาหาร/สินคา้เพ่ือ
สขุภาพมากขึน้ อาทิ  ใชว้ตัถดุิบที่เป็นผลิตภณัฑอ์อรแ์กนิก เนือ้สตัวไ์ขมนัต ่า หรอืใชโ้ปรตีนจากพืช (Plant Base) รวมถึงใชผ้ลิตภณัฑบ์รรจุ
อาหารที่เป็นมิตรกบัสิ่งแวดลอ้ม ซึง่ลว้นมีผลตอ่ตน้ทนุการด าเนินงาน

ปัจจัยท้ำทำย
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15/ Cloud Kitchen เป็นธรุกิจรา้นอาหารท่ีไมม่ีหนา้รา้น โดยเนน้การใชพื้น้ท่ีเพ่ือปรุงอาหารเพ่ือขายผา่นชอ่งทางออนไลนอ์ย่างเดียว



การด าเนินธุรกิจแบบยั่งยืนที่มีความส าคญัมากขึน้ในปัจจบุนั ท  าใหผู้ป้ระกอบการในธุรกิจรา้นอาหารและเครือ่งดืม่แข่งขนัปรบัตวัดา้นกระบวนการ
ด าเนินงานและปรบัปรุงผลิตภณัฑแ์ละบรกิารไปสูก่ารใชท้รพัยากรใหม้ีประสิทธิภาพมากขึน้ โดยเนน้การหมนุเวียนของทรพัยากรหรอืวสัดกุลบัมา
ใชใ้หม ่ใหส้อดคลอ้งกบัการด าเนินธุรกิจแบบ ESG (Environmental, Social and Governance) มากขึน้

 ด้านส่ิงแวดล้อม ผูป้ระกอบการไดเ้ริม่ปรบัตวั อาทิ (1) การใชพ้ลงังานไฟฟา้หมนุเวียนจากแสงอาทิตย ์(Solar Cell System) มากขึน้ 
(2) ลดการใชน้ า้ (3) การบ าบดัน า้เสียกอ่นการปลอ่ยทิง้สูแ่หลง่น า้ธรรมชาติ (4) การใชส้ารท าความเย็นที่ชว่ยลด/ไมมี่การปลอ่ยก๊าซเรอืน
กระจก (5) การขนสง่อาหารโดยใชร้ถจกัรยานยนตไ์ฟฟา้แทนรถจกัรยานยนตส์นัดาป (6) การคดัแยกท าความสะอาดขยะพลาสตกิ และ
น าไปรไีซเคิลเป็นเม็ดพลาสตกิ หากเป็นวตัถอิุนทรยีจ์ะน าของเสียทัง้หมดไปใชป้ระโยชน ์อาทิ ท  าปุ๋ ย อาหารสตัว์ แทนการฝังกลบ และ
(7) การออกแบบรูปแบบรา้นโดยมุง่เนน้กบัการอยูร่ว่มกนักบัสิ่งแวดลอ้ม ตัง้แตก่ารเลือกวสัดแุละเทคโนโลยีในการก่อสรา้ง เพ่ือลด
ผลกระทบกบัสิ่งแวดลอ้มใหไ้ดม้ากที่สดุ 

 ด้านสังคม ผูป้ระกอบการหลายรายมุง่เนน้ในการชว่ยเหลอืสงัคมมากขึน้ อาทิ (1) การใหโ้อกาสคนพิการเขา้ท างาน (2) การชว่ยเหลือ
เด็กในการเขา้ถงึการศกึษามากขึน้ และ (3) การบรจิาคอาหารสว่นเกินที่ยงัมีคณุภาพสงูใหแ้ก่มลูนิธิหรอืองคก์รการกศุลตา่งๆ ที่ตอ้งการ
ความชว่ยเหลือ 

 ด้านธรรมาภิบาล ทัง้ในองคก์ร ลกูคา้ และสว่นรวม โดยครอบคลมุไปถึง สวสัดิภาพของสตัว ์(Animal Welfare) ดว้ย อาทิ รา้นอาหารใน
เครอื บรษัิท บา้นหญิง กรุป๊ จ  ากดั16/ และรา้นอาหารโมโม พาราไดซ1์7/ ไดเ้ลือกใชผ้ลิตภณัฑไ์ข่ไก่ที่ถกูเลีย้งแบบไมข่งักรง (Cage-Free) 
เป็นตน้

การปรบัตวัของธุรกิจขา้งตน้ อาจเพ่ิมแรงกดดนัดา้นตน้ทนุทางธุรกิจ ทัง้ในสว่นของผลิตภณัฑอ์าหารและบรกิารซึง่อาจมีผลตอ่ความสามารถใน
การท าก าไรของผูป้ระกอบการ เน่ืองจากการสง่ผ่านภาระตน้ทนุไปยงัผูบ้รโิภคอาจท าไดจ้  ากดั ในภาวะที่ก  าลงัซือ้ยงัรอการฟ้ืนตวั

กำรปรับตัวสู่ควำมยั่งยืนทำงธุรกิจ (Sustainability)

21วิจัยกรุงศรี

16/
17/

ท่ีมา: thaipr.net
ท่ีมา: Mo-Mo-Paradise (Thailand) Facebook Page

Sources: greenbusinessbureau, pwc, smartcitiesdive, greennetworkthailand, touchbistro, energystar, complied by Krungsri Research   

• Sourcing fresh and natural ingredients locally to reduce 
transportation costs

• Selecting in-season products to minimize travel distances, 
reducing the chances of spoilage

• Creating your own garden to source fresh ingredients
• Sourcing ingredients from high-standard suppliers aligned with 

ESG policies

• Environmentally responsible and resource-efficient throughout
a building's life-cycle: from planning to design, construction, 
operation, maintenance, renovation, and demolition

• Inventory management
• Creating an eco-conscious culture
• Recycling efforts through plastic packaging and single-use 

containers
• Donating surplus quality food for charity
• Leftover food to composting solution
• Water treatment

Green 
restaurants

best practices 

Waste 
management

Energy
consumption

Building

Source of 
ingredients

• Renewable energy systems
• LED lights for reduced energy consumption
• High-efficiency air conditioning systems
• Energy-efficient appliances



ทมีวจัิยเศรษฐกิจ

สุจติ ชัยวิชญชาติ

ผูบ้ริหารทีมวิจยัเศรษฐกิจมหภาค

วนิชา ดเิรกอุดมศักดิ์

เศรษฐกรอาวโุส

ทมีวจัิยอุตสาหกรรม

ดร.พมิพน์ารา หรัิญกสิ

รกัษาการผูบ้ริหารทีมวิจยัอตุสาหกรรม

พูลสุข นิลกิจศรานนท์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Healthcare, Mobile Operators)

ปิยะนุช สถาพงศภ์ักดี

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Transport & Logistics)

นรินทร ์ตันไพบูลย์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Power Generation, Modern Trade, 
Chemicals, Medical Devices)

ทมีวเิคราะหแ์ละพัฒนางานวจัิย

ดร.พมิพน์ารา หรัิญกสิ

รกัษาการผูบ้ริหารทีมวิเคราะหแ์ละพฒันางานวิจยั

ธมณ เสริญสุขสกุล

เจา้หนา้ท่ีบริหารงานทั่วไป

เชดิศักดิ ์ศรีชัยตัน

เจา้หนา้ท่ีระบบขอ้มลูวิจยั

วงศกร แก้วอุดทงั

เจา้หนา้ท่ีระบบขอ้มลูวิจยั

ทมีบริหารระบบข้อมูลวจัิย

ธเนศ มหทัธนาลัย

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Digital)

ณธัญอร รัตนาธรรมวัฒน์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส

พุทธชาด ลุนค า

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Construction Contractors,
Construction Materials, Hotels, Industrial Estate)

พัชรา กล่ินชวนชืน่

นกัวิเคราะหอ์าวโุส  (Real Estate)

ประพันธ ์ลีน้อย

นกัวิเคราะห ์(ESG)

ชัยวัช โซวเจริญสุข

นกัวิเคราะหอ์าวโุส  (Agriculture)

เฑียร เทยีมศักดิ์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Energy, Petrochemicals)

ศุภวัฒน ์โชคสวัสดิไ์พศาล

นกัวิเคราะห ์(Automobile,
Electronics & Electrical Appliances)

นฤชยา สาตแฟง

นกัวิเคราะห์

ปริญญา มิ่งสกุล

นกัวิเคราะห์

ทรรศนิ กล่ินถนอม

เศรษฐกร

ศุภกร กรบุญไตรทศ

นกัวิเคราะห ์(Agriculture, Food & Beverages)

จุไรลักษณ ์พลศรี

เศรษฐกรอาวโุส (พยากรณต์วัเลขเศรษฐกิจ)

ดร.พมิพน์ารา หรัิญกสิ

ผู้บริหารสายงานวิจัยและหัวหน้าทีมวิจัยเศรษฐกิจ

กฤตพร ศริิใจชงิกุล

เศรษฐกร

ชณัฐฐา ธาระรส

นกัวิเคราะห์

ศุภสิน อิทธิพัทธว์งศ์

เศรษฐกร

วิจัยกรุงศรี
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