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ปรมิาณการผลิตเครือ่งดื่มมีแนวโนม้ขยายตวัฉลี่ย 3.5-4.5% ตอ่ปี ในชว่งปี 2568-
2570 โดยยอดขายในประเทศจะขยายตวั 3.5-4.5% ตอ่ปี จาก 1) แนวโนม้การ
ฟ้ืนตวัตอ่เน่ืองของกิจกรรมเศรษฐกิจ โดยเฉพาะภาคการทอ่งเที่ยวที่จะเอือ้ตอ่การ
เติบโตของธุรกิจรา้นอาหารและธรุกิจสนัทนาการ 2) สภาวะอากาศที่รอ้นขึน้ทกุปี 
3) การเติบโตของเมือง รา้นสะดวกซือ้ และแพลตฟอรม์รา้นคา้ออนไลนท์ี่เอือ้ตอ่
การขยายชอ่งทางการจ าหน่าย และ 4) การพฒันาสินคา้หลากหลายเพื่อสขุภาพ 
โดยแรงขบัเคลื่อนการเติบโตสว่นใหญ่จะมาจากกลุม่เครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอล ์ 
สว่นปรมิาณการสง่ออกมีแนวโนม้เติบโต 2.0-3.0% ตอ่ปี จากการคา้ตามแนว
ชายแดนกบัประเทศเพ่ือนบา้นที่คาดวา่จะทยอยฟ้ืนตวั อยา่งไรก็ดี การเขา้ไป
ลงทนุของบรษัิทของผูผ้ลิตไทยในประเทศกลุม่ CLMV อาจจ ากดัการเติบโตของ
การสง่ออก โดยเฉพาะกลุม่เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

แนวโนม้ผลประกอบการผูผ้ลิตเครือ่งดื่มโดยรวมของไทยในปี 2568-2570 มี
ทิศทางฟ้ืนตวัแบบคอ่ยเป็นคอ่ยไป ตามสภาวะเศรษฐกิจ ภาคบรกิารและการ
ทอ่งเที่ยวที่ทยอยปรบัดีขึน้ แตอ่าจเผชิญตน้ทนุวตัถดุิบที่สงูขึน้จากภาวะโลกรอ้นที่
จะรุนแรงขึน้

 ผู้ผลิตน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: คาดวา่รายรบัจะเพิ่มขึน้ จากการฟ้ืนตวั
ของเศรษฐกิจในประเทศและการทอ่งเที่ยว นอกจากนีพ้ฤติกรรมการดื่มของ
ผูบ้รโิภคที่รกัสขุภาพจงึค านึงถึงความสะอาดและปลอดภยัมากขึน้ สง่ผลให้
ผลิตภณัฑท์ี่มีความน่าเชื่อถือและมีมาตรฐานการผลติสงูไดร้บัประโยชน ์
นอกจากนี ้ความตอ้งการน า้สะอาดจากประเทศ CLMV ซึง่เป็นคูค่า้หลกัยงัมี
ทิศทางขยายตวัไดด้ี

 ผู้ผลิตน ำ้อัดลม: อณุหภมิูที่มีแนวโนม้ปรบัสงูขึน้ทกุปีท าใหผู้บ้รโิภคหนัมา
บรโิภคเครือ่งดื่มที่ท  าใหรู้ส้กึสดชื่นมากขึน้ ทา่มกลางกระแสรกัษส์ขุภาพ 
ผูผ้ลิตหลายรายไดป้รบัตวัหนัไปใชส้ารใหค้วามหวานทดแทนน า้ตาลมากขึน้ 
รวมทัง้การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ๆ  ส  าหรบักลุม่ผูใ้สใ่จสขุภาพ ชว่ยหนนุให้
รายไดมี้แนวโนม้ปรบัดีขึน้

 ผู้ผลิตเบียร:์ รายไดท้ยอยฟ้ืนตวัโดยมีแรงหนนุจากการทอ่งเที่ยวและ
กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ฟ้ืนตวัตอ่เน่ือง และการพฒันาผลติภณัฑใ์หมท่ี่
ตอบสนองความตอ้งการผูบ้รโิภคไดด้ีขึน้ ซึง่รวมถึงเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ี่มี
ปรมิาณแอลกอฮอลแ์ละแคลอรีต่  ่าส  าหรบัผูบ้รโิภคที่กงัวลเรื่องสขุภาพ 
อยา่งไรก็ตาม การแข่งขนัที่รุนแรงขึน้และตน้ทนุวตัถดุบิที่สงูขึน้อาจกดดนั
ความสามารถในการท าก าไร  

 ผู้ผลิตสุรำ: ปรมิาณการบรโิภคมีแนวโนม้ขยายตวัไดจ้  ากดั จากความกงัวล
ดา้นสขุภาพ อยา่งไรก็ดี ผลิตภณัฑแ์ฮนดเ์มดที่มีเรือ่งราวเบือ้งหลงัและมี
รสชาติที่เป็นเอกลกัษณ ์จะเป็นกลุม่ผลิตภณัฑท์ี่มีมลูคา่เพ่ิมสงูและมี
ศกัยภาพในการเตบิโต
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1/ ท่ีมา : Euromonitor, Ministry of Commerce
2/ อา้งอิงอตัราแลกเปลี่ยนเฉล่ียของธนาคารแหง่ประเทศไทยประจ าปี 2566 ท่ี 34.81 บาท ตอ่ 1 ดอลลารส์หรฐั

อุตสำหกรรมเคร่ืองดื่มของไทยส่วนใหญ่เป็นกำรผลิตในประเทศสัดส่วน 98.6% ของปริมำณเคร่ืองดื่มที่บริโภคในประเทศ
ทัง้หมด ส่วนที่เหลือมำจำกกำรน ำเข้ำ (สัดส่วน 1.4%) ส่วนใหญ่เป็นกำรน ำเข้ำเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใ์นสัดส่วน 58% ในเชิง
ปริมำณ และ 80% ในเชิงมูลค่ำ โดยตลำดในประเทศเป็นตลำดหลักสัดส่วน 83.7%1/ ของปริมำณจ ำหน่ำยโดยรวม ในปี 2566 
อตุสาหกรรมเครือ่งดื่มในไทยมีโรงงานที่จดทะเบียนกบักรมโรงงานอตุสาหกรรมจ านวน 409 แหง่ สว่นใหญ่ตัง้อยูใ่นพืน้ที่ภาคกลางเป็นหลกั 
โดยจงัหวดันครปฐมมีการจดัตัง้โรงงานเครือ่งดื่มมากที่สดุจ  านวน 40 โรงงาน รองลงมาไดแ้ก่ ชลบรุ ี(30 โรงงาน) ปทมุธานี (29 โรงงาน) 
พระนครศรอียธุยา (22 โรงงาน) สมทุรสาคร (21 โรงงาน) และกรุงเทพฯ (16 โรงงาน) จ  านวนโรงงานเครือ่งดื่มทัง้หมดแบง่เป็น 1) โรงงำน
เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์349 แหง่  คิดเป็น 85% ของจ ำนวนโรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มทัง้หมด และ 2) โรงงำนผลิตเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล ์60 แหง่ คิดเป็น 15% ของจ ำนวนโรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มทัง้หมด

ในปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยผลิตภัณฑเ์คร่ืองดื่มในประเทศของไทยอยู่ที ่13,022.9 ล้ำนลิตร คิดเป็นมูลค่ำ 25,314.6 ล้ำนดอลลำร์
สหรัฐ2/ แบง่เป็นเครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลต์อ่เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์คิดเป็นสดัสว่น 77:23 ในเชิงปรมิาณ และ 36:64 ในเชิงมลูคา่ (รูปที่ 1) มี
รายละเอียดดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์มีปรมิาณการจ าหน่ายในประเทศ 10,057 ลา้นลิตร คิดเป็นมลูคา่ 9,045.8 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดยผลิตภณัฑ์
หลกัเป็นน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวดซึง่มียอดจ าหน่ายรวมกนั 6,182.7 ลา้นลิตร คิดเป็นสดัสว่นรวมกนั 61.5% ของปรมิาณจ าหน่ายเครือ่งดื่ม
ไมมี่แอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมา ไดแ้ก่ น า้อดัลมและโซดา (24.0%) ชาพรอ้มดื่ม (4.2%) น า้ผลไม ้(3.4%) เครือ่งดื่มชกู าลงั (2.9%) และ
เครือ่งดื่มอ่ืนๆ (4.0%) ตามล าดบั

Figure 1: Thailand Domestic Beverage Consumption (2023)

By Volume
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Source: Euromonitor
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 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์มีปรมิาณการจ าหน่ายในประเทศ 2,965.9 ลา้นลิตร คิดเป็นมลูคา่ 16,268.8 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดยผลิตภณัฑ์
หลกัเป็นเบียรซ์ึง่มียอดจ าหน่าย 2,181.6 ลา้นลิตร คิดเป็น 73.5% ของปรมิาณจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมาไดแ้ก่ สรุา 
(24.5%) เครือ่งดื่มแอลกอฮอลพ์รอ้มดื่ม (1.0%) ไวน ์(0.9%)  และน า้ผลไมท้ี่ผ่านกระบวนการหมกัหรอืบม่กบัยีสต ์(0.1%) ตามล าดบั

ปริมำณกำรส่งออกเคร่ืองดื่มของไทยอยู่ที ่2,540.6 ล้ำนลิตร คิดเป็นมูลค่ำ 2,781.9 ล้ำนดอลลำรส์หรัฐในปี 2566 (รูปที ่2) ประเทศ
กมัพชูาเป็นคูค่า้หลกัในการสง่ออกเครือ่งดื่มของไทย มีสดัสว่น 18.4% ในเชิงปรมิาณ ตามดว้ย เวียดนาม (13.3%) เมียนมา (12.5%) จีน 
(11.2%) และสหรฐัฯ (10.9%) โดยผลิตภัณฑส์่งออกแบ่งเป็น 1) เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์มีสัดส่วน 93.3% ในเชิงปริมำณ และ
84.6% ในเชิงมูลค่ำ ประเทศกมัพชูาเป็นคูค่า้หลกั มีสดัสว่น 19.0% ของปรมิาณสง่ออกผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลท์ัง้หมด รองลงมา
ไดแ้ก่ เวียดนาม (14.3%) จีน (11.9%) สหรฐัฯ (11.5%) และเมียนมา (10%) และ 2) เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์มีสัดส่วน 6.7% ในเชิงปริมำณ 
และ 15.4% ในเชิงมูลค่ำ ประเทศเมียนมาเป็นคูค่า้หลกั มีสดัสว่น 47.3% ของปรมิาณสง่ออกผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด 
รองลงมา ไดแ้ก่  สหรฐัอาหรบัเอมิเรตส์ (14.4%) กมัพชูา (9.7%) ญ่ีปุ่ น (5.5%) อิสราเอล (2.6%)

Source: Ministry of Commerce (MOC)

Figure 2: Thailand Beverage Exports (2023)
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Non-Alcoholic DrinksTotal

Alcoholic DrinksNon-Alcoholic DrinksTotal

By Volume

By Value

Juices
28.1%
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Figure 3: Thailand Beverage Supply Chain, 2023
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Others
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26.7%
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Others
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China
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BeerWine Spirits

Alcoholic drinks

Cambodia
18.7%
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Others
22.0%
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China
26.5%
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182.7
mn. litres
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18.4%
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Others
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By Volume
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Cambodia
16.4%
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Others
34.2%
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Note: * HS Code: 2009, 2201-2208, The percentage share is based on volume.
Source: Euromonitor, Ministry of Commerce (MOC), the Office of Industrial Economics (OIE), Krungsri Research 

By value

Juices
28.1%

Juices
18.1%

China
9.1%

Domestic
83.7%

Exports
16.3%

Indonesia
6.4%

UK
6.2%

Laos
2.4%

Laos
5.1%

Myanmar
3.5%

Laos
17.2%

USA
5.7%

171.0
mn. litres

Cider/perry
2.9%

Wine
8.0%

Spirits
11.9%

Beer
77.3%

Japan
11.0%

Purified & mineral 
bottled water

61.5%

RTD tea 4.2%

Juices 3.4%
Energy drinks 2.9%

Others 4.0%



สถำนกำรณ์ท่ีผ่ำนมำ

7วิจัยกรุงศรี

ในปี 2566 ปริมำณกำรผลิตเคร่ืองดื่มของไทยมีทศิทำงทรงตัวโดยปรับเพิ่มขึน้เพียง 0.3% ก่อนขยำยตัวเร่งขึน้ 4.3% YoY ในช่วง 9 
เดือนแรกของปี 2567 และคำดว่ำกำรผลิตโดยรวมทัง้ปี 2567 มีแนวโน้มขยำยตัวเพ่ิมขึน้ 4.0-5.0% (รูปที่ 4) โดยจ าแนกรายผลิตภณัฑ์
ไดด้งันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ผลิตภัณฑห์ลัก ได้แก่ น ำ้ดื่มบริสุทธ์ิและน ำ้แร่บรรจุขวด น ำ้อัดลมและโซดำ และเคร่ืองดื่มให้
พลังงำนรวมถึงเคร่ืองดื่มเกลือแร่ โดยปริมำณกำรผลิตในปี 2566 เพิ่มขึน้ 1.7% จากอปุสงคท์ี่ปรบัตวัดีขึน้ตามกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจที่ทยอยฟ้ืนตวั ประกอบกบัตน้ทนุการผลิตที่ลดลงตามราคาบรรจภุณัฑ ์(รูปที่ 5) ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 กำรผลิต
ขยำยตัว 3.8% YoY เป็นการขยายตวัอยา่งตอ่เน่ืองจากการกลบัมาใชจ้า่ยและท ากิจกรรมนอกบา้นตามปกติมากขึน้ของผูบ้รโิภค รวมถึง
การฟ้ืนตวัตอ่เน่ืองของภาคการทอ่งเที่ยว โดยคำดว่ำ ปริมำณกำรผลิตเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลโ์ดยรวมของไทยมีแนวโน้มทีจ่ะ
ขยำยตัวได้ 3.5-4.5% ในปี 2567 

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปี 2566 ปริมำณกำรผลิตเพิ่มขึน้ 1.9% และยังคงเติบโตต่อเน่ือง 1.8% YoY ในช่วง 9 เดือนแรก
ปี 2567 โดยคำดว่ำกำรผลิตน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดทัง้ปี 2567 จะสำมำรถขยำยตัวได้ 1.5-2.5% (รูปที่ 6)

 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปี 2566 ปริมำณกำรผลิตเพ่ิมขึน้ 4.8% และขยำยตัวเพ่ิมขึน้เป็น 5.8% YoY ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 
2567 โดยคำดว่ำกำรผลิตน ำ้อัดลมและโซดำทัง้ปี 2567 จะขยำยตัวได้ 5.5-6.5% (รูปที่ 7)
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Figure 4: Production Volume and 

Capacity Utilization in the Beverage Industry
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Figure 5: Cost of Ingredients and Materials

% YoY THB/kg

Source: OIE, OAE, Plastic Intelligence Unit

Figure 7: Production Volume and

Capacity Utilization, Soda & Carbonated Drinks
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Figure 6: Production Volume and

Capacity Utilization, Bottled Water

30

40

50

60

70

2021 2022 2023 2024F 9M23 9M24

-10

-5

0

5

10

Capacity utilization

% change in production volume (RHS)
% Cap U % YoY

Source: OIESource: OIE

Source: OIE



 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ผลิตภัณฑห์ลัก ได้แก่ เบียร ์และสุรำ โดยในปี 2566 ปริมำณกำรผลิตหดตัว -4.9% ก่อนทีก่ลับมำ
ขยำยตัว 6.2% YoY ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2567 โดยคำดว่ำทัง้ปี 2567 ปริมำณกำรผลิตจะขยำยตัวได้ 6.0-7.0% แบ่งเป็น 

 เบียร:์ ปี 2566 ปริมำณกำรผลิตหดตัว -6.8% จากสินคา้คงคลงัที่อยูใ่นระดบัสงู สง่ผลใหผู้ผ้ลิตลดปรมิาณการผลิตเพ่ือเรง่ระบาย
สินคา้คงคลงัที่ยงัเหลืออยู่แมกิ้จกรรมทางเศรษฐกิจเริ่มมีทิศทางฟ้ืนตวั นอกจากนีย้งัเป็นผลจากตน้ทนุการขนสง่ที่เพิ่มสงูขึน้ตาม
ราคาบรรจภุณัฑ ์(กระป๋องโลหะและขวดแกว้) กดดนัใหผู้ผ้ลิตทยอยปรบัราคาสินคา้ขึน้ 1.0-3.0% หลงัจากที่ไดช้ะลอการปรบัราคา
ในปีก่อน อยา่งไรก็ตาม ปริมำณกำรผลิตใน 9 เดือนแรกของปี 2567 กลับมำขยำยตัว 6.9% YoY (รูปที่ 8) เพ่ือสะสมสต๊อก 
(Restocking) รองรบัอปุสงคท์ี่ฟ้ืนตวัดีขึน้โดยเฉพาะในเมืองทอ่งเที่ยวส  าคญัที่เนน้ตลาดนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติ หลงัจากที่ผูผ้ลิตไดมี้การ
ระบายสินคา้คงคลงัจนใกลสู้ร่ะดบัปกติ (รูปที่ 9) โดยทัง้ปี 2567 คำดว่ำปริมำณกำรผลิตเบียรม์ีแนวโน้มขยำยตัว 7.0-8.0%

 สุรำ: ปี 2566 ปริมำณกำรผลิตเพิ่มขึน้ 2.9% ตามทิศทางการฟ้ืนตวัของภาวะเศรษฐกิจและการกลบัมาใหบ้รกิารของธุรกิจ
รา้นอาหาร และธุรกิจสนัทนาการมากขึน้ แมส้ินคา้คงคลงัจะยงัอยูใ่นระดบัสงู แตผู่ผ้ลิตยงัไมจ่  าเป็นตอ้งลดการผลิตเพ่ือเรง่ระบายสินคา้ 
เน่ืองจากสรุามีระยะเวลาของการเก็บรกัษาไดย้าวนานกวา่เบียร ์(รูปที่ 11) โดยปริมำณกำรผลิตยังคงขยำยตัวต่อเน่ือง 3.5% YoY 
ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2567 (รูปที่ 10) ตามการฟ้ืนตวัของกิจกรรมในภาคธุรกิจและการทอ่งเที่ยว และคำดว่ำกำรผลิตสุรำในปี 
2567 มีแนวโน้มขยำยตัว 3.5-4.5%
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Figure 8: Production Volume and 

Capacity Utilization, Beer
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Figure 9: Stock Index of Beer
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Figure 10: Production Volume and 

Capacity Utilization, Spirits
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Figure 11: Stock Index of Spirits
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ปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยผลิตภัณฑเ์คร่ืองดื่มโดยรวมภำยในประเทศเพ่ิมขึน้ 7.0%3/ จากการฟ้ืนตวัของอปุสงคต์ามทิศทางภาวะ
เศรษฐกิจ การทยอยกลบัมาของนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติ และการกลบัมาใชช้ีวิตนอกบา้นตามปกติของผูบ้รโิภคมากขึน้ สง่ผลใหธุ้รกิจโรงแรม 
รา้นอาหาร ผบั และบารก์ลบัมาฟ้ืนตวั ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณจ ำหน่ำยในประเทศเพิ่มขึน้ต่อเน่ือง 4.1% YoY จากกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจและกิจการรมสนัทนาการที่ฟ้ืนตวัดีขึน้ ท  าใหค้าดวา่ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศทัง้ปี 2567 มีแนวโน้มเติบโต 
4.0-5.0% โดยสถานการณค์วามตอ้งการผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มในประเทศแตล่ะประเภท จ าแนกได ้ดงันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ในปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยขยำยตัว 7.0% และยังขยำยตัวต่อเน่ือง 3.5% YoY ในช่วง 9 เดือนแรกปี 
2567 จากแรงหนนุของอากาศที่รอ้นกวา่ปกติ สว่นหนึ่งเกิดจากผลกระทบของปรากฏการณเ์อลนีโญ ท าใหผู้บ้รโิภคตอ้งการเครือ่งดื่มดบั
กระหายมากขึน้ นอกจากนี ้ผูผ้ลิตยงัไดพ้ฒันาผลิตภณัฑท์ี่หลากหลาย เชน่ น า้ดื่มหรอืน า้แรท่ี่ผสมวิตามินและแรธ่าต ุรวมถึงน า้อดัลมที่ใช้
สารใหค้วามหวานแทนน า้ตาล รองรบัพฤติกรรมผูบ้รโิภคที่หนัมาใหค้วามส าคญัดา้นสขุภาพและเนน้บรโิภคเครือ่งดื่มไมมี่แอลกอฮอลม์าก
ขึน้ โดยคำดว่ำปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลใ์นปี 2567 จะเติบโต 3.5-4.5% โดยผลิตภณัฑห์ลกัในกลุม่นีแ้บง่เป็น 

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยเพิ่มขึน้ 10.5% โดยเครือ่งหมายการคา้ที่มีสว่นแบ่งตลาดรวมกนักวา่ 50% 
ตามปรมิาณจ าหน่ายสงูสดุสามอนัดบัแรก ไดแ้ก่ สิงห์ ครสิตลั และเนสทเ์ล ่และส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณจ ำหน่ำยยังคง
ขยำยตัวต่อเน่ือง 2.8% YoY (รูปที่ 12) โดยทัง้ปี 2567 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยน ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดมีแนวโน้มปรับเพิ่มขึน้ 
3.0-4.0% 

 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยขยำยตัวเล็กน้อย 0.9% จากผลกระทบของภาษีน า้ตาลที่เริม่บงัคบัใชเ้มื่อวนัที่ 1 
เมษายน  โดยเครือ่งหมายการคา้ที่มีสว่นแบง่ตลาดรวมกนักวา่ 70% ตามปรมิาณจ าหน่ายสงูสดุสามอนัดบัแรก ไดแ้ก่ โคก้ เป๊ปซี่ และ 
แฟนตา้ อย่ำงไรก็ตำม ในช่วง 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณจ ำหน่ำยเติบโต 3.8% YoY โดยทัง้ปี 2567 ปริมำณกำรจ ำหน่ำย
น ำ้อัดลมและโซดำมีแนวโน้มจะปรับเพิ่มขึน้ 4.0-5.0%
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3/ การจ าหน่ายของปี 2566 ใชข้อ้มลูจาก Euromonitor และการจ าหน่ายของ 9 เดือนแรกปี 2567 ใชข้อ้มลูจากส  านกังานเศรษฐกิจอตุสาหกรรม และคาดการณโ์ดยวิจยักรุงศรี

Source: OIE, Euromonitor

Figure 12: Domestic Consumption of 
Bottled Water, by Volume
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Figure 13: Domestic Consumption of 
Carbonates & Soda, by Volume
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 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ในปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยในประเทศขยำยตัว 6.8% จากการเพ่ิมขึน้ของจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติ 
รวมถึงการกลบัมาจดัคอนเสิรต์และกิจกรรมสงัคมตา่งๆ ท าใหผู้ค้นออกมาสงัสรรคก์นัมากขึน้ สง่ผลดีตอ่ธุรกิจที่เก่ียวขอ้งกบัเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล ์เชน่ ผบั บาร ์และสถานบนัเทิง โดยเฉพาะในเมืองทอ่งเที่ยวส  าคญัอาท ิกรุงเทพฯ ภเูก็ต และพทัยา ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 
2567 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศยังขยำยตัวได้ต่อเน่ือง 6.5% YoY นอกจากเป็นผลของปัจจยัหนนุตอ่เน่ืองจากปีก่อนหนา้แลว้ 
ยงัมีปัจจยับวกจากกฎกระทรวงฉบบัใหมท่ี่อนญุาตใหส้ถานบรกิารที่ตัง้อยูใ่นโรงแรมทั่วประเทศและสถานบรกิารในพืน้ที่น  ารอ่ง 5 พืน้ที่ไดแ้ก่ 
กรุงเทพฯ ภเูก็ต ชลบรุ ีเชียงใหม ่และเกาะสมยุ สามารถเปิดบรกิารไดถ้งึ 04.00 น. (ประกาศใชต้ัง้แตเ่ดือนธันวาคมปี 2566) รวมถึงเทศกาล
หยดุยาวชว่งสงกรานตใ์นปี 2567 ที่กลบัมาคกึคกัที่สดุนบัตัง้แตก่ารระบาดของ COVID-19 ท าใหม้ีอปุสงคจ์ากนกัทอ่งเที่ยวไทยและตา่งชาติ
จ  านวนมากที่ชว่ยกระตุน้การจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์หเ้ติบโตมากยิ่งขึน้ จงึคาดวา่ ปริมำณจ ำหน่ำยในประเทศของเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลโ์ดยรวมทัง้ปี 2567 มีแนวโน้มปรับเพิ่มขึน้ 6.5-7.5% โดยผลิตภณัฑห์ลกัในกลุม่นีแ้บง่เป็น 

 เบียร:์ ปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยเพิ่มขึน้ 8.2% และส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยขยำยตัวตอ่เน่ือง 6.0% 
YoY โดยคำดว่ำปริมำณจ ำหน่ำยเบียรท์ัง้ปี 2567 มีแนวโน้มปรับเพิ่มขึน้ 6.0-7.0% (รูปที่ 14) เน่ืองจากผูผ้ลิตเบียรมี์การพฒันา
ผลิตภณัฑเ์พ่ือเพ่ิมทางเลือกใหผู้บ้รโิภคมากขึน้ อาทิ เบียรไ์มมี่แอลกอฮอล,์ เบียรก์ลิ่นผลไม,้ เบียรค์ราฟต,์ และเบียรแ์คลอรีต่  ่า โดย
เครือ่งหมายการคา้ที่มีสว่นแบง่ตลาดรวมกนัเกือบ 90% ตามปรมิาณจ าหน่ายสงูสดุสามอนัดบัแรก ไดแ้ก่ ลีโอ ชา้ง และสิงห ์ภายใต้
ภาวะการแขง่ขนัทีส่งูขึน้จากการเขา้มาของผูผ้ลิตรายใหมอ่ยา่ง คาราบาว

 สุรำ: ปี 2566 ปริมำณจ ำหน่ำยเพิ่มขึน้ 2.6% และส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยยังคงขยำยตัวต่อเน่ือง 
8.4% YoY โดยคำดว่ำปริมำณกำรจ ำหน่ำยสุรำในปี 2567 มีแนวโน้มขยำยตัวได้ 8.5-9.5% (รูปที่ 15) แรงหนนุจากการฟ้ืนตวั
ตอ่เน่ืองของภาคการทอ่งเที่ยว และธุรกิจสถานบนัเทิง นอกจากนี ้ผูบ้รโิภคเริม่ใหค้วามสนใจและนิยมสรุาที่เป็นผลิตภณัฑแ์ฮนดเ์มด
ทอ้งถ่ินที่มีเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั รสชาติที่โดดเดน่ และมีเรือ่งราวที่น่าสนใจอยูเ่บือ้งหลงัมากขึน้ อยา่งไรก็ตาม คาดวา่สว่นแบง่ของตลาด
สรุาประเภทนีจ้ะยงัคงมีสดัสว่นที่นอ้ย โดยเครือ่งหมายการคา้ที่มีสว่นแบง่ตลาดรวมกนักวา่ 70% ตามปรมิาณจ าหน่ายสงูสดุสามอนัดบั
แรก ไดแ้ก่  ไดแ้ก่ รวงขา้ว เบลนด ์285 และหงสท์อง
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Source: OIE, Euromonitor

Figure 14: Domestic Consumption of Beer,
by Volume
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Figure 15: Domestic Consumption of Spirits, 
by Volume
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 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ในปี 2566 ปริมำณกำรส่งออกหดตัว -1.3% ขณะทีมู่ลค่ำกำรส่งออกขยำยตัว +1.6% โดยปรมิาณการ
ส่งออกที่หดตวัส่วนใหญ่มาจากการลดลงของการส่งออกผลิตภณัฑน์ า้อดัลมและโซดาไปยงัตลาดกัมพชูาและ สปป. ลาว ซึ่งมีการน าเขา้
สินคา้จากประเทศอื่นเขา้มาจ าหน่ายมากขึน้ อีกทัง้ก าลงัซือ้ส  าหรบักลุ่มสินคา้เครื่องดื่มที่ไม่จ  าเป็นยงัฟ้ืนตวัชา้ อย่างไรก็ดี การส่งออกน า้
ผลไมไ้ปจีนมีแนวโนม้เติบโตไดด้ ีสะทอ้นจากปรมิาณการสง่ออกที่ขยายตวัถึง 115.1% ตามพฤติกรรมของผูบ้รโิภคในตลาดจีนที่หนัมานิยม
เพิ่มขึน้ ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณส่งออกขยำยตัว 1.8% YoY ส่วนมูลค่ำส่งออกขยำยตัว 11.7% YoY โดยคาดวา่ปรมิาณ
การสง่ออกในชว่งที่เหลือของปีจะยงัคงไดแ้รงหนนุจากน า้ผลไมท้ี่สง่ออกไปจีน แมว้่าปริมาณส่งออกผลิตภณัฑเ์ครื่องดื่มใหพ้ลงังาน น า้ดื่ม 
และน า้อดัลมโดยรวมอาจหดตวัเล็กนอ้ย เน่ืองจากเศรษฐกิจของคู่คา้ยงัฟ้ืนตวัไดไ้ม่เต็มที่ ท  าใหค้าดว่า ปริมำณส่งออกเคร่ืองดื่มไม่มี
แอลกอฮอลท์ัง้ปี 2567 คำดว่ำจะเติบโต 1.5-2.5% แบง่เป็น 

 น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวด: ปี 2566 กำรส่งออกเพิ่มขึน้ 1.1% ในเชิงปริมำณ และ 10.5% ในเชิงมูลค่ำ จากการขยายตวัทัง้ใน
ตลาดลาว (+49.6%) และจีน (+13.2%) เป็นหลกั ซึง่มีสดัสว่นรวมกนักวา่ 44% ของปรมิาณสง่ออกน า้ดื่มและน า้แรบ่รรจขุวดของไทย 
ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณกำรส่งออกหดตัว -3.5% YoY แต่มูลค่ำส่งออกขยำยตัว 12.9% YoY (รูปที่ 17) โดย
ปรมิาณการสง่ออกหดตวัจากลาว (-35.5%) กมัพชูา (-5.8%) และ เมียนมา (-33.1%) ตามล าดบั จากการเรง่สง่ออกไปมากในชว่งปี 
2565-2566 รวมถึงภาวะไมส่งบทางการเมืองในตลาดเมียนมา ในขณะที่มลูคา่สง่ออกที่ขยายตวัได ้สว่นใหญ่มาจากตลาดจีน
(+23.0%) ซึง่ผูบ้รโิภคมีความเชื่อมั่นตอ่คณุภาพของผลิตภณัฑน์ า้ดืม่และน า้แรบ่รรจขุวดทีน่  าเขา้จากไทย อยา่งไรก็ตาม ในชว่งที่เหลือ
ของปีคาดวา่ตลาดประเทศเพ่ือนบา้นน่าจะเริม่กระเตือ้งขึน้จากการเริม่สะสมสต๊อกในชว่งเทศกาลทา้ยปี ส่งผลใหท้ัง้ปี 2567 คำดว่ำ
ปริมำณส่งออกจะหดตัว -2.5% ถึง -3.5%
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ในปี 2566 ปริมำณส่งออกอยู่ที ่2.5 พันล้ำนลิตร (-1.5%) ขณะทีมู่ลค่ำส่งออกอยู่ที ่2.8 พันล้ำนดอลลำรส์หรัฐ (+2.0%) (รูปที่ 16) โดย
ปรมิาณการสง่ออกที่หดตวัสว่นใหญ่มาจากน า้อดัลมและโซดา (-11.9%) และ เบียร ์(-4.8%) ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณส่งออก
ขยำยตัว 1.6% YoY แรงหนนุจากภาวะกิจกรรมทางเศรษฐกิจของประเทศคูค่า้ อาทิ เวียดนาม ลาว ที่เริม่กระเตือ้งขึน้ สว่นมูลค่ำส่งออก
ขยำยตัว 8.8% YoY ตามราคาสินคา้ที่ปรบัเพ่ิมขึน้จากแรงกดดนัดา้นตน้ทนุการผลิตและการขนสง่ที่สงูขึน้ คาดวา่ ทัง้ปี 2567 ปริมำณกำร
ส่งออกมีแนวโน้มขยำยตัวได้ 1.0-2.0% โดยจ าแนกรายผลิตภณัฑส์ง่ออกหลกัไดด้งันี ้
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Figure 16: Thailand Beverage Exports 
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Figure 17: Thailand Bottled Water Exports

Source: MOC
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Source: MOC

 น ำ้อัดลมและโซดำ: ปี 2566 กำรส่งออกหดตัว -11.9% ในเชิงปริมำณ และ -7.2% ในเชิงมูลค่ำ สว่นใหญ่มาจากการหดตวัของ
ตลาดสปป.ลาว ซึง่มีปรมิาณและมลูคา่การสง่ออกลดลง -30.5% และ -29.8% ตามล าดบั โดยคาดวา่ประชาชนหนัไปนิยมดื่มน า้
บรสิทุธ์ิซึง่ราคาไมส่งูมากและเป็นสินคา้จ าเป็น ทดแทนสินคา้ฟุ่ มเฟ่ือยอยา่งน า้อดัลมที่มีราคาสงูขึน้ ทา่มกลางคา่ครองชีพที่ยงัอยูใ่น
ระดบัสงู และตน้ทนุการน าเขา้ที่สงูขึน้จากเงินกีบออ่นคา่ ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 ปริมำณส่งออกยังคงหดตัว -24.9% YoY 
จากการเรง่สง่ออกไปมากในปีก่อนหนา้และปัจจยัเชิงสขุภาพที่ยงัคงกดดนัใหผู้บ้รโิภคหนัไปนิยมน า้ดื่มบรสิทุธ์ิที่จ  าเป็นมากขึน้แทน ขณะที่
มูลค่ำส่งออกเพิ่มขึน้ 12.3% YoY ตามแรงกดดนัดา้นตน้ทนุที่หนนุใหร้าคาปรบัเพิ่มต่อเน่ือง (รูปที่ 18) โดยทัง้ปี 2567 คำดว่ำปริมำณ
ส่งออกจะลดลง -21.0% ถึง -22.0%
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Figure 18: Thailand Carbonate Exports



 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ในปี 2566 กำรส่งออกหดตัว -5.2% ในเชิงปริมำณ แต่ขยำยตัว 4.3% ในเชิงมูลค่ำ โดยในช่วง 9 เดือน
แรกปี 2567 ปริมำณกำรส่งออกยังคงหดตัว -1.3% YoY ส่วนมูลค่ำส่งออกหดตัว -7.3% YoY อยา่งไรก็ตาม ในชว่งที่เหลือของปี
คาดวา่ปรมิาณสง่ออกเครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์าจไดร้บัอนิสงสจ์ากการขยายตวัของการสง่ออกผลิตภณัฑเ์บียรใ์นตลาดใหม่ๆ แมว้า่ปรมิาณ
สง่ออกสรุามีทิศทางหดตวัจากการระบายสต๊อกของผูน้  าเขา้ ท  าใหค้าดวา่ ทัง้ปี 2567 ปริมำณส่งออกเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลข์องไทยจะ
ทรงตัวหรือขยำยตัวเล็กน้อยที ่0.0%-1.0% แบง่เป็น 

 เบียร:์ ปี 2566 กำรส่งออกลดลง -4.8% ในเชิงปริมำณ แต่ขยำยตัว 7.5% ในเชิงมูลค่ำ โดยปรมิาณการสง่ออกที่หดตวัสว่นใหญ่
มาจากประเทศเมียนมา (-10.9%) ซึง่เป็นตลาดหลกัคิดเป็นสดัสว่นถงึ 47.3 % ของปรมิาณการสง่ออกเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด
จากการที่รฐับาลเมียนมาเขม้งวดการน าเขา้สินคา้ตา่งประเทศมากขึน้ โดยเฉพาะสินคา้ทีส่ามารถผลิตไดใ้นประเทศเอง รวมถึงสินคา้
กลุม่เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละสินคา้ฟุ่ มเฟือยอ่ืนๆ ส ำหรับ 9 เดือนแรกปี 2567 กำรส่งออกขยำยตัว 3.5% YoY ในเชิงปริมำณ
และ 2.6% YoY ในเชิงมูลค่ำ (รูปที่ 19) โดยการขยายตวัสว่นใหญ่มาจากตลาดใหม่ๆ  ในตะวนัออกกลาง โดยเฉพาะสหรฐัอาหรบั
เอมิเรตส ์(+19.7% YoY) ซึง่รฐับาลเริม่ผ่อนปรนมาตรการควบคมุการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์รวมทัง้กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 
ตลอดจนการด าเนินธุรกิจรา้นอาหารและโรงแรมฟ้ืนตวัเต็มที่มากขึน้  โดยทัง้ปี 2567 คำดว่ำปริมำณส่งออกจะขยำยตัว 3.5-4.5%

 สุรำ: ปี 2566 กำรส่งออกขยำยตัว 1.5% ในเชิงปริมำณ และ 6.9% ในเชิงมูลค่ำ โดยปรมิาณการสง่ออกที่ขยายตวัมาจากตลาด
เกาหลีใต ้(+714.0%) ซึง่คาดวา่เป็นการเรง่น าเขา้เพ่ือสต๊อกสินคา้ สว่นมลูคา่สง่ออกที่เพ่ิมขึน้ สว่นใหญ่มาจาก จีน (+211.0%), กมัพชูา 
(+276.7%), อินเดีย (+84.0%), มาเก๊า (+2,462.0%) และ รสัเซีย (+328.0%) จากการพฒันาผลิตภณัฑท์ี่หลากหลายเพ่ือกระตุน้ความ
สนใจในตลาดสง่ออก ซึง่สว่นใหญ่เป็นสินคา้ระดบัพรเีมียมที่มีมลูคา่ตอ่หน่วยสงู อยา่งไรก็ตาม กำรส่งออกหดตัว -8.6% YoY ในเชิง
ปริมำณ และ -10.6% YoY ในเชิงมูลค่ำ ในช่วง 9 เดือนแรกปี 2567 (รูปที่ 20) สว่นหนึ่งเป็นผลจากการระบายสต๊อกที่มีการเรง่
น าเขา้ในปีก่อน ท าใหค้าดวา่ ทัง้ปี 2567 ปริมำณส่งออกจะปรับลดลง -7.5% ถึง -8.5%
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Source: MOC
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Figure 20: Thailand Spirit Exports
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Figure 19: Thailand Beer Exports

Source: MOC



แนวโน้มอุตสำหกรรม
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ในช่วงปี 2568-2570 ปริมำณกำรผลิตเคร่ืองดื่มโดยรวมของไทยมีแนวโน้มเติบโตเฉล่ีย 3.5-4.5% ต่อปี แรงหนนุจาก 1) แนวโนม้การ
ฟ้ืนตวัตอ่เน่ืองของอปุสงคภ์ายในประเทศและ 2) สินคา้คงคลงัที่ลดลงหลงัการเรง่ระบายสต๊อกในชว่งที่ผา่นมา โดยเริม่เขา้สูก่ารสะสมสินคา้
รอบใหมเ่พ่ือรองรบัทิศทางการฟ้ืนตวัตอ่เน่ืองของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และ 3) การพฒันาสินคา้หลากหลายเพ่ือสขุภาพ พรอ้มกลยทุธก์ารท า
ตลาดเชิงรุกอยา่งตอ่เน่ือง อยา่งไรก็ตาม ปัจจยักดดนัการเติบโต ไดแ้ก่ 1) ตน้ทนุวตัถดุิบทางการเกษตรที่มีทิศทางผนัผวนมากขึน้ตามสภาพ
อากาศที่แปรปรวนจากผลกระทบของภาวะโลกรอ้น และ 2) ตน้ทนุบรรจภุณัฑท์ี่อาจปรบัสงูขึน้จากการหนัไปใชบ้รรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรกบั
สิ่งแวดลอ้มมากขึน้ 

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรผลิตในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว 4.0-5.0% ต่อปี โดยแนวโนม้ของผลิตภณัฑห์ลกั
แบง่เป็น 1) น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดจะขยำยตัว 4.0-5.0% ต่อปี และ 2) น ำ้อัดลมและโซดำจะขยำยตัว 3.0-4.0% ต่อปี ปัจจยั
หนนุสว่นใหญ่มาจากการฟ้ืนตวัของอปุสงค ์(Demand Driven) โดยเฉพาะในภาคการทอ่งเที่ยว ซึง่คาดวา่จ  านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติจะ
เพ่ิมขึน้อยา่งตอ่เน่ือง และกิจกรรมภายในประเทศที่จะขยายตวัมากขึน้ รวมถึงการออกมาท ากิจกรรมภายนอกเต็มที่ของผูบ้รโิภค ปัจจยั
เหลา่นีห้นนุใหผู้ผ้ลิตมีแนวโนม้ขยายก าลงัการผลิตและเพ่ิมการลงทนุเพ่ือปรบัปรุงกระบวนการผลิต รวมถึงการน าเสนอนวตักรรม
ผลิตภณัฑใ์หม่ๆ  ที่ตอบโจทยค์วามตอ้งการของผูบ้รโิภคยคุใหมม่ากยิ่งขึน้ โดยเฉพาะการพฒันาผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มที่เนน้ดา้นสขุภาพ

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรผลิตในประเทศโดยรวมคำดว่ำจะเติบโตในอัตรำต ่ำที ่1.0-2.0% ต่อปี โดยทัง้เบียร ์และสุรำ 
มีแนวโน้มเติบโตในอัตรำดังกล่ำวเช่นกัน แรงหนนุการเติบโตมาจากการฟ้ืนตวัของการทอ่งเที่ยวและกิจกรรมทางสงัคมในประเทศที่
เพ่ิมขึน้ สง่ผลใหผู้ผ้ลิตตอ้งขยายก าลงัการผลิตเพ่ือรองรบัความตอ้งการโดยเฉพาะในกลุม่สินคา้พรเีมียมและคราฟต ์นอกจากนี ้นวตักรรม
ดา้นรสชาติและสว่นผสมใหม่ๆ  จะชว่ยขยายชอ่งทางตลาดครอบคลมุกลุม่ผูบ้รโิภคไดก้วา้งขึน้ อยา่งไรก็ตาม ผูผ้ลิตอาจตอ้งปรบัตวัตอ่
กฎระเบียบและภาษีที่อาจเปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมถึงขอ้จ ากดัดา้นอปุทานจากความผนัผวนของราคาวตัถดุบิ เชน่ ออ้ยและขา้ว ซึง่
อาจไดร้บัผลกระทบจากสภาพอากาศที่แปรปรวน นอกจากนี ้การลดการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องผูบ้รโิภคที่มีแนวโน้มหนัมาใสใ่จ
สขุภาพมากขึน้อาจเป็นอีกปัจจยัที่กดดนัการผลติ

-12

-6

0

6

12

18

24

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025F 2026F 2027F

All drinks Non-alcoholic drinks Alcoholic drinks

Figure 21: Forecast Thai Beverage Production Volume

% YoY

Source: OIE, Euromonitor



4/ การจดัเก็บภาษีเครื่องดื่มตามปริมาณความหวาน (ภาษีสรรพสามิตตามปริมาณ = (ภาษีตามปริมาณความหวาน × ปริมาตรสทุธิ(มิลลิลิตร) / 1,000 )) โดยอิงกบัการก าหนดพิกดัภาษีสรรพสามิต ฉบบัท่ี 28 
ปี 2565 (ลา่สดุ) ท่ีมีการปรบัโครงสรา้งอตัราภาษีในสว่นของเครื่องดื่มไมม่ีแอลกอฮอล ์แบ่งเป็น 1) จดัเก็บภาษีตามมลูคา่และตามปริมาณความหวานของเครื่องดื่มไมม่ีแอลกอฮอล ์ซึ่งในระยะแรกภาษี
เพ่ิมขึน้ในอตัราไมส่งูนกั แตจ่ะปรบัเพ่ิมทกุๆ 2 ปี โดยระยะถดัไปนัน้จะเริ่มตัง้แต ่1 เมษายน 2568 เป็นตน้ไป 2) ยกเลิกเครื่องดื่มประเภทชาและกาแฟออกจากรายการเครื่องดื่มท่ีไดร้บัการยกเวน้ภาษีภายใต้
เง่ือนไขดา้นการสง่เสริมการใชว้ตัถดุิบการเกษตร และดา้นการจดัเป็นเครื่องดื่มท่ีดีตอ่สขุภาพ มีผลใหเ้ครื่องดื่มชาและกาแฟเขา้ขา่ยถูกจดัเก็บภาษีเพ่ิม (รายละเอียดเพ่ิมเติมอา่นตอ่ใน box 1)
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แนวโน้มปริมำณกำรจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มในประเทศ คำดว่ำจะเพิ่มขึน้ 3.5-4.5% ต่อปี โดยมีปัจจัยสนับสนุนจำก 1) การเพิ่มขึน้ของ
อณุหภมูิและสภาวะอากาศที่รอ้นขึน้ในแตล่ะปีท าใหค้วามตอ้งการเครือ่งดื่มเพื่อเพ่ิมความสดชื่นยงัคงมีทิศทางปรบัสงูขึน้ 2) การฟ้ืนตวัทาง
เศรษฐกิจและการขยายตวัตอ่เน่ืองของอตุสาหกรรมทอ่งเที่ยวทีช่ว่ยหนนุการเติบโตของธุรกิจรา้นอาหาร โรงแรม ผบั บาร ์และธรุกิจที่เก่ียวขอ้ง
3) การเติบโตของเมืองและการขยายตวัของรา้นคา้ปลีกสมยัใหมท่  าใหผู้บ้รโิภคสามารถเขา้ถึงสินคา้ตา่งๆ ไดง้า่ยขึน้ และ 4) การเพิ่มขึน้ของ
ชอ่งทางการจ าหน่ายออนไลนแ์ละบรกิารเดลเิวอรีผ่่านแพลตฟอรม์ตา่งๆ ซึง่ชว่ยใหผู้บ้รโิภคมีความสะดวกในการซือ้เครือ่งดื่มมากขึน้ (เฉพาะ
เครือ่งดื่มไมม่ีแอลกอฮอล)์

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว 4.0-5.0% ต่อปี โดยแนวโนม้ของผลิตภณัฑห์ลกั
แบง่เป็น 1) น ำ้ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดจะขยำยตัว 4.0-5.0% ต่อปี จากการที่ผูบ้รโิภคมีความสนใจในเรือ่งสขุภาพและนิยมบรโิภค
น า้ดื่มบรสิทุธ์ิที่ปราศจากสารปรุงแตง่มากขึน้ และ 2) น ำ้อัดลมและโซดำจะขยำยตัว 3.0-4.0% ต่อปี แรงหนนุมาจากการพฒันาสินคา้
ใหม่ๆ  โดยการเพ่ิมวิตามินหรอืแรธ่าต ุพรอ้มกบัลดปรมิาณน า้ตาลหรอืใชส้ารใหค้วามหวานแทนน า้ตาล ท าใหส้ินคา้ตอบโจทยค์วาม
ตอ้งการผูบ้รโิภคยคุใหมม่ากขึน้ อย่างไรก็ตาม มาตรการเขม้งวดในการควบคุมความหวานของผลิตภณัฑ์เครือ่งดืม่รอบต่อไปทีจ่ะมีผล
ในเดือนเมษายน 25684/ ยงัเป็นขอ้จ ากดัการเตบิโตของเครือ่งดืม่กลุ่มนีใ้นตลาดในประเทศ แมว้่าผูป้ระกอบการบางรายจะมกีารพฒันา
ผลติภณัฑเ์พือ่ปรบัตวัแลว้กต็าม

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศคำดว่ำจะขยำยตัว ที ่1.5-2.5% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น เบียร์
ขยำยตัว 1.5-2.5% ต่อปี และสุรำขยำยตัวเล็กน้อย 1.0-2.0% ต่อปี โดยมีแรงหนนุจาก 1) การฟ้ืนตวัตอ่เน่ืองของธุรกิจทอ่งเที่ยวและ
กิจกรรมทางธุรกิจ 2) การพฒันาสินคา้รูปแบบใหมท่ี่มีแอลกอฮอลแ์ละพลงังานลดลง รวมถึงการพฒันาสรุาและเบียรค์ราฟตท์ี่มีรสชาติ
หลากหลายมากขึน้ชว่ยดงึดดูความสนใจของผูบ้รโิภคทีม่องหาตวัเลือกทีแ่ตกตา่งและมีความหลากหลาย อยา่งไรก็ตาม เครื่องดื่ม
แอลกอฮอลย์งัมีปัจจยัฉดุรัง้การเติบโตไดแ้ก่ 1) การตระหนกัถึงประเดน็เรือ่งสขุภาพที่สง่ผลใหผู้บ้รโิภคบางสว่นลดการบรโิภคเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล ์และ 2) ชอ่งทางการจ าหน่ายที่ยงัถกูจ ากดัจากกฎหมายควบคมุใหจ้  าหน่ายผ่านรา้นคา้ หา้งสรรพสินคา้ หรือกลุม่ธุรกิจอาหาร
และเครือ่งดื่ม (Offline Retail) เทา่นัน้ รวมทัง้การหา้มโฆษณา ซึง่ท  าใหผู้ป้ระกอบการสญูเสยีโอกาสในการน าเสนอผลิตภณัฑแ์ก่ผูบ้รโิภค
ตามสื่อและชอ่งทางออนไลนต์า่งๆ
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Figure 22: Forecast Domestic Beverage Consumption

% YoY

Source: OIE, Euromonitor
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แนวโน้มปริมำณส่งออก คำดว่ำจะขยำยตัว 2.0-3.0% ต่อปี จากการการคา้ตามแนวชายแดนกบัประเทศเพ่ือนบา้นที่คาดวา่จะทยอยฟ้ืนตวั 
อยา่งไรก็ดี มีปัจจยักดดนัจากการเขา้ไปลงทนุของบรษิัทของผูผ้ลติไทยในประเทศกลุม่ CLMV ซึง่อาจสง่ผลกระทบใหป้รมิาณการสง่ออกลดลง
โดยแบง่เป็นรายผลติภณัฑด์งันี ้

 เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรส่งออกคำดว่ำจะขยำยตัว 2.5-3.5% ต่อปี โดยแนวโนม้ของผลิตภณัฑห์ลกัแบง่เป็น 1) น ำ้
ดื่มและน ำ้แร่บรรจุขวดจะขยำยตัว 4.5-5.5% ต่อปี ตามการฟ้ืนตวัของกิจกรรมทางเศรษฐกิจและการขยายชอ่งทางการคา้ในกลุม่
ประเทศ CLMV ซึง่เป็นตลาดที่ยงัคงมีความตอ้งการน า้ดืม่สะอาดเพ่ิมขึน้ จากการที่ผูบ้รโิภคหนัมาใหค้วามส าคัญกบัสขุภาพมากขึน้ 2) 
น ำ้อัดลมและโซดำจะหดตัว -1.5% ถึง -2.5% ต่อปี เน่ืองจากคูค่า้หลกัโดยเฉพาะกมัพชูาและเมียนมา่ มีการเขา้ไปลงทนุของ
ผูป้ระกอบการไทย บรษัิทขา้มชาติ และบรษัิททอ้งถ่ินมากขึน้ ประกอบกบัราคาจ าหน่ายเครือ่งดื่มทอ้งถ่ินมีราคาต ่ากวา่สนิคา้น าเขา้ อีกทัง้
แนวโนม้การบรโิภคหนัไปนิยมเครือ่งดื่มที่มีประโยชนต์อ่สขุภาพแทนน า้อดัลมมากขึน้ 3) เคร่ืองดื่มใหพ้ลังงำนจะขยำยตัว 3.0-4.0% 
ต่อปี โดยแรงขบัเคลื่อนสว่นใหญ่มาจากประเทศเวยีดนาม โดยเฉพาะคนรุน่ใหมใ่นกลุม่คนท างานที่นิยมออกก าลงักาย ท าใหต้อ้งการ
แหลง่พลงังานที่สดชื่นและรวดเรว็ตามวิถีชีวิตที่เรง่รบี และ 4) น ำ้ผลไม้จะขยำยตัวที ่4.0-5.0% ต่อปี โดยคาดวา่ตลาดหลกัอยา่งจีนและ
สหรฐัฯ จะยงัขยายตวัไดจ้ากการที่ผูบ้รโิภคนิยมน าน า้ผลไมไ้ปผสมเครือ่งดื่มประเภทอ่ืนๆ หรอืบรโิภคผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มจากธรรมชาติ
เพ่ือสขุภาพมากขึน้ โดยผลิตภณัฑเ์ครือ่งดื่มจากไทยมีชื่อเสียงทัง้ดา้นเอกลกัษณข์องรสชาดและวตัถดุิบจากผลผลิตทางการเกษตรที่มี
คณุภาพ

 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล:์ ปริมำณกำรส่งออกคำดว่ำจะหดตัว -1.0% ถึง -2.0% ต่อปี โดยผลิตภณัฑห์ลกั ทัง้เบียร ์และสุรำ มี
แนวโน้มจะหดตัวอัตรำเทำ่กันที ่-1.0% ถึง -2.0% ต่อปี เน่ืองจาก 1) การแข่งขนัในตลาดเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นประเทศเพ่ือนบา้นที่
รุนแรงขึน้จากทัง้ผูผ้ลิตในประเทศและตา่งประเทศ รวมถึงการเขา้ไปลงทนุในประเทศเพ่ือนบา้นของผูผ้ลิตไทย ซึง่อาจส่งผลตอ่ปรมิาณและ
มลูคา่การสง่ออกจากไทยในอนาคต 2) ปัญหาการเมืองและความไมแ่น่นอนของกฏระเบียบการคา้ชายแดนของเมียนมาซึง่เป็นตลาด
สง่ออกหลกัของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์อีกทัง้สถานการณค์วามไมส่งบในประเทศเมียนมาที่ยงัคงยืดเยือ้ แมว้า่จะยงัมีปัจจยับวกอยูบ่า้งจาก 
1) ภาวะเศรษฐกิจในตลาดประเทศเพื่อนบา้น (CLMV) ยงัมีแนวโนม้ทยอยฟ้ืนตวั สง่ผลใหก้ าลงัซือ้ของผูบ้รโิภคปรบัตัวดีขึน้ และ 2) 
บรษัิทผูผ้ลิตเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องไทยมีการลงทนุในการปรบัปรุงกระบวนการผลติ รองรบัการท าการตลาดเพ่ือขยายฐานลกูคา้ใน
ตลาดตา่งประเทศ
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Figure 23: Forecast Thai Beverage Exports

% YoY

Source: MOC
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Segment Product Production
Domestic 

consumption
Export 
volume

All beverages 3.5-4.5% 3.5-4.5% 2.0-3.0%

Non-alcoholic drinks 4.0-5.0% 4.0-5.0% 2.5-3.5%

Bottled water 4.0-5.0% 4.0-5.0% 4.5-5.5%

Carbonated drinks 3.0-4.0% 3.0-4.0% -1.5% to -2.5%

Alcoholic drinks 1.0-2.0% 1.5-2.5% -1.0% to -2.0%

Beer 1.0-2.0% 1.5-2.5% -1.0% to -2.0%

Spirits 1.0-2.0% 1.0-2.0% -1.0% to -2.0%

Figure 24: Summary of 2025-2027  Beverage Outlooks by Segment and Product

Source: MOC
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5/ ท่ีมา: ประกาศกรมสรรพสามิต เรื่อง หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขการเสียภาษีในอตัราตามมลูคา่รอ้ยละศนูยส์  าหรบัเครื่องดื่มประเภทน า้ผลไมแ้ละน า้พืชผกั
6/ ท่ีมา: ประกาศกรมสรรพสามิต เรื่อง หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขการเสียภาษีในอตัราตามมลูคา่ส  าหรบัเครื่องดื่มประเภทน า้ผลไมแ้ละน า้พืชผกัท่ีมีการเติมสารอาหารหรือสารอ่ืน

ประเภท
ที่ รำยกำร วันทีเ่ร่ิมใช้

ภำษีควำมหวำน

ภำษีตำม
มูลค่ำ (%)

ภำษีตำมปริมำณน ้ำตำลตอ่เคร่ืองดืม่ปริมำตร 100 มิลลิลิตร (บำท/ลิตร)

0.00 - 6.00 
กรัม

6.01 - 8.00
กรัม

8.01 - 10.00 
กรัม

10.01 - 14.00
กรัม

> 14.01 
กรัม

0201

น า้แร่เทียม น า้โซดาและน า้อดัลม ที่ไม่เติม
น า้ตาลหรือสารที่ท าใหห้วานอื่นๆ และไม่ปรุง
กลิ่นรส

1 เมษายน 2566 – 
31 มีนาคม 2568

14%
ยกเวน้

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 ยกเวน้

0202 (1)

น า้แร่ และน า้อดัลม ที่เติมน า้ตาลหรือสารที่ท า
ใหห้วานอื่นๆ หรือที่ปรุงกลิ่นรสและเครื่องด่ืม
อื่นๆ แต่ไม่รวมถงึน า้ผลไมห้รือ
น า้พืชผกัตามประเภทที่ 0203

1 เมษายน 2566 – 
31 มีนาคม 2568

14%
ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568

ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

0202 (2)

เครื่องด่ืมอื่นๆทีมีการเติมสารอาหารหรือสาร
อื่นท่ีไดร้บัเลขสารบบอาหารตามกฎหมายว่า
ดว้ยอาหารและเป็นไปตามหลกัเกณฑ ์วิธีการ 
และเง่ือนไขท่ีอธิบดีประกาศก าหนด แต่ไม่
รวมถงึเครื่องด่ืมเกลอืแร่ตามกฎหมายว่าดว้ย
อาหาร และเครื่องด่ืมที่ผสมกาเฟอีนตาม
กฎหมายว่าดว้ยอาหารซึ่งตอ้งแสดงขอ้ความ
จ ากดัการดื่มบนฉลาก

1 เมษายน 2566 – 
31 มีนาคม 2568

10%

ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

0203 (1) น า้ผกัและผลไม้

1 เมษายน 2566 – 
31 มีนาคม 2568

10%

ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 0203 (2) น า้ผกัและผลไม5้/ 0%

0203 (3) น า้ผกัและผลไม6้/ 3%

0203 (1) น า้ผกัและผลไม้

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568

10%

ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00 0203 (2) น า้ผกัและผลไม5้/ 0%

0203 (3) น า้ผกัและผลไม6้/ 3%

0204

หวัเชือ้เขม้ขน้เฉพาะที่ใชก้บัเครื่องผลติ
เครื่องด่ืมพรอ้มด่ืมเพื่อขายใหก้บัผูบ้ริโภค ณ 
จดุขายปลกี ทัง้นี ้การตรวจวดัปริมาณน า้ตาล
ใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไข 
ที่อธิบดีประกาศก าหนด

1 เมษายน 2566 – 
31 มีนาคม 2568

0%
9.0 12.0 16.0 30.0 44.0 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 9.0 16.0 30.0 44.0 44.0 

1690

ผลติภณัฑท์ี่ใชเ้ป็นเครื่องด่ืมที่มีลกัษณะผง 
เกลด็ หรือเครื่องด่ืมเขม้ขน้ท่ีมีส่วนผสมของ
น า้ตาลและสามารถละลายน า้ได ้แต่ไม่รวมถงึ
ผลติภณัฑเ์สริมอาหารและผลติภณัฑน์มที่อยู่
ในรูปแบบผงตามกฎหมายว่าดว้ยอาหาร ทัง้นี ้
การตรวจวดัปริมาณน า้ตาลใหเ้ป็นไปตาม
หลกัเกณฑ ์วิธีการ และเง่ือนไขท่ีอธิบดี
ประกาศก าหนด

1 เมษายน 2566 – 
31 มีนาคม 2568

0%

ยกเวน้ 0.30 1.00 3.00 5.00 

ตัง้แต่
1 เมษายน 2568 ยกเวน้ 1.00 3.00 5.00 5.00

Sugar Tax on Non-alcoholic Drinks Box 1

หมายเหตุ 1. ผลิตภณัฑท่ี์มีนมเป็นสว่นประกอบหลกัและมีสว่นผสมของน า้ตาล อาทิ นมเปรีย้ว นมปรุงแตง่จะไมเ่สียภาษีความหวาน (ท่ีมา : กรมสรรพสามิต)
2. โครงสรา้งภาษีความหวานในเครื่องดื่มอา้งอิงจากก าหนดพิกดัอตัราภาษีสรรพสามิต (ฉบบัท่ี 28 ปี 2565)



ความยั่งยืนกลายเป็นหวัใจส  าคญัของธุรกิจเครือ่งดื่มในประเทศไทย โดยปัจจยัดา้น ESG (Environmental, Social, and Governance) ได้
กลายเป็นแรงขบัเคลื่อนส  าคญัที่ผลกัดนัใหอ้ตุสาหกรรมเครือ่งดื่มปรบัตวัสูค่วามยั่งยืนมากขึน้ ทัง้นี ้ผูบ้รโิภคและนกัลงทนุตา่งใหค้วามส าคญักบั
ผลิตภณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้มและสงัคมมากยิ่งขึน้ ท  าใหบ้รษิัทตา่งๆ ตอ้งปรบัตวัเพ่ือตอบสนองความตอ้งการดงักลา่ว

 ด้ำนส่ิงแวดล้อม (Environment) 

 ส่งเสริมกำรใช้บรรจุภัณฑท์ีย่ั่งยืน: การเลือกใชว้สัดบุรรจภุณัฑท์ี่เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม เชน่ พลาสติกชีวภาพที่ยอ่ยสลายได ้หรอื
การออกแบบบรรจภุณัฑใ์หส้ามารถน ากลบัมาใชซ้  า้หรอืรไีซเคิลได ้รวมถึงการรว่มมือกบัผูผ้ลิตบรรจภุณัฑใ์นการพฒันานวตักรรมใหม ่ๆ 
ที่ลดการใชพ้ลาสติกและวสัดทุีไ่มย่อ่ยสลายได้

 ส่งเสริมกำรปลูกพืชอย่ำงยั่งยืน: การจดัหาและใชว้ตัถดุิบทีมี่ความยั่งยืนเป็นปัจจยัส  าคญั ผูผ้ลิตควรเลือกใชว้ตัถดุิบที่ปลกูแบบ
ออรแ์กนิก ลดการใชส้ารเคมี และสนบัสนนุการปลกูพืชหมนุเวียน รวมถึงเลือกใชว้ตัถดุิบที่มาจากฟารม์ที่มีการปลูกพืชหลากชนิดซึง่ชว่ย
เพ่ิมความหลากหลายทางชีวภาพและการดดูซบัคารบ์อน ซึง่สง่ผลดีตอ่ความยั่งยืนของหว่งโซอ่ปุทาน

 ใช้ทรัพยำกรน ำ้อย่ำงยั่งยืน: มีแนวทางการบรหิารน า้เพ่ือลดการใชน้ า้ในขัน้ตอนการผลิต รวมถึงมีแนวทางการก าจดัน า้เสียจากการ
ผลิตอยา่งถกูตอ้งและมีการใชร้ะบบการรไีซเคิลน า้ที่มีประสทิธิภาพ

 ลดกำรปล่อยคำรบ์อน: ผ่านการใชพ้ลงังานหมนุเวียน เชน่ พลงังานแสงอาทิตย ์พลงังานลม หรอืการลงทนุในเทคโนโลยีที่ใชพ้ลงังาน
นอ้ยลง เชน่ เครือ่งจกัรประหยดัพลงังาน หรอืการน าความรอ้นที่เกิดขึน้จากกระบวนการผลิตกลบัมาใชใ้หมใ่นโรงงาน

 กำรจัดกำรของเสีย: การบรหิารจดัการของเสียจากการผลิตโดยการลดปรมิาณของเสียตัง้แตต่น้ทาง หรอืการน าวสัดกุลบัมาใชใ้หม่
รวมถึงการน าแนวคิดเศรษฐกิจหมนุเวียน (Circular Economy) มาใชใ้นกระบวนการผลิต จะชว่ยลดการใชท้รพัยากรใหม ่และน าวัสดทุี่
ใชแ้ลว้กลบัมาใชไ้ดอี้กครัง้ อาทิ บรรจภุณัฑ ์หรอืผลพลอยไดจ้ากภาคการผลติ

 ด้ำนสังคม (Social)

 ส่งเสริมตัวเลือกเคร่ืองดื่มสุขภำพ: ผ่านการใชฉ้ลากที่มีขอ้มลูละเอียดและถกูตอ้งเพื่อใหข้อ้มลูโภชนาการที่ชดัเจนแกผู่บ้รโิภค 
รวมถึงสง่เสรมิการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์ยา่งรบัผิดชอบผ่านการพฒันาสินคา้ที่มีแอลกอฮอลต์  ่าหรอืไม่มีแอลกอฮอลแ์ละ
สนบัสนนุการสรา้งสภาพแวดลอ้มในการดื่มที่ปลอดภยัยิ่งขึน้โดยเฉพาะอยา่งยิ่งส  าหรบัผูห้ญิง

 ควำมรับผิดชอบต่อสังคม: โดยค านึงถึงผลกระทบตอ่ชมุชนตัง้แตก่่อนตัง้โรงงานการผลิตและในชว่งที่มีการผลิต รวมถึงสนบัสนนุ
โครงการที่มีประโยชนต์อ่สงัคม เชน่ การสรา้งสถานพยาบาล การใหท้นุสนบัสนนุเดก็ยากไรใ้นชมุชน

 สร้ำงสภำพแวดล้อมกำรท ำงำนทีด่ี: มีการดแูลและใหค้วามส าคญัตอ่ความปลอดภยัและสวสัดกิารของพนกังาน เชน่ การฝึกอบรม
และการพฒันาทกัษะ

 กำรปลูกป่ำและกำรฟ้ืนฟูพืน้ทีธ่รรมชำติ: ธุรกิจควรมีสว่นรว่มในการปลกูป่าและฟ้ืนฟสูภาพธรรมชาติ เพ่ือชดเชยการปลอ่ยก๊าซ
เรอืนกระจกและเสรมิสรา้งความหลากหลายทางชีวภาพในทอ้งถ่ิน รวมถึงสนบัสนนุเกษตรกรใหผ้ลิตอาหารอยา่งยั่งยืน

 ด้ำนธรรมำภิบำล (Governance)

 ควำมโปร่งใสและควำมรับผิดชอบ: บรษัิทตอ้งมีการก ากบัดแูลที่ชดัเจนและมีความโปรง่ใสในการด าเนินงาน เชน่ การเปิดเผยขอ้มลู
เก่ียวกบัการด าเนินงานดา้น ESG รวมถึงสื่อสารเรือ่ง ESG ใหพ้นกังานเขา้ใจซึง่จ  าท  าใหพ้นกังานตระหนกัถงึความส าคญัของ ESG และ
บทบาทของตนเอง

 ส่งเสริมควำมหลำกหลำยในองคก์ร: การก าหนดเปา้หมายเพ่ิมความหลากหลายของคณะกรรมการบรษัิท พรอ้มทัง้สรา้งโอกาส
ใหก้บักลุม่คนที่มีบทบาทนอ้ยในองคก์รหรอืกลุม่คนที่ขาดโอกาสในการแสดงศกัยภาพ มาตรการเหลา่นีจ้ะชว่ยสง่เสริมความเทา่เทียม
ทางสงัคมและเพ่ิมประสิทธิภาพในการสรรหาและรกัษาบคุลากรในองคก์ร

 กำรจัดกำรควำมเส่ียง: การประเมินและจดัการความเสี่ยงที่อาจเกิดขึน้จากการด าเนินงาน เชน่ ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภมิูอากาศ

กำรปรับตัวสู่ควำมยั่งยืนทำงธุรกิจ (Sustainability)
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ทมีวจัิยเศรษฐกิจ

สุจติ ชัยวิชญชำติ

ผูบ้ริหารทีมวิจยัเศรษฐกิจมหภาค

วนิชำ ดเิรกอุดมศักดิ์

นกัเศรษฐศาสตรอ์าวโุส

ทมีวจัิยอุตสำหกรรม

ธเนศ มหทัธนำลัย

ผูบ้ริหารทีมวิจยัอตุสาหกรรม

พูลสุข นิลกิจศรำนนท์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Healthcare, Mobile Operators)

ปิยะนุช สถำพงศภ์ักดี

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Transport & Logistics)

นรินทร ์ตันไพบูลย์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Power Generation, Modern Trade, 
Chemicals, Medical Devices)

ทมีวเิครำะหแ์ละพัฒนำงำนวจัิย

ดร.พมิพน์ำรำ หรัิญกสิ

รกัษาการผูบ้ริหารทีมวิเคราะหแ์ละพฒันางานวิจยั

ธมณ เสริญสุขสกุล

เจา้หนา้ท่ีวิเคราะหข์อ้มลู

เชดิศักดิ ์ศรีชัยตัน

เจา้หนา้ท่ีวิเคราะหข์อ้มลู

วงศกร แก้วอุดทงั

เจา้หนา้ท่ีวิเคราะหข์อ้มลู

ทมีบริหำรระบบข้อมูลวจัิย

ณธัญอร รัตนำธรรมวัฒน์

นกัวิจยัอาวโุส

พุทธชำด ลุนค ำ

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Construction Contractors,
Construction Materials, Hotels, Industrial Estate)

พัชรำ กล่ินชวนชืน่

นกัวิเคราะหอ์าวโุส  (Real Estate)

ประพันธ ์ลีน้อย

นกัวิเคราะห ์(ESG)

ชัยวัช โซวเจริญสุข

นกัวิเคราะหอ์าวโุส  (Agriculture)

เฑียร เทยีมศักดิ์

นกัวิเคราะหอ์าวโุส (Energy, Petrochemicals)

ศุภวัฒน ์โชคสวัสดิไ์พศำล

นกัวิเคราะห ์(Automobile,
Electronics & Electrical Appliances)

นฤชยำ สำตแฟง

นกัวิจยั

ปริญญำ มิ่งสกุล

นกัวิจยั

ทรรศนิ กล่ินถนอม

นกัเศรษฐศาสตร์

รพภูีมิ ลำภมำก

นกัวิเคราะห ์(Agriculture, Food & Beverages)

จุไรลักษณ ์พลศรี

นกัเศรษฐศาสตรอ์าวโุส (พยากรณต์วัเลขเศรษฐกิจ)

ดร.พมิพน์ำรำ หรัิญกสิ

ผู้บริหำรสำยงำนวิจัยและหัวหน้ำทีมวิจัยเศรษฐกิจ

กฤตพร ศริิใจชงิกุล

นกัเศรษฐศาสตร์

ชณัฐฐำ ธำระรส

นกัวิจยั

ศุภสิน อิทธิพัทธว์งศ์

นกัเศรษฐศาสตร์
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